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Colombiana de Joyas, Lida.

Sormos una compafia comercializadoma creadd parn incursionar mercados con
ja innevacian de productos, legando inicialments al rmercado fernenino, con el
disefio de un producio que adermds de resafiar la belleza de la mujer, consena
lafragancia que MaAs e guste usal durante el dia.

Teniendo en cuenta kas constanies aplicaciones de peffume pard lograr que Ia
fragancla perdure y el uso de las joyas, hemos unido estos dos elementos,
dandole un togque especial, con el fin de satistacer las necesidades de 08
clientes, contando Con personal atamente calfiecdo para dar todo el soporte:
deveniasyde senviciode posventa.

Celombiana de JoyasLida. esta catalogada come una microemprasa, nuesiia
aficina principal estd localizoda en \a ciudad de Bogotd, Colomiia, enla carmerd
14N 79-71.

Carrera 14 e 7971 Tel: 330 1577 Fax: 218 &332
BCbEL;It:"l_, Cr s 'i:r.'-lnruhi.a-

colambisnadejoyas@calombia. com
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Mision

Somos una cormpaiia comercializadora, dedicada al disefo, dishibucion y
ventas de joyos hechas en plata, creadas especiaimente para adaptaries
perfumes; confando para ello con personos altamenfe calificadas, Cuyo
propdsito es satisfacer k exigente demanda de joyasy brindar el mejor sernvicio
de postventa para la mayor satisfaccion de nuestros clientes. Liegando a abarcar
un mercade infemacionaly consoliddndonos por nuesta calidad,

Vision

Ser reconocidos infemacionalmente por la calidad de nuestios productos y por
sus exclusivos disefios, marcando ka diferencia con offos mercados afines
legando a ser ka primera empresa a nivel mundial en la fablicacion de Joyos con
perfurme, Continuar con el mejoramiento continuo de los productos y estar a la
vanguardia en los avances fecnologicos y de esfa foma brindar mayor
capacitacion a nuestios empleadcs; levando consigo un mejor senvicio a
nuestros clientes,

Carrera 14 NP 79-71 Tel: 530 1577 Fax: 218 6332
Bogots, D.C. Colombia

colambiansdeopasi@colombia, com
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Objetivos

Corto Plazo

$ Enfrar a competir en el mercado de las joyas, en la ciudad de Bogota,
dando a conocer nuestro productc en los diferentes medios de
comunicoacion, y distibulio por catdloges.

Mediano Plazo

G Au}n*gn’rur la fuerza de ventas para lograr posicionamos a nivel nacional,
asi mismo, abrir puntos de ventas en las fres principales ciudades de
Colombia (Call, Medelliny Bucararmanga)

Largo Plazo
G Permaneceren el mercado v realizar exportaciones a toda latinoamérica
y algunos paises de Europa,
Participar en feras intemacionales de Joyas, punto clave para captar
clientes.

Carrera 14 MN® 79.71 Ted: 530 1577 Fax: 218 6339
En:hsn:hhi, D.C. Colombia

l:u|m'l||umnu|:|ri|:rpus@cnh11bi.: COH
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Ventajas Competitivas

—
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Tenamos una nueva & iInnovadong joya.

Ofrecemos una doble venfaja en un mismo producto (Jova - Perfurme)
Disefio exclusivo de nueshas joyas para safisfacer el gusto de nuesiros
clientes.

Alta calidad en los materiales utilizados en la elaboracidn del producto.

Distingos

Ofrecemos un continuo asesoramiento en la utilizacién de los joyas, esto
lo haremos mediante :

- Asssoms Comerciales: encargadas de vender el producto porcatalogo,
siendo estos representantas, capacitados continuamente.

- Encodaoempaque del producto, el clienfe encentrand instrucciones del
usa, indicaciones y recomendaciones para el cuidado de la joya.

- Contamos con lineas de atencidn, exclusivas para el servicio al cliente;
asesoramiento, pregunias, quejas, sugerencias, efc,

Confinuarmente realizarermos evaluaciones para determinar la evolucian
gue ha fenido &l producto en el mercado v el grado de satisfaccidn del
cliente, sindéndonos como guia para conocer las nuevas tendencias del
gusto del clients,

Camrera 14 N° 79-71 Tel: 530 1577 Fax: 218 6339
Bogotd, DO, Colambia

calomblnsdgoyasiealombia.com
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Descripcion del Producto

f =« Esuna joya disefiada especialmente para esaltar la belleza de ko

m.ier con mmﬁdeeleguncm ¥ al mismo flempo, conservar su fragancia por
mds tiempo.

Estas joyas son elaboradas en plata 925 y cuentan con un disefio gue las hace
diferentes a kas demas: lo adaptacin de un fifro absomente, donde el cliente

facimente, puade impregnaro con su perfume v de la misma manera puede
cambiar los filtrcs cuando crea necesano.

Carrera 14 NP 79-71 Tel: 530 1577 Fax- 218 &33P
Bogotd, D.C. Colombia

colombisnsdeioyasiieolosbia com
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Andlisis de la Industria

Colombia cuenfa con un gran potencial para el desancllo de negocios v
actividades relacionadas con la joyeria, parficulamente con la produccidn v
exportacion de esmeraldas en bruto, falladas y montadas sobre joyas.  Por ofra
parte, contamaos con la produccion de oo, donde producimos aededor de 30
foneladas de oo anuales, lo demanda proviene basicamente del sector
manufacturers y de empresas dedicadas a lo exporacion.

En cuanto a la preduccion de plato, gue es el material elegido por Colombiana
de Joyas, S.A., cabe decir gue practicamente la produccidn nacional se diige o
la fabricacion de joyas en este material, lo que nos indica que un 70%
aproximado de kas personas, prefieren la plata como materiol para SU jJoyas.

En terminos generales, cada cadena productiva de este sector joyero, se
compene de fres actividodes: minefia (provisidn de materias primas) joyeria y
comercializacion de joyas.

Observando desde el punto de vista esiadistico, enfre enero v agosto del afio
pasado los joyeros (Incluidos los que comercializan piedras preciosas) exportancn
un millon 487.241 dolares, en igual perodo de la actual vigencia, las ventas
subleron a 24 millones 582.483 dékares, ko que representa un incremento muy
IMDOMANTE Dionio el Pois, Call Ootutwe 20 48 2004).

Esta clase de arficulos ha gusiade mucho en el mercado de Estados Unidos por
sus novedosos disenos v tamafos.

Carrera 14 NP 7971 Td: 530 1577 Fax: 918 6339
Bogetd, D.C. Colombia

colombianadejoyasiieckmbia. com
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Consumo Aparente

[l conaume aparcnta do nuostre products al finalizar el afode actividadas, esde
3800 Unidades.

Demanda Potencial

Segln las investigaciones que se han hecho del mercado de las joyas, es un
mercado muy competitivo, por esto nuestra empresa pretende enfrar muy
lentamente al mercado, abarcar sectores especificos, para asi lograr abarcar
pare del sector. Para que nuestra empresa sea rentable se tiene que cubrir &l
75% del mercado potencial (universidades, empresas, etc.)

Comenzaremos fomando un 10% del mercado con relacion a nuestio consumo
aparente, somos concientes que lanzaremaos un innovador producto al mercado
y esto fendrd como resulfado un estancamiento de inventarios, mienfras se logra
crear recordacion y preferencia en nuestios clientes; Se espera incrementar un
309% de nuestias ventas para el mediano plazo (obviamente esto serd
modificable de acuerdo a el comporfamiento y aceptacion que fenga el
productoen el mercado).
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Participacion de la Competencia
en el mercado

Nomibre del compelivion EBEL

Es una compania perteneciente a la multinacional Belcorp, su sistema de ventas
Son por cafalogos, enfre sus productos se encuentran: cosméticos, perfumes,
joyas, cremas,etc.  Tiene foda una linea de accesorios tanto para hombres
como para mueres, la ventaja que tiene esta compafia es el fiempo, el
reconocimientoy laexperencia que tiene en elmercado, esuna de las ploneras
en el pais, porsu venta por cataloge, Ebel Parls se encuentraen 12 paises, incluido
el nuesiro,

Somos conclentes que esta empresa es una competencia muy fuerte para
Nosotros, pero fambién sabemos que hay mucha gente no ke gusta la calidad de
05 productos de Ebel, esta sera una oporfunidad para nosotros puesto gue
nuesiros productos seran de excelente calidad.

Nomibre del competidor AVON

Esta un una comparia muy parecida a la anteror, tiene el mismo método de
venta por catalogo, offecen casi todos los mismos productos, estd empresg
ademas de tcdo lo anterior ofrece a sus clientes ropa deportiva, casual y
accesonos para el hogar también por el sisfema de catalogo. Esta empresa
también pertenece a una mulinacional,

Como grandes competidores en venta de catdlogos estarian EBEL y AVON, estos
dos 50N l0s pioneros en la venta por catdlogos, ademds tienen joyas en sus lineas
de productos. Ademds estdn ubicadas en el sector jovero que es uno de los mas
competitivos de Colombia, hay mas de 800.000 comercializadoras de |oyas, por
lo menocs unas 300.000 exportan sus productos debido a la gran competencia
Jue se presentq,
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Fijacion de Precios

Para la fijacion de nuestros precios, hemos tenido en cuenta los de la
competencia, en este caso, Ebel,

Observamaos que estos productos fienen un precio en el mercadeo bastanie alto,
con relocion al material gue utilizan en las joyas.
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Objetivos de la Mercadotecnia

corto Plazo

G Lo que Colombiana de Joyas S.A prefende a corfo plazo es iniciaimente
introducir el producto en el mercado y daro a conocer por los diferentes
medics de comunicacion. El canal que vamos a utllizar para la venta de
nuestras joyas es la venfa por catalogo, puesto que es una de las
modalidades mas utilizadas en Colombia para la adguisicion de joyas.

Para llevar a cabo la venta por catalogo se contard con una fuerza de
ventas dindmica y responsable; este personal estard compuesto por
esiudiantes universitarios, ejecutivos(as), amas de casa, empleados de las
diferentes empresas, etc. Esto fiene como finalidad abarcar y aprovechar
los diferentes campos en los que se encueniran nueshos osesores
comerciales,

En cuanto ala distribucion, nuestra empresa se establecerd principalmente
en Bogotd, pensamos que la Capital Colombiana es un excelente punto en
cuanto a moda y accesornios se frata.
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Objetivos de Ia Mercadotecnia

Mediano Plazo

 Ampliaremos nuestro posicionamiento en el mercado v aumentaremos la
demanda de nuesiro producto, con la promocién del mismo, Actualmente
se conoce que fodo lo que se refiera al mercado de la moda y accesonos
evoluciona dia a dia, cada vez se estan lanzando al mercado innovadoras
alternativas en este sector, es por es0 gue nuestros objetivos a medianoc
plazo (1 ofo) es mantenamos en el mercado por nuestra calidad en
matenales y exclusivos e innovadores disenos de joyas.

i Ofio de los objetivos a mediano plazo es basicamente dar a conocer v
promocionar el producto a nivel Nacional de la misma manera en que se
dioa conoceren Bogotay con el mismo sisterna de venta por catalogo.

G Tombien se planea abirir puntos de distdbucidn y venta exclusivos de nuesto
producto tanto en Bogota como en las principales ciudades de nuestro pais
paramejor atenciony respaldo.
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Objetivos de la Mercadotecnia

Largo Plazo

G Como toda empresa bien establecida y administrada, Colombiana de
Joyas 5.A. flene planeada la intemacionalizacién para sus objetivos a largo
plazo. Somos concientes que para poder competir en el exterior delbemos
coniar con un respaldo y frayectoria en el mercado nacional de calidad y
senicio, es por esfo que frabajaremos arduamente para lograr o
exportacion y aceptacion de nuestros productos en el exterior, obviaments
aprovecharemos fodos los Tratados de Libre Comercio que se estan
levando a cabo con nuestro pals, para mayores cporunidades de venta
de nuestro producto en el exterior,

G Ofro objetivo a largo plazo es poder asistir a las diferentes ferias y eventos
nacionales e infemacionales que se levan a cabo, para mostrar el falento y
la creatividod de los orfebres y empresarios de diferentes nacionalidades en
el sector de las joyas. Esta clase de eventos son una ventana muy
Importante para futunas relacionses con clientes de todo el mundo,
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Estudio del Mercado

El objetivo del estudio del mercado, principalmente es conoceria opinidn de las
mujeres con respecto al lanzamiento de un producio que busca resaltare  1a
belleza, al mismo flempo que mantiene la fragancia de su perfume,

Para nosotros es fundamental conocer los gusios y todos 108 detfalies de la
adquisicion de estos articulos, para saber el grado de acepfacion que tendric
g ¥

(U onans ol

Consideramos de suma iImportancia, saber.

5 Quetaninferesados estarian enadguirinos
5  Dénde o porcual medio les gustarna adquinros
5 Cudntoestarian dispuestos apagar por el producto

Esta informacion nos ayudard para ofrecer productos de acuerdo a las
necesidades de nuestos clientes, ademas sabremos sl existird preferencia vy
dermanda en el mercado vy s la compania con este producto, estd cumpliendo
con su misién de ofrecer a las personas una Nueva joya.
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Encuesta Modelo
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Aplicacion de la Encuesta

La aplicacién de la encuesta, se realizé en forma personal, solicitamos a las
personas encuestadas que contestaran con la mayor sinceridad posible, para
que nuestros resultados fueran mas veraces,

Nuestras encuestas fueron respondidas por mujeres mayores a 15 afos, de
diferentes profesionas y ocupaciones, realizamos 400 encuestas de acuerdo a la

asesoria del CEM que realizd la siguiente formula:.

g margen de enor 5%

z: constante nivel de confiabilidad 1.96(2)
p: poblacion de exito (50]

Q. poblacion defracaso (50)

n: muestra/No de encuestas

< 10.000 comesponde a mujeres

e z[ pxg

S oon

a2 50 x 50

6,25 = 2500
Mn
n= 2500
6,25

n= 400
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Aplicacion de la Encuesta

Estas encuestas se redlizaron en diversas universidades, tales como: Unitec,
Escuela Colombiana de Camreras Indusiriales, CUN, Universidad Piloto v en
empraesas como: Ortopedices Futuro, Clel Ingenleria, Texpon S.A, entre ofras.
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Resultados Obtenidos

A continuacion presento los resultados obtenidos a fraves de la aplicacion de la
encuestq;

1 Liilizan joyas:

8l 100% - [
: 7 |
TOTAL A0 100% -

2 Frecuencia en que las utilizan
OPCION F
SIEMPRE . o o
OCASIONALMENTE ; iy
NUNCA 0.00%
TOTAL 400 100.00%
3 Material en que prefieren comprarias
QPCION
PLATA, 82 .00%
DRD 11.10% 3 3
[ELECTROPLATA 6.60%
OTRO a5 0.00%
TOTAL 400 100.00%
4 Com pran ks joyas en:
POR GO 70.00%
JOYERIAS 27.15% 1
VENTA PERSONAL 2.50%
OTRO . 0.25%
TOTAL 400 100.00%
2 Lkilizan perfume
|3IEHFH'.E .EM == o
OCASIONALMENTE 3.50% - = .
MUNCA, 0.00%
TOTAL 400 100.00%
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Resultados Obtenidos

10

11

Aplican una sci vez ol parfurns

&l 4.09%
(T

BON NECESARIAS MAS

APLICACIONES 85.81%
TOTAL A00| 100.00%
Aplicaciones de perfume gue hacen al dia

1-2 1 50%
2-3 8.50%]
[MAS DE 4 0.00%]
[TOTAL 00| 100.00%)
Lugar dende carrpran el perfurme

CA 74.20%)

TAPERSOMAL 12.10%

ALMACEN POR

DEPARTAMENTO e
PER FUMERLA, B.15%
TOTAL 400] 100.00%

5i lanza al merncads una joya que ademds de resalta
rraarenga i fragancia dal perfuma, Estarian :

1.00%

100.00%

Dinaro qua astarian dispwestes a pagar por aste pro

Han visto un praduda similar en al mercade




(Cr\ommm DE JOYAS, Iitch. Chaomine Aouel

Conclusiones del estudio realizado

Con base enlas encuestas realizadas, podemos concluir:

1

Que 89% de las mujeres, estarian muy interesadas en conocer y adaguirir
un productocomo Chaming Jewels, por la novedad en el producto.

El 70% de los encuestados, ke gustaria adquirr el producto por catdlogo y
un 27,15 % le gustaria la venta personalizada.

El marternal preferido es la plata, conun 82%, orocon 11,10% y electroplata
con un 6,90%. Las joyas en plata tienen gran demanda, por sus lindos
disenos, comodidad y precios accequibles.

En cuanio al perfume, los encuestados prefieren adquirros también por
catdlogos con un 74.20%, venfa personalzada con un 12.10%.
7.55% aimacenes pordepartamentoy 6.15% para perfumaras.

Otro aspecto que llamd la afencion de las personas, s mantener la
fragancia de su perfume favorito, en las joyas, por que es garantia que la
fragancia va a perdurar mucho mas, sin necesidad de mdads aplicaciones
eneldia,

En nuestro rango de precios, un 44.50% esta dispuesto a pagar por nuestto
producto (joyeria en plata 925) de $25.001 a $30.000, el 10% de $20.000
@ 525.000y el 45.50 % de $30.001 a $35.000.

El 100% de los encuestados, no ha visto un producto similara g jeh.
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Distribucion y puntos de venta

Para la distribucion, Colombiana de Joyas, S.A. Tendrd iniclalmente una oficina y
punto de despachos, situada enla Camera 14 N° 79-71, donde atenderemos kas

orcdenes de nuastros clientes.

A mediano plazo, abriremos puntos de ventas.

La venta se hard de forma personalizada (asesores comerciales) mediante
catdlogos, teniendo en cuenta que esta es la forma en que |os personas se

iNClinain a comprar sus joyas.

Inicialmente, Lanzaremos 4 catalogos por ang, es decir imestriaimente, donde
mostraremos fodos nuestros disenos, ademads, estaran impresos los precios v 1o

PRODUCTOR

COMERCIALIZADORA

/

=

PRODUCTOR

COMERCIALIZADORA

FUNTO DE CLIENTE
VENTA
ASESOR | CLENTE

COMERCIAL
WENTA ¥ DISTRIBUCION
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Promocion del Producto

"
a

Para promocionar .'.ff.ﬂ-# ,_?L;r,.herrm escogldocomo medios de promocion:
medios impresos como folletos, puestc que los distibuirernos de tal forma que las
personas conozean nuesho producto.

Otra forma de promocién que emplearemes a largo plazo, son los stands gue
ubicaremaos en los centros comerciales mas visitados en sectores exclusivos dela
Ciudad,

Inicialmente elegimos estos medios por efectividad y precios comodos, mas
adelante utilizaremos otros medios comao los espacios de television, comerciales,
programas, noticieros, efc.
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Publicidad
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EL TIEMPO
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Promocion de Ventas

Colombiana de Joyas, 5.A. Deseq tener un gran impacto en el mercads, es por
eslo que para su lanzamiento tendrd grandes ofertas para la Introduccién del
producto y regalos especiales por su compra. Estas promociones se harén en
sventos que realicemos,

Especificaciones del Producto

Somos una empresa comercializadora, inicialmente nuestio producto serd
maquilado, por lo cual no tenemos proceso directo de la produccion, pues
contaremos Con un proveedor que se encargard de la fabricacion de las joyas y
nos entregara el producto terminado, lista para serempacado, encargandonos
nosotros directamente, del diseno,

Inicialmente comercializaremos joyas en plafa y mds adelante ufiizaremos ofros
materiales como el oro. Cada joya estard adaptada para el sistema de
perfumacion (por lo cual se caracterizal),
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Marca

Chamig fosel

“Hragemna y Clpancia m s solo proderie.
remsandy en se bellass "

Datibsids per-

LOMBIANA DE JOYAS, S.A.

Camera T4 M® 78T
Ta: 530 1507 Fax ¥H B34
Bogetd, D.C. Colonkbia

Etiqueta
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o
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Carers 14 N° 7071
Tek 530 1577 faw F10 8332
Beweti, D.C. Colanka
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Empaque

—

Elempaque gue utilizaremos, es una caja de acuerdo altamafio de la ioya, enla

pare inferior, una espuma cublerta con ferciopelo para mejor presentacion v
cuidado de lajoya.,
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Plan de Intfroduccion al Mercado

5egun el estudio de mercado realizado, la gente prefiere comprar sus joyas por
catdlogo y personalmente, es por esto que nuestra empresa contara con una
fuerza de ventas bien capacitada, el cual incursionard en los diferentes sectores
antes mencionados: universidades, empresas, hogares, etc. Los clientes podran
apreciar los disefios de las joyas por medio de los catdlogos que la empresa
distribuira por medio de sus vendedores,

Los asesores comerciales son los encargados de tomar el pedido de cada uno
ae los clientes y posteriormente entregario a la oficina. El sisterna de cobranza
serd por medio del mismo asesor comercial y para el control administrativo se
elaboraran facturcs,

En cuanto al campo de la publicidad hermos escogido, inicialmente los medios
impresos: Anuncios en el periddico, folletos, catdlogos. También se piensa
promocionar el producto en stands ubicados en los diferentes ceniros
comerciales de la ciudad, ya gue en estos sitios hay gran afluencia de gente gue
puede apreciar el producto directamente.
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Riesgos y Oportunidades del Mercado
Analisis DOFA

DEBILIDADES

287 UNaempresa nueva y fenerun producto nuevo en el mercado.
- Slue el producto no convenza, que no sealoquela gente esperaba,
- No confarcon una publicidad tan fuerte y directa,
OPORTUNIDADES
- Este sectorde la joyeria tiene unamplic mercado para ingresar.

- Con los nueves acuerdos de libre comercio, nuestra empresa puede
exportar a los diferentes lugares del mundo,

Crear nuevos productos, este es un sector privilegiodo ya que permite
estarinnovando todo el tiempo,

. Segin nuestias encuestas, el producto tuvo una acogida favorable, nos
da una primera impresion positiva en el mercado de las joyas.

El sistema por catalogo hace que fengamos una venta mads personalizada
con nueshcs clientes (asesor comercial-cliente)
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Riesgos y Oportunidades del Mercado
Analisis DOFA

FORTALEZAS

Tenemos un producto fradicional comeo lo son las joyas. pero le hemaos
dado unvaloragregado come loes la fragancia en cada joya,

Tendremos productos con disefios exclusivos,

- Joyas elaboradas con materiales de alta calidad.
Precics justos y accequibles para nuastros clientes
Competir con calidad y onginalidad.

Nuestras joyas estardn garantizados contra cualquier defecto de
fabricacion.

Creacion de nuevos emplecs.
AMENAZAS
- Es un sector sumamente competido.

Slue la competencia copie ka idea, y como son empresas con mas
tiermpo y experiencia en el mercado, puedan tener mayor credibilidad.

Que nuesiros ingresos sean menores que nuestros gastos.
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Organigrama del Area de Ventas

Gerente de Ventas T

Asesores Comerciales

H Auxiliar Ventas

j'
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Organigrama

- Contador Plblico

Empagque 4 Despochos Disefio
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Gerente General $ 1,000,000
Gerente de Ventas $ 700.000
Director Almaceén $ 500,000
Asesor Comercial $ 480,000
Auxiliar de Ventas $ 358,000
Encargado de Empaque $ 358,000
Encargado de Despachos $ 358,000
Disefiador de Joyas $ 400,000

Total Nomina $ 4,154,000
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Funciones
Auxiliar de Ventas

10.

Recibir las llamadas telefonicas,

Mantener al dia la agenda del Director de Vientas.
Realizar las cofizaciones que los clientes solicitan.
Hacer seguimiento de las cotizaciones,

Revisar el estado de cartera de los clientes,

Elaborar la orden de pedido y enviara al depatamento de Almacen
general para su proceso comespondients,

Recibir la confimmacion y enviar orden de despacho.
Elaborar estadisticas de ventas.
Archivar los documentos en su carpeta corespondiente,

Elaborar informe de clientes establecidos y posibles clientes para ser
Entregados alos asesores comerciales.
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FUNCIiones
Asesor Comercial

1. Recibir diariamente los informes de visita a los clientes,
2. Realizar visitas a clientes.
3. Diligenciar las planilias de actualizacion de datos de los clientes.

4, Enfregar los pedidos al deparfamento de ventas, para elaborar
Facturar,

5 Reclarmar los cheques de nuestros clientes,
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Mision

Proveer los productos, el servicio y las soluciones, que requieran las personas
interesadas en productos de joyeria fina, garantizando siempre con la sefedad

de una empresa competitiva y eficaz, la calidad de cada unec de los
productos ofrecidos.

Vision

Generar productos con valor agregado, innovadores, que le den a la empresa,
los clientes, empleados y proplefarics, la posibiidad de surgir v expandi
horizontes, ampliando nuestio porafolio de senicios y de esta manera glebalizar
I empresa enun mediano plaze,
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Objetivos

Producir joyeria de alta calidad, disefio e innovacion.
Comercializar nuestros productos a nivel regional y nacional.
Ampliarel mercado dia adia.

Generar un pacto social positivo.

& &L

Localizacion

LocalizadaeniaCra 14 N® 79-63
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Plano de Localizacion




Plano de Distribucion Planta
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Métodos de Produccion

Para la elaboracion de las joyas, se cuenta con diferentes metodos de
produccion, enfre esfos se encuentran los siguientes.

JOYAS HECHAS A MANO

El orfebre trabaja en su banco y se vale de una varedad de heramientas de
mano, a traves de las cuales le va dando forma v acabado al metal, Es un
proceso netamente creativo, donde el joyero es un artista que crea plezas
unicas, las gue podran dar ofigen a la reproduccion en serie. la calidad de las
piezas redlizadas a mano ne tienen comparacidn con ningln otro proceso de
produccion mecdanico.

FUNDICION A LA CERA PERDIDA

En este proceso, el metal fundido es infroducido a presién dentro de un molde de
yeso. Se parte de un modelo inicial, que se copia en goma, para luego ser
reproducido en cera. Una vez ammado el fradicional “arbolito” de cerq, se recubre
Con un yeso especial. La cera se licua y se pierde denfro del homo en el proceso
de coccion delyeso.

ESTAMPADO CON MATRIZ DE GOLPE Y CORTE

El estampado es un método en & cual se utilizan moldes fabricados en acero
templado. Estos moldes usualmente llamados "matrices” se colocan en ung
prensa que achia por golpe o presion. La calidad de las plezas que se obtlenen
s supenor al del proceso de fundicion pues esia elimina la porosidad y &l
acabado es mas brillante. La duracion de las matiices de golpe es muy larga y
ademas permiten lograr piezas muy livianas.
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Métodos de Produccion
ELECTROFORMADO

Este es un sistema muy parecido al de la gavanoplastia. Piezas de cera se
sumergen en una solucion donde son recublerfas con metal por electio
deposicion. Luego el nicleo de cera es eliminado por medio de productos
quimicos diluyentes y calor. De esta manerna se producen piezas huecas, de gran
volumen, ultra livianasy a bajo costo.
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Proceso de elaboracion

Nuestro proveedor cuenta para la produccion de joyas con tecnologia
avanzada y con un personal dotado de experiencia y conocimiento que se
imprimen en cada una de las piezas que se cbtienen.

El metodo que nuestro proveedor escogio para la elaboracion de las joyas de
CHARMING JEWELS, es el sistermna de haecho a mano inicialmente, puesto que este
metodo pemite darle a la joyas un disefio exclusivo e innovador y ademas se
podra dar origen a la reproduccion en serie,

Lo importante para COLOMBIANA DE JOYAS S.A, es entrary conquistar el mercado
con calidad y disenos ariginales. Nuestras creaciones deben ser muy practicas,
de uso cotidiano y sobre todo cumplir con las expectativas Y necesidades de las
Mmujeras que desean verse, sobre todo, modemas, elegantes 0 sencillas. Poreso
optaron por la plata, un metal delicado, faci de combinary de precio accesible,

Es imporante recalcar que nuestra empresa es 1a encargada del disenoc,
empaque y distibucion de las joyas. El proveedor se encargard basicamente de
la manufactura de las joyas, comprometiendose a utilizar materiales de primera
calidad ycumplimiento de cadauno de los pedidos.

Es imporfante para nuestra empresa haber encontrado magquila de calidad vy
expeiencia.
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Portafolio de Servicios

Nuestro portafolio de senvicios cuenta con los sigulentes accesorios de joveria:
Pulseras
Collares
Aretes
Dijes

Mas adelante:

Aniillos

Cada uno de eslos, se manejara de acuerdo con la especificacién técnica
(referencia estipulada en el catalogo) que el cliente requiena.
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Proceso de transformacion
del Producto

COLOMBIANA DE JOYAS S.A. es una empresa comercializadora por ko tanto no
fenemos un procesc de produccion come fal, pero a continuacion haremos una
breve resena de o que nuestro proveedor reqliza durante el proceso de
elaboracion de una joya.

En este casc tomaremos como ejermnplo ka hechura de un anilio.
ESPECIFICACIONES TECNICAS

ANILLO CON SISTEMA DE PERFUMACION
PLATA9ZS NECESARIA ANTES DE LAMERMA: 9.0 GRAMOS
PESO FINAL DEL ANILLO: 6.1 GRAMOS

MATERIALES UTILIZADOS

PLATA 925
SOLDADURA 16 KILATES
GRAFILADA

PROCESO

FUNDICION: La piata de 925 se funde con el soplete hasia que pase de estado
solido a liquido; estado que no dura mucho tiempo en el cual se vierte en las
estacas orieles, de donde se extrae una lamina larga y delgada,

LAMINACION: Esta lamina es pasada por el laminador varias veces hasta que
quede con el grosor, largo yancho deseado necesano para el famanc requernido
el cual se toma con el angolleno anles de hacer elanillo,
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Proceso de transformacion
del Producto

CORTE Y PESO: Se toma la medida del largo del anillo, se cona y se pesa para
determinar que este peso no exceda el presupuestado, esio pocas Veces
sucede, gracias a la experencia de los joyeros que saben las medidas
necesarias para cada tamafo y grosor de las joyas.

MOLDEAMIENTO: Se le da la forma redonda a la joya con el cartawn, este es un
frozo pequefio, gueso y pesado de forma cilindrica de madera, gue es
apropiado para este paso gracios a su facil manipulacion y manejo.



Diseno

El departamento de Disefio es de sumaimportancia para COLOMBIANA DE JOYAS
S.A.. ya que en el se creardn |os disefios de nuestras joyas. Lo que se pretende es
lograr desarroliar un nivel de creacién exclusivo de accesoros, gue sean
atractivos, practicos y asequibles a nuestros clientes, Creaciones gue piensen en
Objetos practicos de uso cotidiano y sobre todo que se enfoquen en las
necesidades de las mujeres gue desean verse, sobre todo, modemas, eleganies
v sencillas,

Nuestro objetivo en este campo es *Ofrecer joyas creativas sequn la preferencia
y el balsilo de la gente”. Inicialmente se contard cen un profesional de diserio
especificamente de joyas. el aporte del disefio, es la innovacién y la creatividad,
el saber hacer, el saber resolver, consideraciones que no son precisamente
dones de unos pocos sino &l resultado de una preparacion académica, del
andlisis, y el buen uso de la écnicay la tecnologla.

Con la tecnologia en disefiador tiene mds ahora mas fiempo para analizar,
organizar su proceso creafivo con mayores y mejores argumentos para generar
ideas. Nuestra empresa desea poner todas las hemamientas al alcance del
disenador, incluyendo computadoras y sus programas. La intuicion y el offato han
Pasado a un segundo plano para dar paso a los datos del mercado y esto se
obfiene con resulfados favorables hacia el producto creado, Es asi que los
disefiadores se consfifuyen entre los agentes de proceso productive y el
consurmnidor final, comprendiendo los necesidades de unos y las fortalezas y
debllidades de los otros.

OBJETIVOS PRINCIPALES DEL DISENO:

1.Crear disefios exclusivos para la empresa,

2.Utilizar materiales de excelente calidad enlas joyas.

3.Productos que proporcionen safisfaccidn y buena presentacion en el cliente.
4.Contar con fodas los hemomientas para la creacidn de o Jovas.

Carrera 14 N® 79-71 Tel: 530 1577 Fax:- 218 6339
Bogots, D.C. Colombia

colombianadejoyasi@celombia, com
50
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FINANZAS

Los accionistas de la compafiia analizan diferentes alternativas de apalancamiento financiero,
expuesto en los modulos de justificacién, mercado, técnico y funcional, Hacen aportes por la suma

de 510.000.000

TOTAL ACTIVOD

PATRIMONIO
Capital Social

TOTAL PATRIMONIO

PASIVO + PATRIMONIO

CHARMING JEWELS |
BALANCE INICIAL
A 1 DE JULIO 2004
ACTIVO
CORRIENTE
Caja y Bancos $ 6,000,000
TOTAL ACTIVO CORRIENTE € 6,000,000
FIJO
Equipos de computo $ 2,300,000
Muebles y Enseres ¢ 1,700,000
TOTAL ACTIVO FIJO < 4,000,000

$ 10,000,000

PASIVO
TOTAL PASIVO CORRIENTE s 0
TOTAL PASIVO 50

% 10,000,000

s 10,000,000

% 10,000,000
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ventas

El primerano de ventas segln el mercado es el siguiente:

Es de aclarar gue los productos se comercializan en dolares americancs Y 52
liguidarana la TRM enelmomentode

producir la orden de compra, pero para efectos de proyeccién y de manejo
contable se aplica en pesos Colomiblanos,

Io que indica que la conversion estimada a Diciermbre de 2004 es de § 2.550,37

porddlar,

Unidades Precio
JOYAS PERFUMADAS 3,800 5 38,457
PRECIO DE WVENTA UNITARIO

PROMEDIO PONDERADO GEOMETRICOD

UNIDADES PRECIO
BRETES 1,100 30,604 13,664 884
COLLAR 1,200 45,8907 55,087,992
PULSERA 1,500 38,256 57,383 325
3,800 114,767 145,136 201

—
PROMEDIO 38,457

Fara el segundo y tercer ano, se espera un aumento en unidades del 15% 20%
respectivamente. De igual forma, se preve que los precios aumentaran al 7%
anual.
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Compras

Los estimativos hechos indican que las compras inherentes a la comercializacion
de los estuches de cuero, obligan a mantener un inventario final de productosen
unvolumen equivalente a 30 dias, con el objeto de no perder posibles ventas.

PRECIO DE COMPRA
PROMEDIO PONDERADO GEOMETRICO

UNIDADES VALOR DE COMPRA TOTAL
ARETES 1,192 10,300 12,274,167
COLLAR 1,200 13,950 18,135,000

FULSERA 1,625 11,000 17,675,000

TOTALES

INVENTARIO FINAL 30 DIAS

IFrROMEDIO 11,729]
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Presupuesto de Ventas

PRESUPUESTO DE VENTAS

Producto Unidades Precio TOTAL

Afo 1
JOYAS PERFUMADAS 3,800 4 38,457 4 146,136,201
TOTAL 4 146,136,201

Afo 2
JOYAS PERFUMADAS 4,370 441,149 4 179,820,595
TOTAL ¢ 179,820,595

Afo 3
JOYAS PERFUMADAS 5,244 § 44,029 $ 230,889,644
TOTAL % 230,889, 644
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Presupuesto de Compras

PRESUPUESTO DE COMPRAS

Ao 1 Afia 2 Anfo 3

JOYAS PERFUBAIDAS IOV AS FERFUMADAS JOYASE PERFUSADAS
Productos a comprar 3,800 4,370 5,244
Imv. Final de Producto Ter. 317 364 437
I, Imicial de Prod. Ter, i 17 364
Unidades a Comprar 4 117 4,418 E.317
Valor compra Unitario 11, 719 12, 785 13,935
Valor Total Compras 48 284 167 55,475,761 74,090,936
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Presupuesto de Gastos de
Administracion y Ventas

PRESUPLUESTO DE GASTOS DE ADMINISTRACION ¥ VENTAS

Afo 1 Ao 2 Afio 3
Arrendamientos & 7.440,000 % 8,184,000 £ 9,002 400
Gastos de logistica $ 14,613,620 § 16,074,982 $ 17,682,480
Sueldos de Administracion $ 25,536,000 § 27,578,880 $ 29,785,190
Depre. de Muebles y Enseres § 630,000 $ 530,000 % 530,000
Gastos Generales de Admbn.. % 0,720,000 $ 7,092,000 $ 7,501,200
Sueldos de Ventas $ 28,053,120 $ 30,297,370 $ 32,721,159
PFropaganda v Otros Gastos £ 6,000,000 £ 6,600,000 § 7,260,000
» $ 85,992,740 $ 93,457,232 $ 101,582,430
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Estado de Resultados Proyectado

ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO

Ventas Brutas
VENTAS Netas

Costo da Vantas
Litilidad Bruta

Gastos de Admon. ¥ Ventas
Arrendamientos
Gastos de loglstica
Sueldos de Administracidn
Deprecia. Muebles y Enseres
Gastos de Administracion
Sueldos de Ventas
Propaganda y otros Gastos

Utilidad

cicral

Litilidad antes de Imﬁml

Provisién Impuesto de Renta

UTILIDAD NETA

Ao 1
4 146,136,201
& 145,136,201

% 48,284,167
$ 97,852,034

4 85,992,740
§ 7,440,000
4 14,613,620
& 25,536,000
% 630,000
4 3,720,000
§ 28,053,120
§ 6,000,000

% 11,859 204

$ 11,859,294

% 4,565,828

Afic 2
§ 179,820,595
$ 179,820,595

$ 56,475,761
% 123,344,834

§ 93,457,232
$ 8,154,000
4 16,074,982
4 27,578,880
$ 530,000
$ 4,092,000
$ 30,297,370
4 6,600,000

§ 29,887,602

£ 29,887,602

$ 11,506,727

5 18,380,875

Afo 3
§ 230,889,644
$ 230,889, 644

§ 74,090,836
$ 156,798,709

% 101,582.430
4 9,002 400
4 17.682 480
4 29,785,190
§ 630,000
§ 4,501,200
% 33,721,159
% 7,260 000

§ 55,.21627%

% 55,216,279

521,258,267

% 33,958,011
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Presupuesto de Cagja

INGRESOS
entas del Periodo

TOTAL INGRESOS

EGRESGOS

5. .60%,
Insumos
Arrendamientos
Gastos de logistica
Sueldos Admon.(-Cesantias)
Gastos Generales de Admdn..
Sueldo Ventas (- Cesantias)
Propagandas y Otros Gastos
Pago de 1 mpuesto de Renta

IaTalL EGRESOS

Flujo Neto del Periodo
Saldo Inicial de Caja

SALDO FIMNAL DE CAJA

PRESUPUESTO DE CAlA

Ao 1

$ 146,136,201

% 146,136,201

$ 48,284,167
7440 000
$ 14,613,620
§ 24,105,984
% 3,720,000
§ 26,482,145
% 6,000,000
$0

% 130,645,918

% 15490285
% &,.000,000

Afio 2

$179.820,595

£ 179,.820,59%

§ 56,475,761
§ 8,184,000
$ 16,074,982
5 26,034,463
$ 4,092,000
% 28,600,717
% B 600,000
% 4,565,828

$ 150,627,751

§ 29,192,845
$ 21,490,285

Afio 3

$230,889 5644

% 230,889 544

$ 74,090,936
$ 9,002,400
% 17,682 480
4 28,117,220
$ 4,501,200
$ 30,888,774
$ 7,260,000
$ 11,506,727

$ 183,049,737

$ 47,839,907
$ 50,683,130

= - R =




Balance General Proyectado

CHARMIMNG JEWELS

BALANCE GENERAL PROYECTADC

TOTAL ACTIND

TOTAL PASIVD

PATRIMONIO

TOTAL PATRIMONIO

Afo 1 Afo 2 Afo 3
ACTIVO
CORRIEMTE
Caja y Bancos 5 21,490,285 % 50,883,130 5 98,523,037
TOTAL ACTIVO CORRIENTE $ 21,450,285 $ 50,683,130 $ 98,523,037
FL1O

Equipos de computo % 2,300,000 $ 2,300,000 § 2,300,000
Muebles vy Enseres % 1,700,000 £ 1,700,000 £ 1,700,000
Menos Depreciacién Acumulada £ 630,000 £ 1,260,000 § 1,850,000
TOTAL ACTIVO FIIO % 3,370,000 £ 2 740,000 £ 2,110,000

PASTVD
CORRIENTE
Impuesto de Renta por Pagar $ 4,565,828 $ 11,506,727 $ 21,258,267
TOTAL PASIVO CORRIENTE $ 4,565,828 5 11,506,727 $ 21,258,267
LARGO PLAZD
Cesantias Consolidadas ¢ 3,000,991 46,242,061 49,742 416
TOTAL PASIVO LARGO PLAZO £ 3,000,991 % 6,242,061 § 0,742,416

Capital Social $ 10,000,000 % 10,000,000 $ 10,000,000
Reserva Legal $ 729,347 ¢ 2,567,434 $ 5,963,235
Utilidades Retenidas $0 ¢ 6,564,119 4 23,106,007
Utilidades del Ejercicio § 6,564,119 § 15,542,788 $ 30,562,210

TOTAL PASIVO ¥ PATRIMONIOD

Carrera 14 N 79-T1 Tel: S30 1577 Fax: 218 £339
Bogota, D.C. Colombia

colombianadejovas(@ colombia, com
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CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL O INSCRIPCION
DE DOCUMENTO.
LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA, CON FUNDAMENTO EN LA
MATRICULA MERCANTIL.
CERTIFICA;
NOMBRE: COLOMBIANA DE JOYAS LTDA
N.LT.: B30093452-1
DOMICTLIO: BOGOTA
CERTIFICA;
MATRICULA NO: 00654488

CERTIFICA:
CONSTITUCION: EP. NO. 217 NOTARIA 29 DE SANTAFE DE BOGOTA DEL 15 DE
AGOSTO DE 2004, INSCRITA EL 15 DE SEPTIEMBRE DE 2004, BAJIO EL NO.
401156 DEL LIBRO X. SE CONSTITUY(O LA SOCIEDAD COMERCIAL
DENOMINADA: OVEROLES LTDA.
CERTIFICA:
QUE LA SOCIEDAD TIENE DURACION HASTA EL 15 DE AGOSTO DE 2030,
CERTIFICA:
OBJETO SOCIAL: EMPRESA COMERCIALIZASORA. QUE DESICARA A LA
DISTRIBUCION Y VENTA DE ACCESORIOS DE JOYERIA, EN PLATA Y ORO Y
PIEDRAS PRECIOSAS.

CERTIFICA:
CAPITAL Y SOCIOS $10.000.000 DIVIDIDO EN 1.000 CUOTAS DISTRIBUIDOS
ASI:
SOCIO CAPITALISTA (S)
ROSMARY MORENO VALDERRAMA C.C 19052059
NO, DE CUQOTAS 5.00.00 VALOR: §5.000.000
NELFY DAY ANA RIISSI CEVALTOS C.C 52.348.85]
NO. DE CUOTAS 2.00.00 VALOR: § 5.000,000
TOTALES
NO. DE CUOTAS: 10.000 VALOR: § 10000000 000000
CERTIFICA:

REPRESENTANTE LEGAL: EL REPRESENTANTE LEGAL SERA EL SOCIO
MAYORISTA
CERTIFICA
*ENOMBRAMIENTOS*®




QUE POR ESCRITURA PUBLICA NO, 200373 DE NOTARIA 29 DEL 15 DE AGOSTO
DE 2003, INSCRITA EL 15 DE SEPTIEMBRE DE 2003 BAJO EL NUMERO
0043986254 DEL LIBRO X, FUERON NOMBRADOS:

NOMBRE IDENTIFICACION
GERENTE
ROSMARY MORENO VALDERRAMA C.C 52.348 851
SUBGERENTE
NELFY DAY ANA RUSSI CEVALLOS C.C 23.623.193

CERTIFICA:
FACULTADES DEL REPRESENTANTE LEGAL: EL SOCIO MAYORISTA TENDRA
UN SUPLENTE QUE LO REEMPLAZARA EN SUS FALTAS. EL GERENTE DE LA
COMPANIA TENDRA FACULTADES ADMINISTRATIVAS Y DISPOSITIVAS
NECESARIAS PARA LA BUENA MARCHA DE LA SOCIEDAD. DENTRO DEL
OBJETIVO SOCIAL ¥ CON LAS LIMITACIONES QUE ESTOS ESTATUTOS LE
IMPONEN A LAS NORMAS DICTADAS POR LA JUNTA DE SOCIOS. MIENTRAS
LA JUNTA DE SOCIOS NO DISPONGAN OTRA COSA, EL GERENTE TENDRA LAS
SIGUIENTES FUNCIONES: A) REPRESENTAR A LA SOCIEDAD: B) CONVOCAR A
LA JUNTA DE SOCIOS CADA VEZ QUE FUESE NECESARIO; C) EJECUTAR LAS
ORDENES E INSTRUCCIONES QUE LE IMPARTE LA JUNTA DE SOCIOS:
E)JCONSTITUIR APODERADOS ESPECIALES; F) PRESENTAR CUENTAS Y
BALANCES A LA JUNTA DE SOCIOS: G) PRESENTARLE PERIODICAMENTE QUE
ELLA INDIQUE INFORMES SOBRE EL ESTADO DE LOS NEGOCIOS SOCIALES:
H) CELEBRAR. LOS CONTRATOS CON LIMITE HASTA LO CORRESPONDIENTE A
DOCE (12) SALARIOS: I) LAS DEMAS QUE SENALES ESTOS ESTATUTOS: 1)
ABRIR Y MANEJAR CUENTAS Y DE AHORROS DE LA COMPANIA.

CERTIFICA:
DIRECCION DE NOTIFICACION JUDICIAL: CARRERA 14 N° 79-71
CIUDAD: BOGOTA
DIRECCION COMERCIAL: CARRERA 14 N° 79-71
CERTIFICA:
QUE LA SOCIEDAD TIENE MATRICULADO EL SIGUIENTE ESTABLECIMIENTO
PUBLICO: NINGUNO
MATRICULA NO: NINGUNO
CERTIFICA:
QUE NO FIGURAN INSCRIPCIONES ANTERIORES A LA FECHA DEL PRESENTE
CERTIFICADO, QUE MODIFIQUEN TOTAL O PARCIALMENTE SU CONTENIDO.

DE CONFORMIDAD CON LO CONCEPTUADO POR. LA SUPERINTENDENCIA DE
INDUSTRIA Y COMERCIO, LOS ACTOS DE REGISTRO AQUI CERTIFICADOS
QUEDAN EN FIRME CINCO (5) DIAS HABILES DESPUES DE LA FECHA DE
FUBLICACION EN EL BOLETIN DEL REGISTRO DE LA CORRESPONDIENTE
INSCRIPCION, SIEMPRE QUE NO SEAN OBJETO DE RECURSOS EN LA VIA
GUBERNAMENTARIA.



EL SECRETARIO DE LA CAMARA DE COMERCIO
VALOR: $2.300.00

DE CONFORMIDAD CON EL DECRETO 2150 DE 1995 ¥ LA AUTORIZACION
IMPARTIDA POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO
-MEDIANTE EL OFICIO DEL 18 DE DICIEMBRE 2002, LA FIRMA MECANICA QUE
APARECE A CONTINUACION TIENE PLENA VALIDEZ PARA TODOS LOS
EFECTOS LEGALES.



En |la ciudad de Bogota, Distrito Capital, Depariamento de Cundinamarca,
Republica de Colombia a los treinta y un dias (31) de octubre del afo dos mil
cuatro (2.004),

Ante mi: JULIO JULIAN JULIAD, Notario Ciento Veinticinco {125) del Circulo de
Bogotd, D.C. Comparecieron: ROSMARY MBRENO VALDERRAMA Y NELFY
DAYANA RUSS|I CEVALLOS, mayores de edad, vecinos de esta ciudad, de
nacionalidad colombiana, de estado civil casados, identificados con las cedulas de
ciudadania numeros 17.151.408, y 23.623.193 expedidas en Bogota,
respectivamente, quienes obran en nombre propic y manifestaron que han
decidido asociarse mediante la constitucion de una sociedad limitada, la cual
regira por los siguientes estatutos:

ARTICULD 1.- TIPO DE SOCIEDAD: La sociedad sera comercial de

responsabilidad Ltda, de nacionalidad colombiana y se denominara
COLOMBIANA DE JOYAS LTDA.

ARTICULO 2.- SOCIOS: Son socios las sefioritas Rosmary Moreno Valderrama y
MNelfy Dayana Russi Cevallos

ARTICULO 3.- DOMICILIO: El domicilio principal de la sociedad sera la ciudad de
Bogota, Departamento de Cundinamarca, Republica de Colombia, pero podra
establecer sucursales o agencias en cualguier otro lugar del pais o del exterior,
ello por acuerdo de la junta de socios y conforme a las disposiciones de ley.

ARTICULO 4.- DURACION: La sociedad tendra una duracion de veinte (20)
anos, contados a partir de la fecha de la presente escritura, pero podra disolverse
antes, en cualguier tiempo por voluntad de un numero plural de socios gue
presente por lo menos el sesenta por ciento (60%) de |las cuotas en gue se divide
gl capital, o por la ocurrencia de las demas causales previstas en €l Codige de
Comercio.

ARTICULO 5.- OBJETO PRINCIPAL: Comercializacion, venta, distribucion,
exportacion de todo tipo de accesorios de joyeria.




ARTICULO 6.- CAPITAL SOCIAL: El capital social de la sociedad es la suma de
DIEZ MILLONES DE PESOS ($10.000.000) MONEDA COLOMBIANA, divididos
en 10.000 cuotas con valor nominal de MIL PESOS ($1.000.00) cada una,
distribuidos asi:

SOCIOS IDENTIFICACION No. CUOTAS VALOR APORTE

ROSMARY MOREND V. CC 17.151.408 5000  $5.000.000
DAYANA RUSSI C CC 19.122.724 5000% $5.000.000

ARTICULO 7.- RESPONSABILIDAD DE LOS SOCIOS: La responsabilidad de
los socios queda limitada al valor de sus aportes.

ARTICULO 8.- LIBROS DE LA SOCIEDAD: La sociedad llevar los libros gue de
conformidad con la ley se exigen, asi como su registro en la cadmara de comercio,

ARTICULO 9.- SECCION DE CUOTAS: Los socios ROSMARY MORENO
VALDERRAMA Y NELFY DAYANA RUSSI CEVALLOS, tendran derecho a ceder
sus cuotas, lo que implicara una reforma estatutaria y por lo consiguiente se hard
por escritura publica.

ARTICULO 10.- DERECHO DE PREFERENGCIA EN LA CESION: El socio gue
pretenda ceder sus cuotas las ofrecera a los demas socios por conducto del
gerente de |la sociedad; quien le daré traslado inmediatamente y por escrito a

fin de que dentre de los guince ( 15 ) dias habiles siguientes al Traslado
manifiesten si liene interés en adquirirlas, transcurrido este lapso los socios que
acepten la oferta tendran derecho a tomar cuotas, ofrecidas a promrata de las
cuotas que posean en caso de que alguno o algunos no las tomen, su derecho
acrecera a los demas también a prorrata. El precio, el plazo y las demas
condiciones de la cesion se expresaran en la oferta.

ARTICULO 11.- PRECIO DE LAS CUOTAS EN CESION: Si los socios
interesados en adquirir las cuotas discreparen respecto al o precio o del plazo se
designara un perito nombrado de comun acuerdo entre los interesados y en caso
de gue no llegaren a un acuerdo el perito se nombrara conforme al procedimiento
que indique |a lsy para que fijen el prccio de las cuotas a ceder. El justo precio y &l
plazo determinados seran obligatorios para las partes.

ARTICULO 12.- PROCEDIMIENTO PARA LA CESION: Si ningun socio
manifiesta interés en adquirir las cuotas dentro del plazo sefialado en el
ARTICULO 10° ni se obtiene el voto de la mayoria de 80% de las cuotas en que



se divida el capital social para el ingreso de un extrario, la sociedad presentara por
conducto por cualquiera de sus representantes legales, dentro de los sesenta (60)
dias habiles siguientes a la peticion del cedente; una o mas personas que las
adquieran aplicando para el caso las normas gue antes se han expresado, si
dentro de los veinte (20) dias habiles siguientes no se perfeccionara la cesion los
socios oplaran por decretar la disolucion de la sociedad o la exclusion del socio
interesado en ceder las cuotas, las que se liquidaran en la forma indicada en los
articulos anteriores.

ARTICULO 13.- ORGANOS DE DIRECCION Y ADMINISTRACION: La direccicn
y administracion de la sociedad estardn a cargo de los siguientes drganos a
quienes los socios delegaran la administracion, a). La junta general de socios y b)
El gerente y el suplente. La sociedad tendra un revisor fiscal si lo decide un
numerc plural de socios excluidos de la administracion que representen cuando
menos al veinte por ciento (20%) de las cuotas en que se divide el capital social, o
cuando por disposiciones legales deba tenerlo en forma obligatoria. La junta de
socios la integran los socios reunidos con el qudrum y en las demés condiciones
establecidas en estos estatutos. Sus

reuniones seran ordinarias y extraordinarias. Las ordinarias se celebraran por

lo menos una vez al afio por convocatoria del gerente hecha por medio de
comunicacion escrita dirigida a cada uno de los socios por lo menos con quince
(13) dias habiles de anticipacion. Se hara enviando la comunicacion a la direccion
registrada a cada uno de los socios.

ARTICULO 14.- REUNIONES ORDINARIAS Y EXTRAORDINARIAS: Las
reuniones ordinarias tendran por objeto examinar la situacion de la sociedad,
designar los administradores y demds funcionarios de su eleccién, determinaran
las directrices economicas de la companiia, considerar las cuentas y balances del
ultimo ejercicio, resolver sobre la distribucion de utilidades y acordar todas las
providencias necesarias para asegurar el cumplimiento del objeto social. . Las
reuniones extracrdinarias se efectuaran cuando las necesidades imprevistas o
urgentes de |a compariia asi lo exijan, por convocatoria del gerente o del revisor
fiscal, si lo hubiere o a solicitud de un numero de socios representantes de la
Cuarta parte por lo menos del capital social, la convocatoria para las reunionas
extraordinarias, se hara con una anticipacion de cinco (5) dias habiles ha menos
gue en ellas halla de aprobarse cuentas y balances de fin del ejercicio., pues
entonces la convocatoria se hara con la misma anticipacion prevista para las
ordinarias,



ARTICULO 15.- LUGAR DE REUNIONES: Las reuniones de la junta general de
s0cios se efectuara en el domicilio social sin embargo, podra reunirse validamente
cualguier dia cualguier lugar sin previa convocatoria, cuando se hallare
representada la totalidad de las cuotas que integren el capital social,

ARTICULO  16.- REUNIONES EXTRAORDINARIAS: En el aviso de la
convocatoria a las reuniones extraordinarias se especificaran los asuntos a tratar a
la misma. La junta de socios no podra tratar asuntos diferentes de los que figuren
en la convocatoria, salvo que una vez agotado el orden del dia asi lo decida el
numero de socios que represente el setenta por ciento (70%) de las cuotas
scciales presentes en la reunidn. En todo caso, podra remover a los
administradores y demas funcionarios r:.uyaidesignar:.if:n le corresponda.

ARTICULO 17.- NUEVA CITACION: Si se convoca la junta general de socios v la
reunion no se efectuara por falta de quorum, se citara a una nueva reunion gue
sesionara y decidira validamente con el nimero plural de socios cualquisra que
sea la cantidad de cuotas que esle representada. Esta reunion debera efectuarse
no antes de diez (10) dias habiles ni despues de los treinta (30)

dias, también habiles, contados desde la fecha fijada para la primera reunién.
Cuando |a junta se redna en forma ordinaria por derecho propio podra deliberar y
decidir validamente en los terminos anteriores en todo caso, las reformas
estatutarias se adoptaran por la mayoria requerida por la ley y los estatutos.
ARTICULO 18.- QUORUM PARA DELIBERAR Y DECIDIR: Habra quérum para
deliberar tanto en las sesiones ordinarias como en las extraordinarias con un
numero plural de socios que representan el setenta por ciento (70%) de las cuotas
en que se encuentra dividido el capital social. Las decisiones se adoptaran con
esta misma mayoria. Para estos efectos cada cuota dara derecho a un voto sin
restriccion alguna. En |as votaciones para integrar una junta o cuerpo colegiado,
se dara explicacion al cuociente electoral.

ARTICULO 19.- REPRESENTACION DE SOCIOS: Los socios podran hacerse
representar en las reuniones de la junta general de socios mediante poder
otorgado por escrito, en el que se indigue el nombre del apoderado, la persona en
quien este pueda sustituirlo v la fecha de la reunién para la cual se confiere. Esta
representacion no podra otorgarse a una persona juridica, a menos que se
conceda en desarrollo de negocio fiduciario.

ARTICULO 20.- ACTAS DE LAS REUNIONES: Las decisiones de la junta
general de socios se haran costar en actas aprobadas por la misma, o por las
personas gue se designen en la reunion para tal efecto y firmadas por el
presidente y el secretario con indicacion de la fecha y hora de la reunion el numero
de cuotas en que se divide el capital, la forma y la antelacién de la convocatonia; la



lista de los asistentes; con indicacion de numero de cuotas propias o ajenas que
representan; los asuntos tratados las decisiones adoptadas y el numero de votos a
favor, en contra o en blanco, las constancias escritas presentadas por los

asistentes durante la reunion; las designaciones efectuadas y |la fecha y la hora de
su clausura.

ARTICULO 21.- FUNCIONES DE LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS: Son
funciones de la junta general de socios: A) estudiar y adoptar las reformas de los
estatutos. B) examinar, aprobar e improbar los balances de fin de ejercicio y las
cuentas que deben rendir los administradores;, C) Disponer de las utilidades
sociales conforme al previsto en los estatutos y en la ley; D) elegir, remover
libremente las remuneraciones que correspondan al representante legal v del
revisor fiscal, cuando este cargo sea obligatorio de acuerdo con las disposiciones
legales. E) considerar los informes que deba presentar el gerente en |as reuniones
ordinarias y cuande la misma junta lo solicite sobre asuntos concretos. F) constituir
las reservas que deba hacer la sociedad e indicar su inversion. G) ordenar las
acciones gue correspondan contra los administradores de los bienes sociales, los
representantes legales, el revisor fiscal, si los hubiere, o contra cualguier otra
persona que hubiere incumplido sus obligaciones coaccionando dario o perjuicio a
la sociedad. H) autorizar la solicitud de celebracion de contrato preventivo. 1) las
demas que le asignen las leyes y estatutos. J) tomar todas las decisiones gue
esten asignadas por estos estatutos a otro érgano social siempre gue estén dentro
de su objeto social.

ARTICULO 22.- DEL GERENTE: E| representante legal es el gerente, el cual
sera nombrado por la junta de socios por mayoria absoluta de voto, para periodos
de dos afos. El gerente general serd reemplazado en sus faltas absolutas,
temporales o accidentales, por subgerente en caso de ausencia.

ARTICULO 23.- FUNCIONES DEL GERENTE: a) Represeniar a la sociedad en
todos los actos gue debe adelantar en desarrollo de su objeto o judicial vy
extrajudicialmente. b) Administrar todos los negocios de la sociedad. ¢) Ejecutar y
hacer ejecutar todos los acuerdos y resoluciones de la junta general de socios. d)
Constituir mandatarios o apoderados judiciales. E) Transigir o comprometer
cuestiones litigiosas gue se susciten con terceros. F) Nombres y remover
libremente los empleadeos de la sociedad y fijdrseles la remuneracién
comespondiente. G) Celebrar a nombre de |la sociedad toda clase de contratos
pudiendo tomar dinero en intereses, abrir cuentas corrientes, depositar fondos,
girar y endosar cheque, enajenar los muebles de la sociedad o darlos en prenda,
suscribir titulos valores y toda clase de instrumentos negociables y en suma
asumir en un todo la personeria juridica de la sociedad todas las operaciones sin
ninguna limitacion. H) Vigilar continuamente los empleados subalternos de la
sociedad. ) Dingir la contabilidad y la correspondencia de la sociedad. J)



Mantener la junta de socics al corriente de los negocios o de operaciones que
ejecute o haga ejecutar. K) Presentar a la junta de socios dentro de los tres
primeros meses de cada ano el balance general, cortado a 31 de diciembre del
ano anterior, con los comprobantes correspondientes y cualesquiera proyectos
desmejoras que crea oporiuno, &l de reparticion de utilidades y un informe
circunstancial sobre los asuntos a su cargo. 1) Mantener bajo su custodia los
caudales de la sociedad. M) Cumplir con los demas deberes gue le imponga los
estatutos, los reglamentos, acuerdos y resoluciones de la junta general de socios.

ARTICULO 24.- EL GERENTE Y EL SUBGERENTE: El gerente y el subgérente,
seran nombrados por periodos de dos (2) afios, no obstante duraran en ejercicio
de sus funciones mientras que no sean removidos por la junta de socios, la que
podra hacerlo libremente en cualquier tiempo.

ARTICULO 25.- DEL REVISOR FISCAL: La sociedad podra tener un revisor
fiscal, de conformidad con &l ARTICULO 13 de estos estatutos con su respectivo
suplente elegido por la junta general de socios para un periodo de un arfio, y
durara en el ejercicio de sus funciones mientras no sea removido por la junta de
SOCIOS,

ARTICULO 26.- INCOMPATIBILIDADES: Las funciones del revisor fiscal
incompatibles con el desempenio en cualguier otro cargo o empleo en la sociedad.
El revisor no podra ser socio de la sociedad ni estar ligado por matrimonio o
parentesco dentro del cuarto grado de consanguinidad, primero civil o de segundo
de afinidad con el gerente, los miembros de la junta de socios, con el tesorero, &l
contador, el auditor, ni ser socios de tales funcionarios. El cargo de revisor tendra
las mismas incompatibilidades senaladas en la ley,

ARTICULO 27.- FUNCIONES DEL REVISOR FISCAL: Seran funciones del
revisor fiscal: a) Examinar todas las operaciones, inventarios, actas, libros
correspondientes y negocios de |la compariia y comprobantes de las cuentas. b}
Verificar el arqueo de caja por lo menos una vez al mes. ¢} Verificar la
conservacion de todos los bienes de la compania y de los gue estén bajo su
custodia. D) Impartir las instrucciones, practicar las inspecciones y solicitar los
informes que sean necesarios para establecer un control permanente sobre los
valores sociales. E) Autorizar con su firma cualquier balance que se haga. F)
Convocar a la junta de socios a reuniones extraordinarias cuando | juzgue
necesario. G) Dar oportuna cuenta por escrito a la junta general de socios, y al
gerente segun los casos, de las irregularidades gue note en los actos de la
compania. H) Las demas que le imponga la junta general de socios compatibles
con las senaladas en los articulos anteriores.



ARTICULO 28.- SECRETARIO: La sociedad tendra un secretario de libre
nombramiento y remocion por el gerente, correspondera al secretario llevar los
libros de registro de socios y tendra, ademas las funciones adicionales gue le
encomiende el gerente

ARTICULO 29.- ESTADOS Y BALANCES: Anualmente el 31 de diciembre se
cortaran las cuentas y se hara el inventario y el balance general de fin de ejercicio
que, junto con el respectivo estado de perdidas y ganancias, el informe del gerente
y un proyecto de distribucidn de utilidades, se presentara por estos a la
consideracion de la junta general de socios, para determinar los resultados
definitivos de las operaciones realizadas en el comespondiente ejercicio que se
hayan apropiado previamente, de acuerdo con las leyes y las normas de
contabilidad, las perdidas necesarias para atender el deprecic, desvalorizacion y
garantia del patrimonic social.

ARTICULO 30.- RESERVA LEGAL: La sociedad formara una reserva legal con
diez por ciento (10%) de las utilidades liquidadas en cada ejercicio, hasta
completar el cincuenta por ciento (50%) del capital social, en caso de que este
ultime porcentaje disminuyere por cualguier causa, la sociedad debe seguir
apropiando el mismo diez por ciento (10%) de las utilidades liquidas de los
gjercicios siguientes hasta cuando la reserva legal alcance nuevamente el limite
fijado.

ARTICULO 31.- RESERVAS OCASIONALES: La junta general de socios podra
constituir reservas ocasionales, siempre gue tengan una destinacion especifica y
esten debidamente justificadas vy con los votos de no menos del ochenta por ciento
(80%) de las cuotas en gue se divide el capital social. Antes de formar cualquier
reforma se haran las apropiaciones necesarias para atender el pago de impuestos,
hechas las deducciones por este concepto y las reservas que acuerde la junta de
socios incluida la reserva legal; el remanente de las utilidades liquidas se repartira
entre los socios en proporcion a las cuotas que posee.

ARTICULO 32.- PERDIDAS: En caso de perdidas, esta se enjugaran con las
reservas que se hayan constituido para tal fin, y en su defecto con la reserva legal
la reserva cuya finalidad fuere |a de absorber determinadas perdidas no se podran
emplear para cubrir otras distintas, salvo gque asi lo decida la junta general de
socios, si la reserva legal fuere insuficiente para enjugar el déficit de capital, se
aplicaran a este fin los beneficios sociales de los ejercicios siguientes.

ARTICULO 33.- CAUSALES DE DISOLUCION DE LA SOCIEDAD: Su duracion
sera por el termino de veinte (20) afios, contados desde la fecha de su escritura de
constitucion y se disolver por las siguientes causales: A) Por vencimiento del



termino de su duracion si antes no fuere prorrogada o validamente por decision de
los socios. B) Por la imposibilidad de desarrcllar el objeto social .C) Por la
terminacién de la misma ¢ por la extincion de la cosa o causa cuya explotacion
constituye su objeto. D) Por aumento del numero de socios a mas de veinticinco
(25} E). Por la declaracion de quiebra de la sociedad. F) Por la decision de la junta
general de socios adoptada conforme a las regueridas para las reformas
estatutarias y a las prescripciones de la ley. G) Por decision de autoridad
competente en los casos expresamente previstos en la ley. H) Por ocurrencia de
perdidas que reduzcan el capital por debajo del cincuenta por ciento (50%). 1) Por
las demas causales sefnaladas en la ley. PARAGRAFO: La sociedad continuara
con los herederos del socio difunto en la forma como lo prescribe |a ley.
ARTICULO 34.- PROCEDIMIENTO PARA EVITAR LA DISOLUCION: En los
casos previstos en el codigo de comercio podra evitarse la disolucion de la
sociedad adoptando las modificaciones que sean del caso, segun la causal
ocurrida, con observancia en las reglas establecidas para las reformas de
estatutos, a condicion de que el acuerdo se formalice dentro de los seis (8) meses
siguientes a la ocurrencia de la causal.

ARTICULO 35.- PERIODO DE LIQUIDACION: Disuelta |a sociedad se procedera
de inmediato a su liquidacion, en la forma indicada en la ley, en consecuencia, no
podra iniciar nuevas operaciones en desamollo de su objetive vy conservara su
capacidad juridica Unicamente para los actos necesarios a la inmediata
liguidacion. El nombre de la sociedad, una vez disuelta, se adicionara con la
expresion EN LIQUIDACION. Su omision hara incurrir a los encargados de
adelantar el proceso liquidatorio en las responsabilidades establecidas por la ley.

ARTICULO 36.- LIQUIDADOR: La liquidacion del patrimonio social se hara por
un liquidador o por varios liguidadores nombrados por la junta general de socios,
por cada liquidador se nombrara un suplente, su nombramiento se escribira en el
registro publico de comercio. Si la junta no nombra liquidador o liquidadores, la
liquidacion la hara las persenas gue figuren inscritas como representantes legales
de la sociedad en le registro del comercio, no obstante lo anterior administre
bienes de |a sociedad y sea designado liquidador no podra ejercer el cargo hasta
que previamente se aprueben las cuentas de su gestion por la junta general de
socios, por tanto transcurridos treinta (30) dias habiles desde la fecha en que se
designo liguidador, no se hubieren aprobado las mencionadas cuentas, se
procedera a nombrar un nuevo liguidador.

ARTICULO 37.- NOTIFICACION DE ACREEDORES: Los liguidadores deberan
informar a los acreedores sociales del estado de liquidacion en que se encuentra
la sociedad, una vez disuelta, mediante aviso que se publicara en un periodico que
circule regularmente en el lugar del domicilio social y gque se fijara en un lugar



visible de las oficinas y establecimientos de comercio de la sociedad, ademas
tendran los deberes y funciones adicionales que determine la ley.

ARTICULO 38.- REUNIONES DE LA JUNTA - DURANTE LA LIQUIDACION:
Durante el periodo de liquidacién la junta general de socios se reunira en las
fechas indicadas en los estatutos para las sesiones ordinarias, asi mismo sea
cuando convocada por los liquidadores o por el revisor fiscal si lo hubiere.

ARTICULO 39.- LIQUIDACION PARCIAL DEL PASIVO INTERNO: Mientras no
se haya cancelado el pasivo externo de la sociedad, no podra distribuirse, suma
alguna de los socios, pero podra distribuirse entre ellos la parte de los activos que
excedan el doble del pasivo intervenido y no cancelado al momento de hacer la
distribucién.

ARTICULO 40.- REGLAS SOBRE LA CANCELACION DE OBLIGACIONES: El
pago de las obligaciones sociales se hara atendiendo la prelacion legal de
creditos, cuando haya obligaciones condicionales se hara una reserva adecuada
en poder de los liquidadores para poder atender dichas obligaciones, en caso de
hacerse exigibles estas, en caso contrario se distribuira a prorrata entre los socios
segln comesponda.

ARTICULO 41.- LIQUIDACION DEL REMANENTE: pagado el pasivo de la
sociedad se distribuira el remanente de los activos sociales entre los socios a
prorrata de sus aportes.

ARTICULO 42.- APROBACION DE LAS CUENTAS DEL LIQUIDADOR: hecha
la liquidacion de lo que a cada uno de los socios corresponde los liquidadores
convocaran a la junta general de socios para que apruebe las cuentas de la
liquidacion. Estas decisiones podran adoptarse con el voto favorable de la mayoria
de los socios que concurran como cualquiera que sea el valor de las cuotas que
representen en la sociedad. Si hecha debidamente la convocatoria no concurre
ningun socio, los liquidaderes convocaran en la misma forma a una segunda
reunion para dentro de diez (10} dias habiles siguientes; si a dicha reunion
tampoco concurre ningun socio, se tendra por aprobadas las cuentas de los
liquidadores, las cuales no podran ser posteriormente impugnadas.

ARTICULO 43.- Toda diferencia o controversia relativa a este contrato y a su
ejecucion vy liguidacion, se resolvera por un tribunal de arbitramiento designado por
Camara de Comercio de Bogota mediante sorteo entre los arbitros inscritas en las
listas que lleva dicha Camara. El tribunal asi constituido se sujetara a lo dispuesto
por el Decreto 2279 de 1989 y a las demas disposiciones legales gque lo
modifiguen o adicionen, de acuerdo con las siguientes reglas: a) el tribunal estara
integrado por tres arbitros; b) la organizacién interna del tribunal se sujetara a las
reglas previstas para el efecto por el centro de arbitraje de la camara de comercio



de Bogota; c) el tribunal decidirda en derecho, y d) el tribunal funcionara en la
ciudad de Bogota en el centro de arbitraje de la camara de comercio de esta
ciudad,

ARTICULO 44.- NOMBRAMIENTOS: designase como representante legal —
Gerente a al sefior JOSE MARIA DEL CASTILLO identificado con Cédula de
Ciudadania No. 19.122.001 expedida en Bogotd, quien manifestd aceptar el cargo.

Los comparecidos bajo gravedad del juramento manifiestan clara y expresamente
gue todos los dineros, bienes, muebles e inmuebles contenidos en este
instrumento fueron adqumdﬂs por medio y actividad licitas. Art. 34 C.N, Ley
190/95, 333/96 y 365/97 ... 3 ey

OTORGAMIENTO ¥ AUTORIZACION

Leido el presente instrumento por los comparecientes y advertidos de las
formalidades legales, especialmente la de su registro dentro del termino legal lo
aprobaron en todas sus partes y en testimonio de ello lo firman conmigo el Notario
gue da fe y por eso lo autoriza. La presente escritura se extendio en las hojas
notariales NUMeros: ABODOO001-ABOCOODDZ2-AB0OO00003-AB0000004-
ABOO0000S- ABODODDOE.

FECHA: 31 de diciembre de 2004

MORENO VALDERRAMA ROSMARY
cc

RUSSI CEVALLOS NELFY DAYANA
cC

JULIO JULIAN JULIAD
NOTARIO CIENTO VEINTICINCO (125)
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Bogotd, D. C. | Dl 77007 |

Seflores

CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA
Departamento de Regisiros

Bogotd

Apreciaons Zonones:

Atentamente les solicito el registro de los siguientes libros, pertenecientes a; _Qﬂ_}nnlb_m.nu_:izjﬂ.,_q:_l.‘ﬂ]ﬁ
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