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1. NATURALEZA DEL PROYECTO

1.1 Determinacion de la idea.

N | IDEA
L]
1 | Compresor de basuras de uso domestico |
2 | Tienda de musica personalizada }
- 3 | Celular de lineas simultaneas |
4 Inlernet monedero para centros
comerciales y transmilenio
5 | Telefonia dentro de los buses del sistema
fransmilenio
6 | Llantas reflectivas para bicicletas y molos
7 | Dispensador de capas impermeables
desechables
8 | Identificador automéatico de vehiculos
9 | Disposilivo de control de emisiones de
gases para vehiculos
1 | WEB Promociones
0

INN = Innovacion  MP = Mercado Potencial

1.2 Descripcion de la ideas.

INN. | MP. | CT. | INC. N TOT.
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CT = Conocimiento 1écnico

INC = Inversion De Capilal

1. Compresor de basuras hidraulico de uso domestico

El objetivo de este prayecto s construir un compresor de basuras hidraulico

de uso domestico que permitird un mejor manejo de las basuras que genera

el hogar, a su vez permitiria mejorar los sistemas de recoleccion que se usan

en la actualidad y disminuyendo los indices de contarminacion en la ciudad

2. Tienda de musica personalizada

Esta idea pretende crear un servicio de compra de musica en el cual el

cliente decida que pistas desea inclurr dentro

del CD que esta comprando
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con la garantia de que esta comprando un producto legal y de alla calidad,

esta idea contribuiria a disminuir con la pirateria.

3. Celular de lineas simultaneas.
La materializacion de esla idea se veria reflejada en la comercializacion de
un teléfono celular que permita estar conectado simultaneamente a los
operadores celulares que se desee, la idea surge de pensar en la necesidad
de aprovechar las ventajas que ofrecen las companias de teléfonos celulares

para comunicacion entre celulares inscritos dentro se sus redes.

4. Internet monedero para centros comerciales y transmilenio.
El objelivo de esle proyecto es la instalacion de computadores con accesc a
Internet dentro de las instalaciones de transmilenio con un sistema de pago
lipo monedero, la dea surge con el objetive de consulla de diversa
informacion en los tiempos de espera de los buses o esperas entre usuarios

del sistema

5. Telefonia dentro de los buses del sistema transmilenio.
El objelivo de esla idea es introducr telelonos dentro de los buses del
sistema transmilenio con el fin de ofrecar un medio de comunicacion de
acceso instanlaneo cuando se viaja dentro de los buses.

6. Llantas reflectivas para bicicletas y motos.
La idea de eslas ruedas es que acoplarle un maternal a las ruedas que
permita una dentificacion a mas distancia y mas notorna que las bandas
reflecivas que se usan actualmente, el objelivo es crear una identificacion
estandar para disminuir los indices de accidentalidad.



7. Dispensador de capas impermeables desechables.
Este producto estaria orientado a brindar un servicio de proteccion contra la
lluvia de una manera rapida y comoda que no requiera ser portado a todas
parles.

8. Identificador automatico de vehiculos.
La idea es implantar un chip en los vehiculos que permifa manejar la
informacion basica de cada automovil como color, marca, modelo, etc. Este
sistema permitiria agihizar las entradas a los parqueaderos, identificacion de

sanciones de transito, y un control de seguridad para ubicacion de vehiculos.

9. Dispositivo de control de emisiones de gases para vehiculos.
La dea de esle disposilivo es permitir la identificacion de los vehiculos que
generan gases toxicos en exceso, superando los estandares eslablecidos por
la ley, el disposilivo permitiria la inmovilizacion del automavil en el momento
en que delecte que se eslan superando los indicies permilidos mejorando asi
la calidad de wida de los ciudadanos y mejorando el funcionamiento del

transporte publico en general,

10. Web de publicacion de promociones.
La dea es crear una pagina que permita a los almacenes publicar las
promociones que se realizan, asi incrementando su nivel de ventas y para
posvisitantes de la pagina ofreciendo una allernativa para economizar a las

horas de hacer compras.

1.3 Idea seleccionada.

La idea que vamos a desarrollar es la pagina WEB de promociones.

La idea es crear un sitio Web donde los almacenes encuentren un medio de
publicacion de promociones agil, seguro y que permita obiener resultados



7. Dispensador de capas impermeables desechables.
Este producto estaria orientado a brindar un servicio de proteccion contra la
lluvia de una manera rapida y comoda que no requiera ser portado a todas
paries.

8. Identificador automatico de vehiculos.
La idea es implantar un chip en los vehiculos que permila manejar la
informacion basica de cada aulomovil como color, marca, modelo, etc. Esle
sistema permitiria agihzar las enlradas a los parqueaderos, idenlificacion de

sanciones de transito, y un control de segundad para ubicacion de vehiculos

9. Dispositivo de control de emisiones de gases para vehiculos.
La idea de esle dispositivo es permitir la dentificacion de los vehiculos que
generan gases toxicos en exceso, superando los estandares establecidas por
la ley, al disposiivo permitiria la inmowvilizacion del automowil en el momenlto
en que delecle que se astan superando los indicies permiidos mejorando asi
a caldad de vida de los cwudadanos y mejorando el funcionamienlto del

fransporte publico en general

10. Web de publicacion de promociones.
La idea es crear una pagina que permita a los almacenes publicar las
promociones que se realizan, asi incrementando su mvel de ventas y para
posvisilantes de la pagina ofreciendo una allernativa para economizar a las

horas de hacer compras.

1.3 Idea seleccionada.
La idea que vamas a desarraollar es la pagina WEB de promociones.

La idea es crear un sitio Web donde los almacenes encuentren un medio de

publicacion de promaciones agil, seguro y que permita obtener resultados
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optimos, el sitio contendria bases de datos de los produclos qgue se
encuentran en promacion mostrando precios, cantidad de ahorro, fecha de
duracion de la promocion y lugares en los cuales se puede conseguir |a
oferta.

En primer nivel estaria orientado a los almacenes de cadena como EXITO,
CARREFOUR, CAFAM, etc El segundo nivel del proyeclo eslara onentado a
crear un servicio local para almacenes pequenos y medianos, que les
parmita tener un medio de diflusién de excelente calidad y que pueda darles
mas reconocimiento en el mercado

La pagina ofreceria un sistema de navegacion en el cual el usuano pueda
consultar promociones por almacen, por produclo especifico o por zona, con
el fin cubnr los criternos basicos que se toman en cuenta a la hora de hacer
compras como son. Dinero disponible, tiempo, necesidades, faciidad de

ransporie

1.4 Nombre de la empresa.
El nombre de la empresa
MEGAPROMOCIONES

1.5 Descripcion y tipo de empresa.
La empresa sera de preslacion de servicios ya que el bien que generamos se
representla en informacion que cada cliente le dara el uso que mejor le

convenga.

1.6 Tamano de empresa.
La empresa esta clasificada como MICROEMPRESA.



1.7 Macro y micro localizacion.

Pais: Colombia.

Departamento: Cundinamarca.

Barrio: El lago.

Direccion: Carrera 14 # 77 — 25 of 304

1.8 Mision.

. Qué hacemos?

Brindamos el mejor medio de publicidad donde prima el inlerés comun de
vendedores y compradores, enfocandonos en el ahorro de dinero para
ambos y preslando un servicio de pnmera calidad donde nuestros clentes
tenen la segundad de encontrar siempre informacion aclualizada y de facil
acceso Prestamos el soporte y las herramientas necesarias para hacer del
Internel la herramienta perfecta para desarrollar actividades tan frecuentes

como las compras familares.

1.9 Vision.

(Como lo vamos a lograr?

Trabajamos dia a dia en equipo con los almacenes que contratan nuestro
sarvicio para asegurar que la informacion publicada en nuestra pagina es
conhable y actual ademas depuramos conslantemente el codigo y diserio del
sitio para mejorar cada dia nuestro producto.

1.10 Ventajas competitivas.

Centralizacion de la informacion.

Internet es un medio con informacién muy variada y distribuida, nosotros
centramos y filtramos 10 que el visitante necesita para evitar que el cliente
obtenga informacion no deseada ademas de evitar que tenga que visitar
tantos sitios



1.11 Ventajas comparativas.

Calidad, actualidad y seguridad.

Ofrecemas informacion de confianza y aclualizada en todo momento ademas
de hacernos responsables todo el contenido publicado en la Web para

generar la confianza necesaria para incentivar a las personas a ulilizar

Inlernet como un medio de compras.

1.12 Periodo de instalacion.

Asosorias.

Legal:

Para el monlaje del proyecto se requiere de asesoria legal que garantice la
correcta constitucion de la empresa para brindar tranquilidad a nuestros

chentes.

Mercadeo:
Utihzaremas una asesona de mercadeo para garantizar la viabilidad del

proyeclto y sus benelicios,

DETALLE VALOR
Asesorna legal $ 2°000.000
Estudio de mercadeo $ 1°500.000




2. MERCADEO
2.1 Clientes.
Nuestros clientes seran almacenes de cadena como CARREFOUR, EXITO,
CAFAM, OLIMPICA, ALKOSTO, MAKRO, etc

2.2 Caracteristicas.
Son almacenes de cadena que desarrollan programas de alencion al chente
conocidos como promociones en el cual el objetive es beneficar al

consumidor de manera economica mediante diferentes metados de ahorro

2.3 Necesidades.

Estos almacenes captan una gran canlidad de clhenles adicionales durante
estas etapas de promocion, lo que ha generado que las promociones se
generen de manera mas frecuente, ienen la necesidad de generar canales
de difusion mucho mas claros y eficientes para hacer llegar las promociones
a niveles supenores y asi generar mas ingresos Ademas de tener la
necesidad de generar conhanza entre sus chentes mostrando que sus
promociones cumplen con lo indicado. Por estas necesidades nuestro
producto lhiene la capacidad de saciar estas necesidades sin generar

procesos adicionales dentre de la publicidad ya establecida

2.4 Objetivos
General
Prestar un servicio de facil acceso a promociones para visitantes y facil

publicacion para empresas

Especificos

- Queremos posicionarnos dentro del mercado como una de las paginas

referentes dentro el sector de compras.



A corto plazo.

Atraer cada dia mas clentes y wisitantes. implantando nuevas formas de
publicacion de productos.

A mediano plazo.

Generar nuevos empleos expandiendonos a nivel local creando una pagina
por cada zona de Bogola.

A largo plazo

Pasar a un nivel de publicacion de almacenes a nivel nacional que fomente
incluso la distribucion de estas promociones a niveles inter-departamentales.

2.5 Productos complementarios, sustitos y/o alternativos,
Complementarios
Soltware especializado en el diseno y construccion de paginas web.
Software de desarrollo de bases de datos.
Alternativos
Medios visuales (Television — Prensa — Vallas -)
Radia
Sustitutos
Catalogos de almacenes.

2.6 Target group.

Nueslro produclo esta anenlado hacia las grandes cadenas de almacenes, y
nuestros visitantes estarian definidos pnincipalmente por hombres y mujeres
entre 15 y 55 anos. Estas edades se caracterizan por un allo nivel de
consumo y de potencial como compradores ademas de ser una etapa en la

cual un conecimiento basico o una nocion sobre Internet es muy frecuente
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2.7 Encuestas

Formato de la encuesta incluicdo en el Anexa B
Tabulacion de encuestas para proyecto MEGAPROMOCIONES

Total encuestados = 200

1. Soxo
2 Masculing 75
b Femenino 125

2, Edml:

a 1518 G5
b. 1925 92
c 26-30 17
. mas de 30 20

d Hikad

|
|
|
By V5 “
Wy i

I“l 4B W

.:“1-1 g o M
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3. Estrato Social

a3 128
b, 4 0
D 4

| .

4. Ocupacion

a. Emploado a6

b, Estudiante 70

¢ Desempleado 20

d. Independontoe 24
B ey

s Fowpbos g
L L g
1N | bnemp da
(i vewess Ssetn

5 o Cuando lanzan promociones usted hace uso de ellas?
a Si 158
h Na 47

T S e e T [




6. 4 Cree usted que la publicidad de las promociones es buena?
a. sl 132
h Ma 68

A e ke ol @ pubdsadir 0 B PRET MR il eat

7 ¢Cuonoce ln totalidad de los articulos lanzados en las promociones
a Si 22
h Mo 178

» .l'.i....‘llll.hhl|q-l||.lh-l.h|!-q-ql"|-lihlq ----- oy

e M

8 JCree que las promonciones son conhiables y quoe mueslian el beneticio real?

n Si G/
Iy No 133

R T T e N AT L TRy
b Y o "

O |
By b




9. ,Con que frecuencia consuita intermel?

a Diano 111
b Semanal 60
c. Mensual 27
d. Olro 2

B0 e g Bene pswwid somna il o vl F

s Cinse
By Swvem
D el
¢ T

10. ¢ Croo usted que internet es un buen sitio para publicar promociones?
a S 163
b No 7

TR 0w sl g b e ol pn o s ol paes e
e as pm

s i |
[ [y |

11, ¢ Le gustann encenttan en internel un sitie donde encunotee umeamente promociones ?
n S V77
b. No 23

L R e L L T I T e e =
B T T
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12. ¢ Cada cuanlo estarnia dispuesto a a visitar un sitio web si se garanliza total confiabilidad en
precios, descuentos ademas de gran actualidad?

a Diaric 41
b. Semanal 115
<. Mensual 39
d Otra 5

B g Lol sasnbia L T e e B
lr"‘f'“li-m—

Bs [waa
By Tasww |
L& T~ P |
Lo I T

2.8 Canaloes de distribucion.

Comercializacion directa: Nuestro producto se accede directamente, sin

distribuidores intermedios

2.9 Publicidad.
Medios escritos: Prensa, afiches, vallas, brochure.

Medios publicitanos incluidos en el Anexo G,

2.10 Productos

Demo incluido

2.11 Servicios complementarios o asociados
- Informacion de almacenes
- Listado de productos para publicacion

2.12 Riesgo y oportunidades
Riesgos:
- Falta de conocimiento de Internet por parte de los usuanos.

- Falta de actualizacion en los contenidos.

1S



- FFalta de publicidad.

- Carencia de fiabilidad en la informacion brindada por los almacenes.

Oportunidades:
- No tenemos competencia directa
- Libertad de precios.
- Soporte técnico.
- Ahorro de iempo a los usuarios.

2.13 Plan de ventas

PRESUPUESTO Dl VENTAS EN UNIDADES

SO AR DL PRODUCTD O SENWOO w0 fiva AMD 3 AND 4 AhD Y OTAl
FROMOAWED | =0 | | o | ra | 00

e NPT L MEGAAROMOCIONES

PRFALSOEATO DI SEMHTAS ER LM EAITE

opacHiCiOnNn AN ARG AR ARNTH T TOTAL
PR ST I L2 44 ab re 0 1"Me
T AL Wi ADE S et 1 s ng o N3 ang
PIRECID DE VERTA LN AN a8 103 alnean FATIEE P 1 PR < [V3 DY
TOTAL EN PESOR - UL L R1FR o lea Ny 1edBAgre 1AM AN pIL4ta B
FLAMNENT APRIA L AL RN IR P S VRN
PNECIO CE VENTA =  COSIDN TOTALES - (COBTON TOTALLS *IMPUERTON = (NP« M ODGIFL BT
Vo IS UTLOAD QUSEADO | « {WFUE S TOH]) 1 oM =R 1]
AND 1§ - Iulu‘:quml LIETCT IR
.M b
AN 7 - ESICELIRT Y
&8

Al A - £ L Ay )
.38
A0 A4 - rg;'ﬂﬂﬂﬂ

£.38
AND & - Mirficiany

e me o ardm d =
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3. CAPACIDAD INSTALADA
3.1 Activos

DESCRIPCION VALOR
EQUIPOS DE COMPUTO I 8,000,000,00
EDIFICIO O PLANTA | -
VEHICULOS | i

MAQUINARIA'Y EQUIPO

MUEBLES Y ENSERES

TERRENOS :
TOTAL 9.000.000,00

Los valores invertidos en computadores se veran reflejados en 3
computadores de las siguientes caracterisiicas:

Board Intel 865 GLC

Procesador Intel Pentium 4 (3 200 Mhz}

Memoria 1024 MB.

Disco duro de 250 GH

2 Tarnelas de red 10/100

Monitor de 197

Unidades de quemadora de DVD 16x

Floppy drnive de 3.5

Teclado

Mouse
El dinero invertido en muebles y enseres corresponde a la dotacion de
muebles necesarios para la operacion de la empresa. Mesas, sillas,

escrntonos y archivo.

17



EQUIPOS™

DE
COMPUTO

MUEBLES

Y
EQ. DE OFICINA

DESCRIPCION VALOR
computadores €.000.000

ﬁﬁlﬂﬂﬂﬁﬂﬂ

0 :
OTAL ] 6.000.000

DESCRIPCION  VALOR

muebles I 2.000.000

eq. Oficina 1.000.000
0 [ :

ﬂ =

0 | -

ﬂ- -

(] -

0

u -

0 -
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3.2 Plano de la empresa
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4. PRODUCCION.

4.1 Materias primas.

NOMBRE DEL INSUMO UNIDAD DE MEDIDA UNA UNIDAD COSTO UNITARIO
Acceso a la web Mb 50001 % 11.000,00
Hosling Mb 30,00 | % 11.000,00
000| % .
I ]! - 000 % -

Reflejados los valores de los pnncipales componentes de acceso vy
alojamiento de una pagina de promociones para PROMOWERB

4.2 Mano de obra directa.
CARGOS O ACTIVIDADES SUELDO ANUAL

Digitadores x 2 12.000.000,00 |
Disefador '

Representados los salanos de las personas encargadas de digilar las bases
de datos de productos de las publicaciones y el encargado del diseno visual y
luncional de una publicacion en promoweb

4.3 Costos indirectos de fabricacion.

DESCRIPCION VALOR ANUAL

1 Sueldo Asoadora 4.608.000,00
2 Serv publicos {(Aqua - Encrgla - Telet) 2.460.000,00
3 Arrterddo 2.376.000,00
4 Papoleria aseo y calelorin 324.000,00
S5 Mantenimiento de red y conexion 5.184.000,00
6 Administracion y seqguridad 633.600,00
7 Imprevistos 396.000,00
8 z

0 5

10 .
TOTAL | 18.071.600.00

Discnminados los coslos que no estan relacionados directamente en el
proceso de creacion de un servicio, pero que generan incremenlo en el costo
final de creacion de un servicio.

20



4.4 Costos de administracion

DESCRIPCION VALOR ANUAL

Sueldo Gerente 27.360.000,00
Sueldo Secretana 7.830.000,00
Sueklo Aseadora 1.566.000,00
Serv publicos (Agua - Energia - Telel) 2.910.000,00
Arrlendo 2.448 000,00
Papeleria aseo y cafeteria 192.000.00
rMantenimiento de red y conexion 648.000,00
Administracion y seguridad 652.800.00
Imprevistos 408.000,60
TOTAL 44.014.800,00

Discnminados los coslos que genera la operacian de la empresa incluidos
gastos generales y de la locacion,

4.5 Costos de ventas.

DESCRIPCION VALOR ANUAL

1 =

2 g
3 Sueklo Aseadora 1.506.000,00
4 Serv publicos (Agua - Energlin - Teler) 1.230.000,00
5 Arriendo 2.376.000,00
6 Papoloria asoo y calotena 324.000,00
7 Mantenimiento de red y conexion 648.000,00
8 Administracion y sequrklad 633.600.00
9 Improvistos 396.000.00
10 Publicidad 240.000,00

TOTAL 7,413.600,00

Discriminados los costos relacionados con el proceso de venta de los
servicios asignados a su debido porcentaje dentro del mismo proceso.




4.6 Diagrama de flujo de operacion.

ACTIVIEAL

1::5FEt:mm[ THAKGFORTL

=)

D MNOHA
-,
N
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L

Rovisinn do b soliclyd oad clerie

Daefo peoslimmar e ba pagina

—

[
e

Erraio dol disefo proolmirar ol dienle

Cupora do la confrimacian dal clkoin

e,

! EE—

]

Creacion da la bo=o do chatos

Hovaion do b baze do dolos

Comwocsn do b baze do doles

Grardar b base do datos

Disaio Ll de la pagwna

'11 |

Rvision dol disofio

[Corrocnnes del dofio

Evaluation dal aspacio reguerido on ol =orvidor
Creacion del oodigo fuorde

Rowson dol codgo fusrio

Catreccinn dal codligo fmnia

— e

Pruoban kealos de Ly paginn

Plocitat la pogina en el sorddo

Proobas exlenas de la pagro

[avsienos do segutklad

Fusstra el proctosto fral al chordn

Pubdicachon de ln paging pars conaits pubbcs

|Funhmlr.rm=-:m1

Descritas y asignadas con su correspondiente tipo cada una de las
achividades requendas para crear un servicio de optima calidad.
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5. ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA

5.1 Organigrama.

ACCIONISTAS

Maunao Guzman
MNolson Télez
Cardos Pifieros

Chistian Abanacin

-4

Gorente
MNolson olloz

i

Departamento do
Desnnrrolo

Dratadoros
Biyan Camnillo
Gabnol Vo anda

il =

Disohadoros
Crstian Albarracin

E

|

X

|| s |

Socralana
ANojandio Fonsoca

Asoivioe
Ling Cnuz
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5.2 Manual de funciones

Cargo:
Funciones:

Gerente
Primarias
e Velar por el cumplimiento de las funciones de los
empleados.
 Presentar informes antes |la junia de socios
» Autorizar desembolsos de dinerg,
e Aprobar los contratos que se vayan a eslablecer
con los clientes.
¢ Rewvision de estados financieros
o Construccion y mantermmiento de la interfaz.

Secundarias
« Elaborar métodos para la motivacion de los
empleados
« Proporcionar un alto nivel de segundad en la base
de dalos
o« Generar un ambiente de trabajo agradable

Digitador
Primanas
« Nigracion de dalos
e  Orgamzacion de la infarmacion.
Secundarnas
e Obedecer y aceptar las lunciones eslablecidas en
el contrato laboral
e Aceptar las ordenes de su jefe inmedialo.
Disenador
Primanas
e Disenar modelos de interfaces
e Actuabzar inlerfaces
e [Elaborar presenlaciocnes
Secundanas
« [Disenar publicidad
o Cumplir con los requenmentos establecidas en al
contrato
« lener una alta dispasicion y aclitud en el frabajo
Secretaria
Primarias



L]

Tomar nota de las citas y compromisos del
gerenle
Estar atenta para cumplir con una buena labor
asistiendo al gerente

Tener un control necesario en la parle de ventas
para brindarle a los clientes la informacion
adecuada.

Secundanas |
e Organizar la informacion del archivo.

Retroalimentar el servicio prestado

5.3 Diagrama de Gannt
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6. ESTRUCTURA FINANCIERA

6.1 Balance de instalacion.

BALANCE DE |NSTALACOM
ATV PASIVOS
COAENTE oo
CAJA . AN 0S5 o 114 CLUBNTAS POR PACAA
CLENTAS POH COERAR i IVPUESTOG BCH P
FOEHTARD [0 MATEIAAS FYEMAS - TOTAL PASHD CORRIDNTE
POENTARO DE FUNO TN | PSSO ARG FUASTD
TOTAL ACTIVO CORRENTT Fominn NG NHANCETIAS
CEASTON PYAONUHATIVOS ) P10
ACTHO LD TOTAL PSSO LAMGO IMASD
TEM-ENCS TOTAL MAREM L inal L
COAPUTNOCFES o ok Lo I B T A
LI AN COrAUTADCYES CAITTA
P08 ' ' (R a sl aMANE S}
(E1 AL TR0 TILCAG AUAMMUE A i
AMOLOG TOTAL PATFEMORD EILEEEET
LE P ACLM WVTHOLLOE ' TOTAL PSSO Y PATITNDRID AT LAY
MACLBNIAY (L8
DEPACTBY WA Y TEX DY)
MLETLES Y PNWEETES = il FNIEN
CXF AWM WATLES YL
TO1AL ACTIVO FLKG IR (VETHT 4l
TOTAL AETIVD TR

Reflojados los costos de eslablecimienlo de la empresa, discniminados
aclivos, pasivaos y patnmonios. Representados en  apories sociales,
prestamos financieros y los costos de instalacion en que seran inverlidos
dichos dineros



6.2Flujo de efectivo

FLUSD DE EFECTIVO
PERIODO: GIiL AL OE 200 = & _
CESCRIPCION £ 501 ' ANDIZ ASID) ARCH
INGRESOS . -
AL OO IRIDAL 1 500 00000 120 W5, a0 75 79019 17 00X 45635 20
VN TAS 140 1540 121,04 16R 127004 02 MG PED 18 &7 184 780200 74
REC. CARTEIRA DEL NES ANT - 0 456 X0 10 1000 21816 W ICACDET0
TOTAL INGRESOS +49.650,121.04 167. 70066512 104 N, 150,005 22510074 54
EGRESOS .
COMPRA DE MATERTAS PRIVAS A4 00D 006 () 400 400 CO0 ) 52 B0 D0 6 00 00
MAND DE CERA DIRECCTA X r oo 13 S0 040 Mo olea &0 10404124
S Akiadon 4 3 (000 A B 900 00 G001 25610 5704 641 07
Serv pulivess (Agoa - Eraa - Tole 2 A (0 (0 2 558 4 00 & 0 PG00 < T6T 165 44
Artiendo 2 3100 2471 0ND0 2 o nnm 2ar26rann
Papciariy asoo y taldeis 224 000 (0 X0 S 00 043540 254 Bl
Mirterimioio da rod ¥ moomcdn O 154 (X0 0D 5201 XX 0D HE0 01440 S031.5 58
Aomirislraccn y sogurkid 023 GO0 0 e A o S 00, 76 127120
anpreried e G D000 A1 540 00 A AT Ad5 Al 14
Sakddo Uerorin 47 300 00000 M A A0 10502 ST000 N TIO 004
Suekd) Boorelmo F A0 D0A 0 A1 X0 m (R (REALRE L A 007 8612
S dsaadora 1 S0 DO 1 0248 640,00 Va0 A 1001 53 02
oty ibdans (Aop - Eiegea - Toks & O DL 3N AN 1 14T ARd X A2T20054 204
Asiiernin 2 44N DXL 2 545 W00 2 64T Vo0 ) 2rnanG o
Pajediin st g caledorn 190 DO | 10 GAD .00 7 T M LA
WA ety 1yl i 1B 1) 'y o e B FLl DXL 0 nra o Jok a0 A Ao 0)
Aadrrarnedincon y ungaking GO0 XL Rran2 o TN O A faA2E
b prinel (e 40 XL A24 5000 ae) 200 ) A5 144 51
Laprado Asevubrn 1t 5 OO0 ) 1 6.0 f0 40 1 600 Jas e | | fan s 08
Yoy ritdoos (Aga - Enorga - Tels AFA L EILLE 1370 XX 1.0%) 4 ) RN (A
Aaiwieio 230 onxl i) 2ATY A0 00 2 500 s LD 2002676104
P feeberin dbax y oafolin A 000 0 A0 0r) (00 ko (ESTIE }) M4 AN D4
Mo detmeibo e el 'y oreneein Oddh CaXL XD 073 020,00 o B i faneanny
Aglmnsliaison y wegparils) X0 G ) ol e 10 e 0 I F1271308
Injicvistin | 0 D00 0 11 040 (51 4N N A% AM0 14
Prilisaalod 24l) () Cn) S0 000 XD 205850 JeO 067 M
INAESRTON - & 00 G T SLIAEITSY o A 127661 0
AMCATIZACKIN PREITAMD 2 000 U B 2N 001,55 : :
PAGO MAT. PHIN. WS ANT . . . a
TOTAL HORESOS LMD 160 80F 8F4 03 705 73,0 1BV B0 A
SALDO FLULAO DE EVECTIVO 170 ABGAD F XS e 17,04 4421 ) AN

Liquides de la empresa después de cada penodo
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6.3 Préstamo financiero.

Dmido el costo de la obligacion bancaria adquinda en el procesce de
instalacion en cada una de sus cuotas anadide el valor de la amorlizacion de
la obhigacion

28

EDE LA EMPRESA: L5 Ll ailsidl]=-%
TANLADECALLCULOS
INTEMES §5¢ ]/ m)
CONDICIONES FINANCIERAS AR np)
MONTO: 4000, 000
MAZD; P MESES (R | 0,140 EF FCTIVO ANUAL
INTERES: 15% HOMMNAL ANUAL 1LOLITIA917 = (L4i)" 12
AMORTIZACION: MEHSUAL 1211704917 = 144
b= | DSITIA9T [EVECTIVA MENSUAL
CUOTAS|  CAPITAL INTERESES | AMORTIZACION SALDO CFRUIA 12} U182
20 M1ARALIN
0 461106311 R=_| 19L 1609 [CLEFTA MENRSTAL
1 166 060,67 20.484.50 192,160,900 4.410.702,14
2 1625 006, 67 245 404,20 192 160,046 4.227 541,10
3 166 0486 67 2548420 192 160,06 4 006G 180,22
4 166 06667 25.484.20 192 100,940 3840 210,246
& 1605 0005, 61 25.404,0 192 160,96 3 651 058,20
6 166 0206 67 26,404 20 162, 160,06 3 453 897,3)
7 166 666 67 25 404,30 192 160,96 3 2606, 70,37
a 1G4 LEL 6T 2548400 162 1600,04 3074 516,40
9 160 060 67 20.404,30 192 160,14 2 082 14,14
10 166 0206507 245 404,20 192 160,14 2 650 253,40
" 166 0285 6.7 25 404,20 190 160,14 2 A58 002 52
12 160 666 67 25.404,00 192 160,04 2 306 901,54
13 164 006, 6.1 AT, 20 192.100,06 2.113.770,50
14 160 006, 67 2654040 162 160,00 1 921 806,00
1% 166 0065 67 25 404,30 192.160,06 1,729 440,67
16 165 006 67 2540400 196 160,146 1 537 207,00
17 1663 600 67 26, 404,50 162 160,14 1,340 120,74
] 166 605,06/ JH ALY 162 160,06 VS T, 70
10 166 nin 6/ 2540 160 104,141 D B4 N
0 160 GO 6/ 04U 30 190 V00, FOI 040,05
n 166 000 6.7 20404, 192 100,06 BT A2, 10
2 166 006,67 25 404,50 180 100,146 384 2,00
2 166 oo o/ 20,404 .30 102 100,00 102 1040, 140
A Nespene7l 2540430 192.160,00 :
TOTAL 4 000 000,00 a1 06311 AG1,063,11



6.4 Depreciaciones.
NOMBRE DE LA EMPRESA:

DEPRECIACION ACUMULADA

COMPUTADORES { 3 ARDS)
¥ W =il= i i Ty ke 1= H B . ™ i ¥
EQUIPOS DE COMPUTO 6.000.000,00 2 000.000,00

ARD1 AfloZ ARO3 ARO4 AROS
TOTAL 200000000 | 200000000 2000.000,00 . .
DEP, ACUMULADA : 4.000.00000 6.000.000,00 6.000.000,00 6.000.000.00

EDIFICIOS [ 20 ANOS)

DEBCRIPCION DEPRECIACION ANUAL

EDIFICIO O PLANTA

TOTAL . : : .
DEP. ACUMULADA SR _ it S

VENICULOS { 5 ANOS)

DESCRIPCION

VEHICULDS - .

r ANO1 AND2 ANO) ANO4 ANOS
TOTAL . - - -l : e
DEP. ACUMULADA . . . = 5

- e —————— S e

MAQUINARIA Y EQUIPO { 10 ANOS)

DESCRIPCION

IMAQUINARIA ¥ EQUIPO :

ARO1 ANO2 ANO3 ANO4Y ANOS
TOTAL . - : - -
DEP. ACUMULADA - . . . =%
MUEBLES ¥ ENSERES [ 5 ANOS)
DESCRIPCION VALOR DEPRECIACION ANUAL
MUEBLES Y ENSERES | 3.000.000,00 | 600000 00

ARO1 ARO2 T AROS ANOA AROS
TOTAL GOD OO OO €00.000,00 GODODOOO  GOOOCOCO  600.CC0,00
DEP. ACUMULADA . 1.200.000,00  1,800.000,00 2.400.000,00 3.000.000,00

ltems definidos en la instalacion cada uno acompanado de la depreciacion
establecida legalmente para dichos articulos referenciados para cada
pernodo.



6.5 Estado de resultados.

ROMITAE DF LA EMARESA: MEQAPROMOCIOMES
GANANCIAS Y PERDIOWVS
FERIODO: DEL AL DE DY
DESCRIPCION el . A3 AN Afeel MO
VEMTAS WGFENEsI S 1EA 2N N3 1Y TeATLTaAT 166 57022951 204 52022 63
- COLTODE VENTAE D2 101530 55 | 102 67) 96554 HFrAD T 084 OF 110 05D (05 00 109360603
=  UTRIDAD BRUTAEN VENTAS 61.504 580,18 $5.644.M47.53 .07 14930 TeT1233.71 R).EI% AL &6
« BASTOS DE ADMNISTRACION AT N0 00 40075 352.00 50.506 407 20 W0 LG G2, FO 0 0ca
f «  OASTOS DE VENTAS 741300000 014400 AR50 70 B335 709,70 AGTIE A2
| = UTRIDAD © PEADIDA OPERACIONAL £TTE5M,10 BAGLAY1LGS 1111218206 11 56267 07 211902 40
| . IMPUESTO DE RENTA 20807 241G A7 AR 06 6 761 511,67 8 619 140 54
1 o UTLIDAD O PFRDDA DEL PERIZDO A167 506 82 5449 768 101 €431 30 10 B8 256 39 13.158.700 16

Comparativo y sumatona de gastos contra ventas periodo por pericdo de

gperacion para esfablecer utiidades o perdidas del mismo

6.6 Balance general.
Primer ano

ALTPWOD

CORMIEMTE
AdA < PANCDY

UL NTAL PO COnsngd

rESCHT AN D8] LAY TAASS FYE AL

FEOENTARID D 1OTTO TEMW P

TOTAL AL IO CONNENTE

AT O PHEOHIRAT YO

W TVAO T LD

r'ﬂ: (FETs PSS

CONPUTAROR

Lo OV ACUM SO

SN ICn

o
LEP ACUM £OF o
SEHCIAOY o
« DERACLUM WM C (]
WACLIINARIA ¥ ECUING o
LU ACUM M Y B o
MLEBLES ¥ ENSENES
LOF ACLIM A ¥ RS
TOTAL ACTIVD PLAI

TOTALACTIVG

10 e
nardi v
o
e

1 irare)
il LY L e

4 00 im
e
L
i)
3 A0 ()

A& HO

Seqgundo ano

ACTvS

COnmENIL

Cah - AN

DAY A VO O A
INVENTANOD D MATES SRS PRIMAS
PN AN O D D0 TENM AL
TOTAL ACTIVO CONMENTE
OASTON FIECACRATIVOS
ACTHWVG U

TEMNEraG

DO ADOMES

= (P ACLIG GO
|[ECinC0s

~QEF ACLW. EDiF

VE RS DS

- P ACL YEMG
MADPIPUEW ¥ EGUIRD
-DEPACUN. N Y EQ
MUEBLES Y ENSENES

LEP ACUN. N Y ENE
TOTAL ACTIVO UG

JOTAL ACTIVD

88
ﬁﬁﬂﬁ¢ﬁ§§

:
:

!
:

FOM T
) Ot 218

17128000
4000

2 AN

FARROS
(COMMIENTE

CANNTAR P08 PALAR
IMPUEETON FOR AR

| TOTAL PASKD CONmENTE
| FALIVD LARGO MATD
COLM FINANCIEHAD

TOTAL PARYD LANGD PLASD
TOTAL PASSYD

PATHIM O D

CATAL

UTILIEAD BEL e OO0
LPTILRA D A L AN,

TOTAL PATRIMOMGD

FOTAL PARIVO ¥ PATRIVOMO

iy
LOIAL OF SOl YR

ALY

CONMENTL

LN TAS 1O PATLAY
DS TR O LA
TOTAL PASND CONNMINTE
PRASERCD &AM G AT

O RS FIMARCIEFAS

TOTAL PASVO LARGO PLAZD
TOTAL FASIVO

FATHIMOMNG

CAFYTAL

LT ALY A FEReOD0

LT BLAD AL ADA,

TOTAL PATHIMONGD

|FOTAL PASIVO ¥ PATIMONIO

o
Sl uy)

& D 0

10 (o)
1167 BOf
0

Q
2400 B

LRRSETRLTH
S 444 TR
407 e

1 Al Cn

Bl.;ﬁ

(1]
T O COMITREL

00
PR LML

14,98 0.001
117959

ran )

1401 EAY

e i
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Tercer ano

:_?#TH'DE-
LORRIENTE

CALR - BANCIOS 17 003 Azt

SLENTAS FCR COGRAR 10T My

MVIMTARD DE MATERIAS PRNAS o)

MVENTAR D DF FOTO TERURADD (4

TAOTAL ACTIVO CORRIENTE T M

GASTOS FREQFERATIVOS 1 &0 000

ACTIVG FUOD

TEAREMOS .

COWITADOTES £ 000 00 0

- DEP ACLA CONP X0 {l:h; :

lrﬁt;uﬂ_i“ EDF e LT R A MU U LA
YEMOLLOS o [} TOTAL PATRINONO

« CEP ACUM VEHIC o FOTAL PASIVG ¥ PATRIVGMD
i-.u.wmn!u ¥ RAAPD L] L]

« BEP AU WY EQ o H
IMUETLES ¥ ENSERES 2 000 D00 1 200 000 TOTaL BE CONTACY,

JEP ACUH WY ENE 1 f) 00

1OTAL ACTIVO ELID 1. 200007

TOTAL ACTIVGD 10114 (5%

Cuarto ano

[Pasives

A TS

CORMIEMTE COWMENTE

CALN - BARCOG AGIE TN CUANN TAS FOW PATAH
CAMMTAS PO CONHAR 11 T4 WrUEET0a PO PACAR
MYENTARIO O MATEAWS PHIAS 0 i TOTAL PASVO CORNIENTE
MYENTAMSOD POTO TERRMADO (1] HPAGD LARSO NATID
TOTAL ACTVD CONRENTE &2 AT ANV |OIE XN, FRANCIEHRAS
[ASTOA PRECPTERATIVIS i S0

AL TIVD FUQ TOTAL PASVD LARGO FUAZD
U T e " TOTAL PALVO
COMIMITADORES 0 G (0 0 [PATHIMON D

. D ACAM OO i Sl A TAL
[ ] pEw A =] (1] UTIOBAD QIR MR O00
v ACLIW O o LTI AL ACUMIELADA,
STHCLLOS 4] (1] TOTAL PATRINGY KD

L P ACLIM VDO ] FOTAL FARID ¥ A THIWGMAD
AU I RAM LA ¥ T 1] a

s GEDMACUMW W Y B 1] i
L e Y ENS S e B (02 TN TR R T

L0 UM WY R & Ay 00

AOTAL ALTIVO FLID . H00 )

TOTAL AL TR — A Ir

Quinto ano

ALTHON — v A B AA

COMMIENTE CORMENTE

CALN - BANCOS 40 403 Bk CLEAMTAS POt BAGAR
CLAENT AN W C O 12 oaad 743 AP TG TR DAL
FiTHT AR O MATCRATL P AT i TOTAL FARRD CORRRMNIL
FOSTHTARD OF 'OTO TESUWRNADO 0 PASSD LANGD MLAZO
TQTAL ACTIVO CONMNIENTE B 3y ] LG M ENAS
ST O MEOFERATIVOS (1]

AL TN FUD TOTAL PAZND LARGOD PFLAFO
TERHENDG TOTAL PASIHD

IO P MRS £ 000 L) i F AT R PRI

- DEP ACLW. CONP 000 (03 Heamtal

EinC0s ¥ i UTRIOAD OE. PERC(O
LOF. ACLIAL EDOVF - UTIIEAD ACUMULADA
YEHOLLOS & (1] TOYAL PATRINGMX

« DEP ACUM VEMC e [FOTAL PAWVG ¥ PATRIMGMD
MACKIINARLL ¥ ECLAD 4 i

« DI ACLIM W Y ED ¢ { s

MIEMESY INERES 3 L0 00 i PO sl [ COndT AL

L DEP ACUM MY ENS 3 () 030

TOTAL ACTHRO FLID q

JOTALACTHO 26,363 62

Balances de cada periodo, definidas amortizaciones, depreciaciones y

o
& 120 02
12788
a0
ol
3T
w3 000 D00
A e oy
SEIT. AN
36310807
30,334 (43
1]
RI1LL
4761812
]
i}
010 82|
V0 D0 k)
W 10 120
VA 210 1)
19018 T
. | T4LFis
]
anLy ias
Lo
o
ol
4813163
3600 00
13058 X
o T
SO TO 4T
a5 20 a2

cuentas por cobrar para establecer balance de conlrol de cada ano

3]



6.7 Flujo neto del proyecto

Hﬂlﬁ_ﬂ - » M " . Ariali
CORRIENTE
CAlA - BANCOS 1 500 000 120189 7,035,760 17.000 408 X 6TH 75 448 483 fraa)
CUENTAS POR COBRMAR ) H 4586 30 10053218 10 70& 0a7 11.704 550 42.883 763
BIVENTARIDDE VATERIAS FEIMAS 0 0 i o 0 0
IMVENRTARIO OE FOTC TERMINADD 0 0 0 o 0 Q
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 1.600.000 9.676.580 17.129.008 27.T3R 685 42.472.27T1 49,303,062
ACTIVD FLIO
TESRENGS 0 () M 0 0 a
COMPUTADORES 6. 000000 & 00 000 6 000 000 & 000 00O 6 D00 000 G000 000
< DER ACUM COMP Q < COQ 000 & 000 o0 G000 D0 G.000 000 0000 D00
ECe=1CI05s 0 1] o 0 0 )
CEP ACUN ECIF Q (1] 0 0 0 0
YEHICLLOS Q 0 (1] 0 a 0
CER ACUN. VEING Q 0 0 0 q n
MAGUIHARIA Y B0 0 0 0 0 0 ul
DEP ACLUR MY EQ Q [} 1) 0 Q 0
MUEDLES ¥ FMYERES 2. 000 000 2 0OG ROG A X 00O A K0 () 2000 ) < 0G0 D00
LEP ACUM M Y ENS Q CO0 GO0 1 X0 000 1 600000 2 400 DO A COO 000
TOTAL ACTIVO FLIO 2,000,000 &AM CCO 3,000 000 1.200.000 400,000 0 f
TOTAL ACTIVO 10,600 000 15970.680 20,029 003 20,030 565 A1.071.3TN 59121602
FASIVOS
COHHIENTE
CUEMTAS POR PAGAR a ( 0 0 Q 0
IMEUEBTOE PO PAGAR 0 2 00 g0 3411 Ga) A 27 642 070612 aa11 100
TOTAL PASBIVO CORRIENTE ] 7 el 98 3411642 4127 602 nin1612 28131.11)
FASIVO LARGO PLAZO
COLIG FIKANCICSRAS A D00 D00 Z 000 00Y 0 0 a n
TOTAL PARIVO LARGO MLAZO A.000.000 2000 000 0 0 (1] (]
TOTAL PABIVO 4,000,000 4 e 00 3411483 4.137 082 4. 701,642 2813 103
FATRIMONID
GATAM 10 000 000 10 000 RGO 100 (K0 (0 100K OG0 [FETHRE 10 D00 000
LUTILIGAD O0L PO 0 £ 167 907 5 A cd £ D03 A8 UL EH ) 13,784 720
LML WD ACAIN LR ALDA, { I A 1487 807 DUy M 10,210 2] 20N 60
TOTAL PATIHIMONIKD . 10,000, 000 14.1647.807 10.017.344 20.210 003 AT.01. 700 WD TT0ATO
TOTAL PFASIVO ¥ PATRIMONIO 14,0041, 000 18774 80c 23020 004 30,330 LAk A1713.20 o3 L an?
ESTACD DU RUESULTADOH
VIIRT AN 17000002 1CA2I0MO | 17040A 2781 WO LTHAYI | 214820 300
COSTO DE VERTAS O 52 102573380 | W0H 02221 MO0aYO0M | 1I0 68 520
UTILIDAD HRUTA EN VENTAS &1.80-.800 a8 64 40 L UN.LERE-T) Ta.T12.324 B).83s.0a67
GASTOS CC ADWMMISTRACON L7 114800 Ja 008 00 ) 000 S8 a0 0o 4464 g2 f04.0010
GARTOS CE YENTAS « 412,000 10 144 0014 250 0330 X2 Besdugd
UTILIDAD O PERDIDA OPERACIONAL 4.770.600 a0d1.412 10.721.200 17.602.368| Z2.371.00)
AL HTODC RCHTA 2000 903 3411 6480 a4 127 g fi.ra &g (AR R K
UTILIDAD O FPERDIDA DEL PENIODO A 187.607 b 449 Tl 4.60u3.638 10,000, 058 1. 168,720
TOTAL FLUJD HETO DEL PROYECTO 14,000,000 5. 532.40] -4 552 85 2.210.803 12.011.760 MN.T770.470

Mueslra el estado de recuperacion del proyecto en cada penodo defimendo
en cual de ellos el proyeclo ha empezado a recuperar el dinero invertido.



—_— T

6.8 Indicadores financieros.

WOCADTRIE D UOWOED

E0R UTE CADGS SARA VED = L8 CAPAC IS0 O MM LAS Fead i s Cadal (LR SIS OdLGAC OmES O B CORTO PLATD

VRSN COA AN L - Lo
B« ACTIWD ORI FIEMTE | PAEND COMENTY C w1 emy | abe |  awd | e
PO CADA FES0 CUE LA EVIMEEA [EIE EN £1 CORI0 FIASD,
CLANTACON DL 2050 DNTE MLIDALDD ECOHIN GO
7 AR AL NETE DE PRARAD A40 | Moy 953 Mo s i 3 L
OM T.= ADTIVG CORMTMTY - PALTD COMYIE » | aear e | TEE o FANIL e | WINLT SLITOATS
IEA CUAMTC LS CUEDARA A LA ENFRESA SN EITOTVG &
TUWESE QUL CANCILAR TODGE LOS PAZSANS N EL CORTEG PLALD
5 P LIFEA AT AR &40 1 AFEE Y ANC AR D b
P A = ROTTA0 OCOBINTE . MVENTAROL| | FASVE conmentes | aan [ emn  § arm | amy | a4

T A COn B Sadil €10 BESSAL0D Sk TR CARE L fCINEAY S0

1
| PO DA PRRO OLE LA EWPAERA DS IE O §1LCOATO FLAZD
|
|  ANTARIDS

gL s O © Oorniitnat W OLUE TEME L Bad Pk 4 AL EHECLESATE
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Indicador TIR (tasa interna de retorno) muestra el porcentaje de recuperacion
de la inversion una vez transcurrido un pernodo de 5 anos.

Indicador VPN (valor presente neto) muesira en valor fangible la
recuperacion de inversion pasados 5 anos,
6.9 Grafica de cosltos.
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PRECIO DE VENTA UNITARIO 3,152 130 J 058 551 2074 471 2008210 2 405
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Discriminacion de los diferentes costos con su respecliva variacion a través

de un periodo de 5 anos.
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CERTIFICADO  DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION  LEGAL O
INSCRIPCION DE DOCUMENTO.
LA CAMARA DE COMERCIO DI BOGOTA, CON FUNDAMENTO EN LA
MATRICULA MERCANTIL,
CERTIFICA
NOMBRIE: MEGAPROMOCIONES LTDA
NLT, 830-000222-|
DONMICILIC BOGOT A
CERTIFICA
MATRICULA NO: (06622120

CERTIFICA
CONSTITUCION ESCRITURA PUBLICA No. 210 NOTARIATLS DE SANTAEFL
DIt BOGOTA DEL 30 Db OCTUBRE DE 2004, INSCRITA Ll 2 DE
NOVIEMBRE DE 2004, BAIO Ll NO. 006622120 DEL LIBRO X, SE
CONSTITUYO LA SOCTEDAD COMERCIAL DENOMINADA
MEGAPROMOCIONES LTDA

CERTIFICA

OUL LA SOCIEDAD TIENE DURACION HASTA EL 30 DE OCTUBRE DL
200 )4

CERTIFICA

OBIETO SOCIAL: PUBLICACION  EN INTERNET DE LAS PROMOCIONES
DE LOS ALMACENES DE CADENA ACTUALIZACION DE LA PAGINA,
DISENO ¥ TODO LO RELACIONADO CON ESTA ACTIVIDAD. EN
DESARROLLO DE SU OBJETO SOCIAL, LA SOCIEDAD, PODRA CELEBRAR
TODA CLASE DE ACTOS Y CONTRATOS, ESPECIALMENTE SER
ACCIONISTA O SOCIA DE OTRAS SOCIEDADLES Y PARTICIPAR EN OTRAS
EMPRESAS QUE TENGAN UN OBIJETO ANEXO O COMPLEMENTARIOS,



AST COMO SUS OBLIGACIONES, OTORGANDO GARANTIAS REALES.
GIRAR ACEPTAR, ENDOSAR. CAUSIONAR Y NEGOCIAR EN GENERAL
INSTRUMENTOS NEGOCIABLES Y LOS DEMAS TITULOS DE CREDITO
RELACIONADOS CON LOS NEGOCIOS DE LA COMPANIA. Y EN GENERAL
REALIZAR CUALQUIER CLASE DE  ACTIVIDADES QUE  SEAN
NECESARIOS PARA EL BUEN LOGRO DE LOS FINES SOCIALES.
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CERTIFICA
CAPITAL Y SOCIOS 12000000 DIVIDIDO EN 12000 CUOTAS

DISTRIBUIDOS ASI
SOCHOs) CAPITALISTA(S)

NELSON TELLEZ CC 80.091 254 b 3.000.000.00
MAURICIO GUZMAN CC 80.822 572 b 3.000.000.00
CHRISTIAN AL BARRACIN CC 80 859 504 $ 3000 000.00
FERNANDO PINEROS CC 79.750.601 $ 3.000.000.00
TOTALES

NO DECUOTAS 7 (K00 VALOR b

12 000 D00
CERTIFICA

REPRESENTANTE LEGAL QUE SEGUN JUNTA DE SOCIOS Y ACTA Nao. |
DL 22 DE OCTUBRE DE 2004, SE NOMBRA COMO REPRESENTANTE
LEGAL AL SENOR NELSON TELLEZ, IDENTIFICADO CON LA CEDULA DE
CIUDADANIA No 80091 254 EXPEDIDA EN LA CIUDAD DE BOGOTA D C
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CERTIFICA

FACULTADES DEL  REPRESENTANTE LEGAL: EL  REPRESENTANTE
LEGAL TENDRA UN SUPLENTE OUIEN LO REEMPLAZARA EN SUS
FALTAS TEMPORALES O ABSOLUTAS. EL CUAL SERA NOMBRADO POR
LA JUNTA DE SOCIOS ElL GERENTE DE LA COMPANIA TENDRA
FACULTADES ADMINISTRATIVAS Y DISPOSITIVAS NECESARIAS PARA
LA BUENA MARCHA DI LA SOCIEDAD, DENTRO DEL OBJETIVO SOCIAL
Y CON LAS LIMITACIONES OUE ESTOS ESTATUTOS LE IMPONEN A LAS
NORMAS DICTADAS POR LA JUNTA DE SOCIOS. MIENTRAS LA JUNTA DFE
SOCIOS NO DISPONGAN OTRA COSA, 1L, GERENTE TENDRA LAS
SIGUIENTES  FUNCIONES  A) REPRESENTAR A LA SOCIEDAD. B)
CONVOCAR A LA JUNTA DE SOCIOS CADA VEZ OUL FUESE NFCESARIO-
C) FIECUTAR LAS ORDENES 11 INSTRUCCIONES OULE LE IMPARTE LA
JUNTA  DE SOCIOS, EJCONSTITUIR - APODERADOS  ESPECIALES. 19)
PRESENTAR CUENTAS Y BALANCES A LA JUNTA DE SOCIOS. G)
PRESENTARLE PERIODICAMENTE QUE ELLA INDIOUE INFORMES SOBRI:
L. ESTADO DI LOS NEGOCIOS SOCIALES. 1) CELEBRAR  1L.OS
CONTRATOS CON LIMITE HASTA LO CORRESPONDIENTE A VEINTIE (20)
SALARIOS MINIMOS MENSUALES LEGALES VIGENTES. D LAS DEMAS
OUE SENALES ESTOS ESTATUTOS. 1) ABRIR Y MANEJIAR CUENTAS Y DE
AHORROS DE LA COMPANIA

CERTIFICA
DIRECCION DE NOTIFICACION JUDICIAL: CARRERA 14 No 77 - 25 OI' 304
CHUDAD: BOGOTA
DIRECCION COMERCIAL: CARRERA 14 No. 77 - 25 OF 304
CERTIFICA
QUE LA SOCIEDAD  TIENE  MATRICULADO EL  SIGUIENTE

ESTABLECIMIENTO PUBLICO: MEGAPROMOCIONES L' TDA
MATRICL LA NO D06622121
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OUE NO FIGURAN INSCRIPCIONES ANTERIORES A LA FECIHA DEL
PRESENTE CERTIFICADO, QUL MODIFIQUEN TOTAL O PARCIALMENTE
SU CONTENIDO

D1 CONFORMIDAD CON 1.0 CONCEPTUADO POR LA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO, 1LOS ACTOS DI
REGISTRO AQUE CERTIFICADOS OUEDAN EN FIRME CINCO {5) DIAS
FIABILES DESPUES DE LA FECHA DE PUBLICACION EN EL BOLIETIN DI
REGISTRO DE LA CORRESPONDIENTE INSCRIPCION, SIEMPRE QUE NO
SEAN OBJETO DE RECURSOS EN LA VIA GUBERNAMENTARIA

L SECRETARIO DE LA CAMARA DI COMERCIO

VALOR: $2 30000

DE CONFORMIDAD CON EL DECRETO 2150 DE 1995 Y LA AUTORIZACION
IMPARTIDA POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCTIO
MEDIANTLE EL OFICIO DEL IS DE DICIEMBRIE 2002 LA FIRMA MECANICA

OULE APARECE A CONTINUACION TIENLE PLENA VALIDEZ PARA TODOS
LOS EFECTOS LEGALES
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