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INTRODUCCION

Desde hace muchos siglos el condor ha habitado las montafas y cielos colombianos
y los hombres lo han contemplado con respeto por su tamano y fortaleza, en nuestro
simbolo patrio posa como el ave insignia de la libertad y los indigenas lo veian tan

cerca al sol, que lo proclamaron mensajero de sus dioses.

i1 condor andino es el ave voladora mas grande del mundo animal, pertenece a la
familia cathartidae que significa el que limpia y su nombre cientlfico es Vultur
Gryphus. Con 3 mt de envergadura y 1.2 m de allura pesa aproximadamente 15 kgq.
El promedio de vida en sus condiciones naturales esta entre 60 afnos. Su edad

sexual comienza a parlir de los siete y solo hasta esta edad se consideran adultos.

El condor es monogamo, es decir, posee solo una pareja y cada dos afios la hembra
incuba un huevo que cuida durante 58 dias junto el macho. Los nidos

donde crecen los polluelos estdn ubicados en las rocas allas lejos de los
depredadores, desde donde los condores jovenes comienzan el aprendizaje de
vuelo a partir de sus 6 meses de vida. El plumaje del condor joven es de color café
en su totalidad y a medida que va creciendo este color se oscurece hasta convertirse

en negro. Crece y enrojece su cresta (en los machos), las alas se pintan de blanco



en su parte interior junto con el plumaje que resalta como collar y la parte superior
del pico. Las hembras se diferencian del macho por el color rojo de sus ojos Y por

que no tienen cresta.

El condor es un animal necrofago ya que su alimento natural es la carrona,
cumpliendo asi con una importante labor en la cadena alimenticia ayudando también
a impiar los campos y las fuentes de agua. La cordillera de los Andes es el habitat
natural del condor, el aprendizaje de su magnifico vuelo lo hace desde montafas
empinadas donde exista suficiente viento y espacio para planear a grandes alturas.
Por esto, el condor puede llegar a volar 200 Km de distancia diarios, sobrevolando

paramos, valles interandinos, llanuras y playas en busca de su alimento.
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1. OBJETIVOS

1.1 OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer la importancia del condor de los Andes para la naturaleza y |a
labor de repoblamiento que la fundacidon RENASER lleva a cabo, por medio de
una campana ecologica realizada en las comunidades aledanas al Parque

Nacional Natural Chingaza.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Concientizar a traves de una adecuada estrategia de comunicacion la
importancia del céndor de los Andes, la cual sera coherente con el grupo

objetivo; nifios, jovenes y adultos de los municipios de Guasca y Fomeque.
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- Incentivar en el grupo objetivo el sentimiento de pertenencia, conservacién y

respeto por el condor de los Andes,

- Dar a conocer las caracteristicas propias del condor en cuanto a su

fisionomia, habitat, costumbres y alimentacion.
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2. JUSTIFICACION

El hombre ambicioso y temeroso ha venido exterminando la vida del condor
Con sus creencias ignorantes de sanaciones y su afan indiscriminado
de colonizacion para convertirlo en una de las miles de especies
en peligroso  estado de desaparicion. Por esta razon el condor andino en
Colombia ha requerido de una labor de repoblamiento intensa que ha
reintroducido condores nacidos en cautiverio para ser posteriormente puestos
en libertad en lugares donde ha wvivido. Para esto la participacion de las
comunidades que habitan las zonas aledanas a los lugares de liberacion, es de
valiosa importancia en el desarrollo satisfactorio del programa de
repoblamiento. Es hacia ellos a quien debe orientarse la campafna ecoldgica,

para que se concienticen y tomen accion en el proyecto.
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3. MARCO TEORICO

3.1 CONTEXTUALIZACION

3.1.1 Origenes Repoblamiento Céndor Andino.

£n 1966 el servicio de pesca y vida salvaje de Estados Unidos de Norteamérica
(US Fish & Wildlite Service), desarrolla un programa de incubacién de huevos
fertiles fecundados por parejas de condores andinos capturados en varias
reglones de America del sur y llevados a zooldgicos de los Estados Unidos.
Estos polluelos que crecian en cautiverio, eran usados para experimentar y
estudiar estrategias de reproduccién y liberacidon del céndor californiano
(Gymnogyps Californianus) especie carrofiera en via de extincion cuya
poblacion no superaba los treinta individuos. Estas aves fueron capturadas vy
levadas a cautiverio para promover su reproduccion. Pero se desconocia la

forma como se desenvuelve el condor californiano en su medio, entonces
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decidieron trabajar con un tipo de ave cercana a esta que seria el céndor
andino, ya que estas dos especies pertenecen a la misma familia y sus habitos
alimenticios son iguales. El estudiar y rastrear los individuos de céndor andino
liberados en la zona californiana, permitia obtener informacién sobre el
comportamiento de este tipo de aves en esta zona. Luego se quiso saber como
se podia adaptar el condor andino nacido en cautiverio a su propio habitat e
hicieron las primeras liberaciones en la costa norte del Perti entre mayo de
1980 y agosto de 1984, donde se liberaron once céndores y después de tres
anos sobrevivieron siete. Esta primera liberacion la realizo Wallace, M.P &
Temple, en la cual se obtuve un modelo de desarrollo metodolégico, e
informacion sobre la ecobiologia del condor de los Andes para aplicar y

adelantar trabajos con el condor californiano en Estados Unidos.

3.1.2 Historia del Programa Condor Andino Colombia.

Debido a la cantidad de huevos y polluelos de condor andino que habian
nacido en cautiverio, se buscaron nuevos sitios de liberacién cuya poblacion de
condor andino fuera escasa y se escogié a Colombia donde en 1988 se firmd
un convenio de cooperacion entre la division de fauna del Instituto Nacional de
los Recursos Naturales Renovables y del Ambiente (Inderena) y la Sociedad

Zoologica de San Diego California para dar comienzo al Programa Coéndor
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Andino Colombia. En el convenio se establece que la Sociedad Zooldgica de
San Diego aporta la base metodolégica, la asesoria técnica, la capacitacion del
personal colombiano, parte del equipo y los animales destinados a liberar en
zonas naturales de |la especie en Colombia, a cambio de informacién a partir de
la expenencia y resultados del Programa Condor Andino Colombia para

aplicarla de manera similar con el condor californiano en Estados Unidos.

Es asi como se emprende el programa de repoblacion de céndores en algunos
sitios propios de la especie como paramos y montanas de los Andes
colombianos en donde habian desaparecido o se encontraban en peligro de
desaparecer. Bajo la direccion de la Fundacidon Recursos Naturales RENASER,
que en 1989 fue |la encargada de proseguir con el programa después de la
disolucion del INDERENA. Desde entonces, esta entidad se encarga de la parte
técnica, cientifica, de educacion y de gestion, bajo la direcciéon de la doctora
Elzabeth Grijalba de Rodado y el doctor Orlando Feliciano, como director

téenico del programa,

El céndor andino ha habitado la regién andina de Colombia en toda su
extension desde la zona sur en el departamento de Narifio hasta la zona mas
aislada en la Sierra Nevada de Santa Marta donde se encuentra la poblacién
silvestre mas grande del pais con un numero aproximado de 50 céndores.

Este dato se acercé al que arroj6 el censo preliminar realizado
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por el programa en 1997-1998. El numero total de condores antes de iniciarse
el programa es un dato muy dificil de calcular por lo dificil de nuestra geografia
y por que a ninguna entidad estatal se habia preocupado por proteger nuestra

ave emblema.

Desde el comienzo del programa hasta hoy se han liberado 51 ejemplares
juveniles de condor andino nacidos en cautiverio, de los cuales sobreviven 43
individuos, con un indice de supervivencia del 80 %, el cual es muy bueno para
la especie, su habitat natural ha sido alterado paulatinamente por el hombre,
Pese a esta dificultad estos condores se comportan de manera similar a los
cOndores nacidos en estado silvestre y estos han demostrado independencia en
la eleccion de sus midos o silios de morada y en la hlusqueda de alimento por
sus propios medios sin la colaboracién directa del hombre, Actualmente se han

restablecido cuatro nucleos poblacionales de condor andino y se ha creado un

comité en el ambito nacional que orienta el desarrollo futuro del programa.
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3.1.3 Programa Céndor Andino en el Parque Nacional Natural Chingaza.

l.a primera liberacion de condores nacidos en cauliverio se efeclio en el Parque
Nacional Natural Chingaza a mediados de 1989 donde se liberaron 5

condores juveniles, tomando a este sitio como centro piloto del programa.

El Parque Nacional Natural Chingaza se encuentra a 32 Km de Bogota, en
direccion al onente en un ramal de la cordillera oriental de los Andes, que se
desprende del paramo de Guasca y se onienta hacia el sur, el relieve es
accidentado en las crestas montanosas y plano en los valles de origen glacial.
La resolucion ejecutiva # 070 de abril de 1978 le didé vida a este reservorio de
fauna y flora creando asl el parque que cuenta con 53.836 heclareas y esta
bajo junisdiccion del departamento de Cundinamarca, en los municipios de
Fomeque, Choachi, la Calera, Guasca, Junin, Gachald y Medina; y del
departamento del Meta por los municipios del Calvario, Cumaral, San Juanito y
Restrepo. El parque cuenta con areas de selva andina y de paramo que son
ambientes naturales donde antiguamente la especie de céndor andino volaba
libremente, el ultimo registro de condor andino en la regiéon data de 1962 en el
Paramo de Guasca. Por estas cualidades el Programa Condor Andino
Colombia escoge en 1989 este importante sitio como centro de la primera

liberacidon del programa. (ver ANEXO A).
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Con la puesta en marcha del programa, durante un ano se experimentd la
metodologia de manejo de los ejemplares liberados al medio natural, con la
experiencia y capacitacion de lo que venia haciendo Estados Unidos,
realizando correcciones necesarias pues las técnicas difieren al trabajar en otro
ecosistema como lo es el de paramo. Con esta primera experiencia se
establecieron en 1990 dos nuevos centros de repoblacién ubicados en el
Parque Nacional Natural Puracé en el departamento del Cauca y en la region

del volcan Chiles en el departamento de Nanfo en limites con el Ecuador.

En 1997 se establecié una nueva area de repoblacion en el Parque Nacional
Natural los Nevados siguiendo con la concepcidn inicial del programa de
repoblar la especie en lugares donde habia existido. En el momento se han
escogido dos nuevos centros de liberacibn como lo son en el paramo de
Belmira en el departamento de Antioquia y la zona de Chivor en el
departamento de Boyaca contando con el apoyo de las corporaciones

regionales de cada departamento.
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3.1.4 Proceso y Metodologia del Trabajo de Repoblamiento.

Los céndores jovenes llegan procedentes de Estados Unidos, desde el

Zoologico de San Diego California, al aeropuerto de Bogotd donde son

recibidos por el doctor Orlando Feliciano director técnico del programa en

Colombia y demas miembros de la fundacién RENASER, para luego ser llevados
a Mesitas del Colegio Cundinamarca donde se realiza un proceso de adaptacion
al medio colombiano de 30 a 50 dias donde permanecen en jaulas y se estudia
su comportamiento con los otros individuos de la especie, es asi que se lleva a
cabo la temporada de cuarentena donde se evita el contagio de enfermedades
si alguno de ellos la posee. Desde su llegada hasta este momento de la
cuarentena los condores son alimentados con carroita teniendo en cuenta evitar
cualquier contacto con el hombre. Después de este proceso y de haber escogido
la zona de liberacion los condores son llevados, para terminar su proceso de
adaplacion en el sitio de liberacidn donde permanecen en una jaula comunal
hasta el dia que se estipule su liberacion. En este momento se le instala un radio
transmisor con su etiqueta que lleva un nimero de gran tamafio que lo identifica
en vuelo, éste es colocado en la parte delantera del ala. El remache que sujeta
el transmisor perfora el tejido del ala sujetandolo con una tuerca sin causar

dificultad alguna al ave. Este radiotransmisor tiene la funcién de verificar los
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habitos de vuelo y de desplazamiento de los céndores como su supervivencia

en el medio natural, la duracién y frecuencia de los vuelos.

El radiotransmisor funciona emitiendo ondas a una antena de telemetria la cual
orienta la posicion del individuo. Después de la instalacion de este radio transmisor
y de la etiqueta de identificacion se abren las puertas de |a jaula y los condores van
caminando hacia la salida con cierto temor pero estirando las alas hacia la libertad.
las proximas 48 horas desde el momento de liberacion son

cruciales para la supervivencia de los condores pues son los momentos en donde
ellos se integran a su nuevo hogar, la carrona se sigue suministrando

hasta el punto en que los céndores logren una independencia total del ser
humano esto puede durar alrededor de 6 a12 meses. Posteriormente se realiza el
sequimiento para constatar su integndad y saber como se eslan desenvolviendo

en su nuevo habitat,
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3.2 ANTECEDENTES

3.2.1 Eslrategia Educativa

Paralelamente al trabajo de reintroduccion de condores., se ha desarrollado una
estrategia educativa la cual tiene como funcién promover trabajos y actividades
que ayuden a la conservacion del medio ambiente, y cuya propuesta
metodoldgica se basa en |a participacion de las comunidades que conviven con
el condor andino fomentando actividades de planeacion de tal forma que la
labor educaliva sea desarrollada en la practica. Todas las labores de educacion
ambiental emprendidas proponen la participacion activa de los distintos grupos
comunitarios en proyectos que conduzcan a la reflexion sobre la problematica
del condor y su habitat, y la definicion e intervencion en acciones estratégicas
que contribuyan a su conservacion. A partir de una caracterizacion socio-
ambiental, es decir, un analisis de los factores que ponen el riesqo al condor,
las caracteristicas de los ecosistemas y la forma de vida de las comunidades,
los grupos de frabajo ya sean familias, compafieros de colegio o miembros
comunitarios, identifican los problemas, analizan y escogen el mas importante
planteando sus causas y efectos, para luego identificar los recursos

comunitarios e inslitucionales necesarios para cambiar la situacion y por dltimo
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proponer estrategias de solucion, para asi convertirse en un proyecto de

educacion ambiental.
El trabajo de educacion ambiental desarrollado en las zonas de intervencion
del Programa Céndor Andino Colombia ha promovido las siguientes

actividades:

- Divulgacion el programa entre los distintos actores institucionales y

comunitarios de las zonas.

- Jornadas de educacion a alumnos y profesores de escuelas y colegios.

- Vinculacion de lideres comunitarnios en actividades de seguimiento y

monitoreo de los condores liberados.

- Coordinacion de actividades ambientales.

- Formacidn de "dinamizadores” de acciones ambientales en estas areas.

- Apoyo a iniciativas institucionales en pro de la proteccian del condor,

- Analisis de problematica ambiental de las areas de liberacion.
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- Elaboracion y divulgacion de materiales de apoyo a las acciones de

educacion ambiental promovidas por las comunidades.

- Capacitacion de auxiliares y técnicos vinculados al programa.

- Diseno y validacion de la propuesta metodolégica de educacion ambiental

del programa.

De acuerdo con las actividades desarrolladas se han hecho notables los

siguientes resultados:

- kI cambio de actitud de las comunidades humanas que estdn en contacto

directo con los condores y su habitat favoreciendo y protegiendo este valioso

palrimonio natural.

- Comunidades capacitadas y parlicipando de aclividades del programa.

- Personal dispersor de informacion y de acciones para el mejoramiento de

las condiciones del ecosistema del condar,

- Ejercicios participativos con la comunidad en la implementacion de

actividades a favor del condor.
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- Manual de educacidn ambiental "Una Propuesta de Educacién Ambiental

Para Cuidar Nuestro Ambiente y Proteger al Condor”.

3.2.2 Estrategia Publicitaria.

En el campo de la publicidad el programa Condor Andino, ha logrado divulgar
informacion acerca del condor y del programa, mediante la ayuda de algunas
entidades que prestan este servicio sin recibir prestacion econdémica, Es el caso
de AVIANCA quienes usaron la imagen del cédndor con un doble inlerés
publicitario, mediante un convenio vigente desde octubre de 1999 hasta marzo
de 2000 en el cual ésta empresa invertiria en publicidad y realizarla un video
que se transmilid en todos sus vuelos internacionales, Las piezas realizadas
bajo el patrocinio de ésta empresa, fueron: el cuadernillo de 16 paginas cuyo
logotipo es "El condor vuelve a casa” con una muy buena diagramacion a color
e ilustraciones dibujadas y el afiche calendario del pragrama céndor andino del
ano 2000 que guardan unidad de campafa, realizadas por la agencia MPC
Publicidad. Ademas se han realizado cufas rediales, videos cuadernillos y
albumes cuyos costos son atribuidos a entidades que prestan ayuda externa.
Otro medio en el que se ha venido trabajando es en la pagina web cuya

direccion es www.renasercondor.org. Financiados por patrocinio, el programa
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ha realizado su estrategia de divuigacion masiva, en los ultimos anos de

trabajo.

33 CONCEPTUALIZACION

La distribucion actual de céndor andino en Colombia ha aumentado, el
Programa Condor Andino ha tomado vuelo, se ha involucrado mucha gente en
el proyecto y para el futuro las expectativas son muy grandes pero los
resultados son a largo plazo y el problema de la nosible desaparicion de condor
no esta resuelto aun, ya que el principal enemigo de esta especie es |a
ignorancia del hombre y desafortunadamente la poblacion rural que es la que
esta en contacto mas directo con el condor es el sector de la socledad que mas
problemas de acceso a la educacion presenta en nuestro pais. Por eso mismo
el programa de educacion sobre el condor andino debe esta enfocado
primordialmente hacia este seclor de la sociedad manejando un lenguaje claro y

conciso, que puedan interpretar ninos y adultos.



32

4. DISENO METODOLOGICO

4.1 TRABAJO DE INVESTIGACION

Nuestro trabajo de investigacién esta basado en la observacién ademas de
las entrevistas que hicimos con la comunidad, donde indagamos que tan
efectivo ha sido el trabajo de educacion que ha realizado el Programa Céndor

Andino en las zonas aledanas al Parque Nacional Natural Chingaza.

La entrevista es una manera informal y descomplicada de acercarse a la gente
y lograr mas facilmente que esta sea abierta y sincera al contestar las
preguntas, estableciendo un dialogo donde una parte busca recoger la
informacion y la ofra parte se presenta como fuente de esa informacién. La
ventaja de la entrevista estd en que la persona entrevistada puede dar a
conocer sus conductas, opiniones, deseos, actitudes, expectativas, lo que

piensa y siente.
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Mediante una técnica informal de reccleccidn de datos como lo es |la entrevista
por pautas, obtuvimos informacién sobre los conocimientos que tiene la gente
acerca del condor de los Andes. Este tipo de entrevista se caracteriza por ser
guiada por una lista de puntos de interes donde los temas de las preguntas
guardan relacion entre si. Se desarrollaron diez preguntas cuyo orden
aumentaba segun el grado de conocimiento sobre temas basicos acerca del

condor de los andes. (ver ANEXO H)

Los municipios aledafios al Parque Nacional Natural Chingaza que escogimos
para hacer nueslro trabajo de invesligacion, fueron Guasca y Fomeque. El
primero ubicado a 41 km de Bogota con una poblacion total de 14, 632
habitantes 7.699 hombres y 6,933 mujeres, esta ubicada en el perimetro
noroccidental del Parque Chingaza ( ver ANEXO B ). Y el sequndo ubicado a 61
km de Bogola, con una poblacion de 9.150 habitantes hombres 4.576 y mujeres

4.574, esta ubicado en el perimetro noroniental del Parque Chingaza. ( ver

ANEXO C )
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4.2 LUGAR DE LA INVESTIGACION

Los lugares donde se realizaron las entrevistas fueron; en Guasca, las veredas
de San José, Pastor Ospina, Trinidad y San lsidro, en los colegios Mariano
Ospina Rodriguez y Domingo Sabio {(casco urbano), y en las escuelas Pastor

Ospina, San Francisco, y El Carmen (zona rural). (ver ANEXO B)

En Fomeque se trabajaron las veredas de Los Cerezos y Chinia junto con sus
respectivas escuelas rurales, los colegios de casco urbano Colegio
departamental Agustin Gutiérrez y Escuelas Urbanas Agustin Gutiérrez. La
edad de la poblacion infantil que se entrevisto oscila entre los 9y 15 altos. En
el casco urbano trabajamos con funcionarios administrativos, donde después
de conseguir las respecltivas autonzaciones se enlrevistaron habitantes locales

y alumnos de colegios, (ver ANEXO C)
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5. ANALISIS DE RESULTADOS GUASCA

5.1 MUNICIPIO DE GUASCA

5.1.1 Poblacion Infantil.

En cada entrevista realizada participaron de 10 a 15 nifios. Algunas con nifios

de primaria (de 8 a 11 afnos) y otras con nifios de bachillerato (de 11 a 16 afos).

- En la pregunta acerca de si sabian qué es el condor, todas las respuestas
eran negativas ya que los niflos estaban muy rigidos y callados. Cuando alguno
de ellos respondia que sl lo conocla otros lo segulan y participaban con él. En

general un porcentaje minimo podla responder que era un ave.

- Al hacer la pregunta sobre si ha visto el condor, los ninos respondieron

negativamente. Solo dos nifios en todas |las entrevistas respondieron que lo
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habian visto personalmente. A los demas se les insinuaron los medios como |a
television, la radio o la prensa, entonces, mas nifos respondieron

afirmativamente (30%).

- Cuando se le pidid a los nifios describir el coéndor, solo los mifios que habian
participado en las primeras preguntas respondieron mas o menos bien. Los

demas no pudieron describirlo.

- A la pregunta de si sabe donde vive el condor, los nifios que respondieron |o
hicieron acertadamente (15%). Aproximadamente un 40% de los nifos
entrevistados saben del Parque Nacional Natural Chingaza y su cercania al

municipio de Guasca.

- A la pregunta sobre el alimento del condor, la mayoria no podia responder,
otros declan que los condores comen pescados y muy pocos (5%) padian

responder correctamente.

- Un porcentaje minimo, mas o menos el 10% de los nifos sahe que el condor

esta en peligro de extincion,
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- Cuando preguntamos si se han realizado campanas de educacion ambiental,
los nifios respondieron por escuelas. De 5 escuelas y colegios entrevistados en

dos se habian dictado este tipo de charlas.

- Cuando se les preguntd a los niitos si querfan saber mas sobre el condor de

los Andes, la totalidad de los grupos entrevistados respondieron que si,

5.1.2 Poblacion adulta.

Entre hombres y mujeres de muy variadas edades trabajamos las entrevistas

con la poblacién adulta con las cuales obtuvimos los siguientes datos.

- A la primera pregunta sobre si sabe que es el condor de los Andes, el 40% de
los entrevistados respondieron afirmativamente, el 20% respondid que no lo
conoclan y el grupo restante no respondié. Esta negativa se dio mas que todo

entre mujeres y hombres de avanzada edad.

- Respecto a |la segunda pregunta, sobre si1 ha visto el condor, el total de los

entrevistados no lo ha visto personalmente.
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- Cuando pedimos a los entrevistados describir fisicamente el céndor, solo un
porcentaje minimo pudo hacerlo.

- Al preguntar acerca de los conocimientos que la gente tiene sobre el condor,
nos dimos cuenta que en general son muy vagos. Un porcentaje minimo pudo
hablarnos sobre el peligro de extincion de esta especie.

- Los medios en general por los cuales la gente a podido oblener esta

informacion son |a television, la prensa y algunas charlas y conferencias.

- Al preguntar si la gente sabe cual es el habitat del condor, un 20% de los
entrevistados respondieron acertadamente. ElI resto de la poblacion

entrevistada no respondi6 o lo hizo errbneamente,

- Un 30% de la poblacion enlrevislada sabe qué come el condor. Del grupo

restante unos respondieran mal y otros no lo hicieron.

- El 20% de los entrevistados saben y conocen los peligros de extincidon del

condor.

- Al indagar sobre las instituciones que ayudan a proteger el condor y su habitat,
un 15% de la poblacidn entrevistada nombré a CORPOGUAVIO como la més

importante al respecto. No se nombro a RENASER en ninglin caso.
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- Aproximadamente el 20% de la poblacién entrevistada nombré  algunas
charlas relacionadas con el medio ambiente dictadas por CORPOGUAVIO.

- Al preguntarle a la gente si esta dispuesto a colaborar con el programa Céndor
Andino Colombia, la mayoria demostré interés y ganas de participar.

- La mayoria de la gente ignora de qué forma puede colaborar.
Aproximadamente un 20% participd6 nombrando la importancia de ayudar a

conservar la naturaleza y el medio ambiente.

5.1.3 Segmento Administrativo Guasca

Las entrevistas hechas al segmento administrativo de Guasca fueron

realizadas al alcalde, a la secretaria de gobierno, al concejal, al jefe de nicleo

educacional y al jefe de la casa de cultura,

- A la pnmera pregunta que se hizo sobre si sabe que es el condor de los

Andes, los entrevistados respondieron afirmativamente.

- Al preguntar si los entrevistados han visto el condor, las respuestas fueron

negativas.
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- Al pedir a los entrevistados describir el céndor, algunos de ellos no

respondieron y los que lo hicieron, respondieron acertadamente.

- Los entrevistados demostraron tener conocimientos sobre el céndor al

responder sobre |la importancia del condor y su peligro de extincion.

- Al indagar sobre los medios por los cuales se ha obtenido dicha informacion,
los entrevistados respondieron nombrando la television, la prensa y algunas

charlas y conferencias.

- Todos los entrevistados respondieron acertadamente al preguntarles sobre,

doénde vive el condor.

- Todos los entrevistados saben que come el céndor.

- Todos los entrevistados saben y conocen sobre los peligros que afectan al

condor,

- Al indagar sobre instituciones que frabajan para proteger el céndor y su
habitat, los entrevistados nombraron a CORPOGUAVIO como la que mas

trabaja al respecto. No se nombro a RENASER en ningtn caso.
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- Los trabajos que se han desarrollado para proteger el condor y su habitat han
sido abordados por CORPOGUAVIO mediante charlas y conferencias dictadas

hacia |la poblacidn rural, segun las respuestas de los entrevistados.

- Los entrevistados estan de acuerdo en ayudar a la labor de repoblamiento,
Los entrevistados nombraron la realizacién de campanas educativas para
proteger el condor y su habitat, como formula para colaborar con el

programa.

5.2 MUNICIPIO DE FOMEQUE

5.2.1 Poblacion Infantil.

En cada entrevista por vereda y escuela participaron de 10 a 15 niffos, La edad
de los nmifos de primaria oscilaba entre los 6 a 10 afos y los jévenes de

hachillerato entre 11 y 17 afos.

- En la pregunta acerca de si sablan qué es el condor, la mayoria de nifos
no respondia nada, solo cuatro respondieron afirmativamente aunque
mostraban algo de timidez. Aproximadamente un 20 % respondié que era un

ave,
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- Al realizar la pregunta sobre si ha visto el céndor, los nifios respondieron
Negativamente, solo seis nifios respondieron afirmativamente en todas las
entrevistas, a los demas se les insinué medios como la television, la radio vy la

prensa, por esto ya mas ninos respondieron afirmativamente (35%).

- Cuando se le pidi¢ a los nifos describir como es el céndor, solo los nifios
que respondieron afirmativamente en las primeras preguntas respondieron

Mas o menos bien. El resto no pudo describirlo.

- A la pregunta de si sabe donde vive el céndor, los niftos que respondieron
lo hicieron acertadamente (30%). Aproximadamente un 50% de los nifios
entrevistados sabe del Parque Nacional Natural Chingaza y de su cercania

al municipio de Fémeque.

- A la pregunta sobre el alimento del céndor, la mayaria no sabia responder
o decian que el condor se alimenta de lagartijas, pescados y conejos. Solo

un 10 % respondia correctamente.

- Un porcentaje minimo, mas o menos el 15% de los nifios entrevistados sahe

que el condor esta en peligro de extincion.
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- Cuando preguntamos si se han realizado campanas de educacién ambiental
en sus escuelas. De cuatro escuelas y colegios entrevistados

solo en dos han recibido charlas de este tipo.

- Cuando se les pregunto a los nifios si querian saber mas sobre el condor

de los Andes, la totalidad de los grupos entrevistados respondié que si.

5.2.2 Poblaciéon Adulta.

Las entrevistas se realizaron con hombres y mujeres de distintas edades que
perteneclan al casco urbano y veredal, con las cuales obtuvimos los siguientes
datos.

- A la pnmera pregunta sobre si sabe qué es el condor de los Andes, el 45%

de los entrevistados respondié afirmativamente, el 25 % respondié que no

lo conocia y el grupo restante no respondié.

- En la segunda pregunia, el 95% no ha visto el condor personalmente. Solo

un 5% respondid afirmativamente.

' - Cuando pedimos describir al céndor un porcentaje minimo 5% respondio



acertadamente.

- Al preguntar acerca de los conocimientos que las personas tenian acerca del
condor, nos dimos cuenta que los conocimientos son muy deficientes. Un

porcentaje minimo 10% pudo hablarnos del peligro de extincion del céondor.

- Los medios en general por los que la gente ha recibido algo de informacién
acerca del condor son la television y la prensa.
- Al preguntar si la gente sabe donde habita el condor, un 30% respondio

acertadamente el resto no lo hizo o lo hizo errobneamente.

- Un 30% de la poblacion entrevistada sabe qué come el condor. El resto

del grupo desconoce que consume el céndor.

- El 30 % de los entrevistados saben y conocen los peligros que atentan contra

el condor.

- Al Indagar sobre las instituciones que ayudan a proteger el condor y su habitat,
un 25% de |la poblacidn entrevistada nombré a CORPOGUAVIO
como la que mas trabaja en fauna y medio ambiente, No se nombro a

RENASER por los entrevistados.
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- Mas del 30% de la poblacidn entrevistada nombro que recibio algunas charlas

relacionadas con el medio ambiente, dictadas por CORPOGUAVIO.

- Cuando se le pregunto a la gente si estaria dispuesto a colaborar con el

programa Céndor Andino, la mayoria respondié que si y mostré interés.

- La gran mayoria de |la poblacion ignora la forma en que puede ayudar al

condor. un 40% reconocid lo importante de ayudar a conservar la naturaleza.

5.2.3 Segmento Administrativo.

Se realizaron las enfrevistas al secretario de gobierno, jefe de nucleo

educacional y Jefe de Corpoguavio.

- A la pnmera pregunta que se hizo sobre si sabe qué es el céndor de los

andes, los entrevistados respondieron acertadamente

- Al preguntar si los entrevistados han visto el cédndor, las respuestas fueron

negativas.
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- Al pedir a los entrevistados describir como es el condor, todos lo hicieron

acertadamente.

- Los entrevistados demostraron tener conocimientos acerca del condor y lo

importante de ayudar.

- Al preguntar sobre los medio por los cuales recibié dicha informacion, los

entrevistados respondieron nombrando la television, la prensa y charlas.

- Todos los entrevistados saben donde vive el coéndor.

- Todos los entrevistados conocen los peligros que atentan contra el condor.

- Al indagar sobre las instituciones que trabajan protegiendo el céndor y su

habitat, los entrevistados nombraron a CORPOGUAVIO como la que ha

hablado sobre el condor con sus charlas.

- El trabajo de informar a la poblacién rural y urbana sobre la flora y fauna

incluyendo al condor lo ha hecho CORPOGUAVIO, no se nombrd a RENASER.

- Los entrevistados estan de acuerdo con ayudar en la labor de repoblamiento,

- Los enlrevistados nombraraon la realizacion de campanas educativas para
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proteger el condor y su habitat, como formula para conocer mas del programa.

*Nota: Todos los datos en porcentajes nombrados en este analisis de

resultados son aproximados.

5.3 CONCLUSIONES GENERALES DE LA INVESTIGACION

En primera medida al llegar a cada una de las poblaciones nos pudimos dar
cuenia que el casco urbano de Guasca es mayor comparado con Foémeque. El
acceso al pueblo de Fomeque es mas dificil por tiempo y por ser la carretera
bastante accidentada ademas de ser la Gnica que comunica el pueblo con la
ciudad de Bogota. En Guasca el acceso es mas facil y esta mas cerca, cuenta
con dos vias de acceso desde La Calera y desde Sopd, que la comunican con
la ciudad de Bogotd. El Acceso a las veredas en el municipio de Guasca es

mucho mas facil que en Fémeque. (ver ANEXOS B y C)

Respecto al segmento educalivo, pudimos observar que los colegios que
quedan en el casco urbano cuentan con instalaciones completas para el
desarrollo de las actividades escolares primarias y secundarias y que el
promedio de estudiantes del area rural de estos colegios es de un 70% en

Guasca y un 50% en Fomeque. Esta diferencia de porcentaje podria tener
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relacion con la facilidad del acceso de las veredas aledanas a Guasca, ya que
los nifos y jovenes del area rural tienen mas facil acceso a los colegios de
bachillerato en instalaciones mas adecuadas. Tambien pudimos observar que la
distribucion de las escuelas rurales es buena en Guasca y un poco mejor que
en Fomeque. Estos datos nos dan a entender que la poblacion rural en los
colegios y escuelas importantes es significativa y que el desarrollo de una
campana educativa puede tener acogida en este segmento de la poblacidn tan

importante en nuestra sociedad.

El trabajo de recoleccion de informacion realizado con los nifos fue muy
dinamico. Aunque los nifios de primaria se mostraban timidos y callados,
paulatinamente se fueron soltando con el transcurso de las preguntas. Los
jovenes estudiantes de bachillerato de las escuelas y colegios de Guasca y
Fomeque mostraron durante la entrevista cierto interés por el tema del condaor,
aunque no dominaban con mucha claridad el tema. En los dos casos nolamos
la participacion mas efusiva de algunos nifos y jovenes mas interesados, otros
al contrario se mostraban callados y poco participativos. En las preguntas
relacionadas con el condor y su forma de vida las respuestas acertadas fueron
relativamente escasas. El medio de comunicacion mas comun donde los nifios
han podido obtener informacion es la television, En general los nifios poco

conocen los peligros que atentan contra la vida del condor, En algunos colegios
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y escuelas se ha divulgado informacion sobre ecologia y medio ambiente por

medio de CORPOGUAVIO.

En diversas oportunidades se nombro la importancia de la proteccion de la
naturaleza para poder ayudar al céndor. Todos los nifios demuestran inquietud

y curiosidad hacia el tema del condor y quisieran conocer mas esta ave.

Con relacion a la poblacion adulta pudimos observar la negativa que las
personas de avanzada edad en las entrevistas, a diferencia de los adultos
jovenes que se mostraban interesados y atentos. En general menos de la mitad
de las personas que enirevistamos tienen idea acerca del condor de los Andes
y su forma de vida. Los medios de comunicacibn mas comunes en donde la
gente se ha podido informar son la television y la prensa (la radio no se nombro
en ninguna ocasion). El promedio de las personas que conocen los peligros que
atentan contra el condor es muy bajo. De acuerdo a las respuestas pudimos
concluir que CORPOGUAVIO es la entidad méas importante que ha trabajado en
la divulgacion de asuntos sobre el medio ambiente y la naturaleza en los que se
incluye la fauna y flora, mediante charlas y conferencias con organizaciones
comunitarias, colegios y escuelas. En Guasca pudimos darnos cuenta que la
gente nombraba mas esta entidad que en Fomeque. En ninguna oportunidad de

nuestro recorrido por los dos municipios se nombro a RENASER.
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Al hacer un recorrido por el casco urbano de las poblaciones de Guasca y
Fomeque e ingresar a las instalaciones de las alcaldias y otras dependencias
nos dimos cuenta que el afiche de la campana " El Condor Vuelve a Casa "
estaba expuesto en la alcaldia (en nuestra segunda visita ya no estaba
expuesto) en CORPOGUAVIO y en las oficinas de TELECOM de Guasca. En

Fomeque no lo encontramos en ninguna instalacidon nombrada.

El interés por conocer mas acerca del céndor de los Andes va directamente
relacionado con la necesidad de informacion. Las inquietudes de los nifos,

jovenes y adultos son muy grandes, en muchos lugares visitados nos pidieron el

favor de volver con informacion.
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6. CAMPANA ECOLOGICA "EI Cdndor es tu Amigo"

6.1 BRIEFING

En 1988 se realizd un convenio entre el INDERENA y el ZOOLOGICO de SAN
DIEGO CALIFORNIA para la puesta en marcha del proyecto que lideraba la
recuperacion y proteccion del condor andino en Colombia, con el cual se
prelende repoblar esta ave en las zonas propias de |la especie, asi como ayudar

a la supervivencia y aseguramiento de su vida silvestre.

El zoologico de San Diego aporté la base metodoldgica, la asesoria técnica,
parte del equipo y los condores destinados para la liberacion. El Inderena y la
Fundacion Renaser asumieron el manejo y seguimiento posterior a la liberacion

de cada nucleo poblacional.

En 1989 se inicio la liberacién de Céndores en Colombia y como centro piloto

se escogio al Parque Natural Nacional Chingaza, para luego continuar en otros
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nucleos como el Parque Natural Nacional Puracé y el resguardo indigena de

Chiles, zonas propias de la especie.

Conscientes que la desaparicion del céndor de los Andes se debia a la accion
destructiva del hombre, se tomo la decision de adelantar actividades de educacion
ambiental y de divulgacion para concientizar a la comunidad de la verdadera
Importancia de proteger y preservar esta especie. Por esta razon el Programa
Coéndor Andino Colombia requiere de una campana ecologica que logre informar y
concientizar a las comunidades urbanas y campesinas de los municipios donde

habita el condor de los Andes, acerca de esla ave y su forma de vida.

6.1.1 Posicionamiento.

La fundacién recursos naturales RENASER, ha liderado el Programa Condor
Andino Colombia, desde el anno de 1989, Con la liberacion de cinco ejemplares

en el Parque Natural Nacional Chingaza y en otras areas propias de la especie.

La fundacion RENASER ha sido la ejecutora del programa de repoblamiento,
asi como el manejo y seguimiento post-liberacion. Renaser como entidad sin
animo de lucro se ha posicionado en Colombia como protectora de los recursos

naturales y especialmente de la reintroduccidn de la especie condor andino.
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6.1.2 Historia de la Fundacion Renaser.

La fundacion recursos naturales RENASER, es una entidad privada sin animo
de |ucro, que tiene como objetivo principal mejorar la calidad de vida de todos
los colombianos, mediante la proteccion, desarrollo y cuidado de los recursos

naturales y del medio ambiente,

Fue fundada el 17 de marzo de 1983 por la doctora Elizabeth Grijalba de
Rodado y durante sus casi veinte anos de existencia, ha desarrollado
importantes proyectos educativos y de proteccion de nuestros recursos

naturales.

Cuenta con importantes personalidades del pais entre sus socios fundadores Y
honorarios, y con la asesoria de exelentes cientificos y profesionales que

participan en el logro de sus objetivos.
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6.1.3 Objetivo General Programa Condor Andino Colombia.

Trabajar por la conservacion del céondor andino en Colombia, a través de la
definicion y ejecucion de estrategias, con base en la evaluacion del estado
actual de sus poblaciones naturales y el desarrollo de proyectos regionales

de repoblacion, manejo y proteccion, mediante una labor conjunta y coordinada
entre Renaser. corporaciones regionales de cada sitio de liberaciéon y el sector

privado.

6.1.4 Objetivos Especificos

 Adquirir conocimiento sobre la evolucion y viabilidad de las poblaciones
naturales y reintroducidas de condor andino en el pais, a partir del registro,
analisis e interpretacion de los eventos reproductivos en el medio

Natural.

= Actualizar y adecuar metodolégicas de manejo en cautiverio, seguimiento
y observacion de los condores en su medio natural para optimizar los resultados

del proyecto de repoblacién y conservacién
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* Contrbuir en la evaluacion del nuomero, proporcion y localizacion de
condores en libertad en Colombia, incluyendo poblaciones naturales y nucleos
de repoblacion, a fin de determinar la estructura poblacional de la especie y su

distribucion geografica.

= Continuar el proceso de sensibilizacion comunitaria mediante actividades de
divulgacion y educacion ambiental con la participacién de la poblacion
humana que hace parte del entorno natural de la especie, para vincular a la

gente en su proteccién y conservacion.

» Capacitar lideres comunitarios en el seguimiento y la observacion de los
Coéndores, para establecer un vinculo directo de la comunidad en el desarrollo

del proyecto, y garantizar su continuidad una vez termine la investigacion.

6.1.5 Faclores Internos.

La fundacion Renaser ha realizado una ardua labor de ensefanza ecoldgica,
mediante la elaboracién de albumes sobre la expedicién botanica, fauna
colombiana, mariposas de Colombia, ecosistemas y parques nacionales.

Desde 1989 ante el riesgo inminente de la desaparicidn del condor andino en el

terntorio nacional, la fundacion asumié la responsabilidad de proteger
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y desarrollar el repoblamiento de esta especie en todas las regiones de

Colombia propias del céndor.

Con este objetivo, se firmé un convenio de cooperacion institucional con la
division de fauna del Inderena y la sociedad Zoologica de san Diego California,
cuyo objetivo principal ha sido integral el cuidado de una especie en peligro,
representativa de los valores de nuestra nacionalidad, llamando la atencién de
los colombianos e incentivando la proteccion y conservacion de nuestros

recursos de vida silvestre.

£l Programa Condor Andino Colombia ha trabajado en los siguientes aspectos:

» Liberacion en los Andes colombianos de 51 ejemplares de condor andino,

nacidos en cautivernio, con allos indices de sobrevivencia.

* Informacion biologica de la especie y conocimiento sobre estrategias de

conservacion.

* Registro, procesamiento y publicacion de nueva informacién sobre la biologia,

ecologla y comportamiento de la especie.
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* Restablecimiento de cinco nucleos poblacionales de condor andino en las zonas

de liberacion.

* Conservacion de las poblaciones silvestres de céndor andino que aun existen

en Colombia.

= Conformacién de parejas estables para reproduccion en el medio natural.

* Seguimiento de ejemplares silvestres y reintroducidos.

= Achividades de educacion ambiental enfocadas especialmente a los nifios.

Realizacion de la campafa publicitaria "EI Condor vuelve a casa” con la

elaboracion de las siguientes piezas: Afiche, cartilla, video y cufias radiales.

6.2 INVESTIGACION

El trabajo de investigacion lo realizamos mediante observacién y entrevistas a la
poblacion de los municipios de Guasca y Fémeque pertenecientes al departamento
de Cundinamarca. El objetivo de la investigacién era indagar en éstas comunidades

los conocimientos y la informacién que tiene la gente acerca del céndor de los andes
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y su forma de vida. Para esto se prepard un listado de doce preguntas con las
cuales guiamos las entrevistas realizadas a la gente. Las preguntas tenian que ver
con temas basicos acerca del condor e instituciones, medios de comunicacién y

divulgacion que hallan tratado este tema.

6.3 RESULTADOS

El trabajo de investigacion realizado, arrojé las siguientes conclusiones:

- La poblacién infantil demuestra muchos vacios de informacion, el porcentaje de
ninos de escuelas y colegios de primaria que saben algo acerca del condor, es

minimo.

- La poblacion juvenil posee mas informacion sin embargo el tema no lo dominan

muy bien, existe interes y preocupacion por los temas del medio ambiente.

- En las escuelas y colegios se han dictado charlas sobre temas ecolégicos y de

conservacion del medio ambiente, realizadas por Corpoguavio,

- La poblacién adulta joven demuestra conocimientos sin embargo existen vacios e

ideas erroneas acerca del condor y su forma de vida.
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- En general |la poblacion adulta de avanzada edad demuestra poco interés e

informacion sobre el tema.

- Los medios de comunicacion y divulgacion mas comunes donde la gente a
obtenido informacion son la television, la prensa y charlas educativas realizada por

Corpoguavio.

- En general la necesidad de informacion es notable y el interés e inquietudes de la
gente son muy grandes. Las expectativas de los nifos, jovenes y adultos nos

advierten gran canlidad de receptores para realizar un trabajo de divulgacion.

6.4 PROPUESTA DE CAMPANA “EI Céndor es tu Amigo"

6.4.1 Campana Tipo Ecoldgica

Este tipo de campaiia divulga labores relacionadas con el medio ambiente, la
fauna, flora y planeta tierra en general, con el fin de dar a entender al ser
humano lo importante que es proteger nuestros recursos y especies, como en

esta campana donde nuestro objetivo primordial es el céndor de los Andes.
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6.4.2 Objetivo de la Campania.

El objetivo de la campaia es informar a las comunidades rurales y poblacién
colombiana en general, qué es el coéndor, lo importante que es esta especie en
el medio natural y lo que representa para los colombianos como simbolo de

identidad.

6.4.3 ldentificacion del Producto.

En nuestra campana ecologica, el condor representa el producto que vamos a
proyectar hacia las comunidades rurales que comparten el habitat con la

especie y la poblacion colombiana en general

6.4.4 Receptor de la Comunicacidn

El publico receptor de la campaifa a desarrollar es la poblacién de las
comunidades rurales que habitan las zonas aledanas a los lugares donde se
han efectuado liberaciones de condores a lo largo del desarrollo del Programa

Céndor Andino Colombia.
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6.4.5 Slogan

"El Condor es tu Amigo”

6.4.6 Logotipo.

El logotipo muestra a un céndor de perfil posado entre un circulo azul que
contiene la frase en amarillo EL CONDOR ES TU AMIGO. Este ir4 en el lugar
mas visible de cada una de las piezas como parte de la continuidad de
campaia ademas dos franjas horizontales amarillas, una (arriba) mas delgada

que la olra (abajo) serd otra constante en las piezas.

6.14.7 Desarrollo de la |dea.

La idea que queremos llevar a cabo es mostrar dentro de un paisaje pintado al
oleo, varios aspectos de la vida del condor. Algunas resenas textuales con los
datos mas importantes sobre el céndor seran colocadas armoniosamente al
paisaje en letra grande y muy visible a manera de autopista de informacién. El

fomato sera horizontal en todas las piezas.
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6.4.8 Piezas y Soportes Publicitarios

6.4.8.1 Afiche.

Cuenta con 99.5 cm de largo y 23 de alto (un tercio de pliego), la informacién va
en direccion horizontal en forma de “cenefa”. En la parte extrema izquierda del
afiche, ira el logotipo del cual se desprende el paisaje donde se intercalaran las
resefas lextuales, las letras de estas iran sobre un fondo color azul. A
continuacion se vera la promesa basica en letras blancas. Las franjas amarillas
iran horizontalmente, la pequefia de 1 ¢cm de ancho, en la parte superior y la
gruesa de 2 cm en la parte inferior, la cual llevara en letra negra la sintesis del
trabajo de Renaser y el Programa Céndor Andino Colombia. Los logotipos de
las entidades RENASER, PROGRAMA CONDOR ANDINO COLOMBIA y
MINISTERIO DEL MEDIO AMBIENTE, se veran en la parte inferior extrema

derecha del afiche dentro de la franja amarilla. (Ver ANEXO E)
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6.4.8.2 Plegable.

Las medidas del plegable son las de una hoja tamafo carta 28x22 cm. Este
sera doblado en dos partes hacia adentro quedando el ala derecha cubriendo
la izquierda. La informacion se dispondra horizontalmente. La primera cara
levara en su lado izquierdo el logotipo de la campana junto a la promesa
basica. En la parte trasera de esla se presenta un texto donde se informa todo
sobre el condor, En la parte central se vera el paisaje con el mismo contenido
del afiche "cenefa”. En la siguiente cara se hablara de |a historia de Renaser y
el Programa Céndor Andino Colombia. En la parte trasera de ésta, se explicara
en tres frases él porque cuidar y respetar el condor. Y en la parte trasera de
todo el plegable se dispondran los logotipos de las entidades nombradas mas

una recomendacion para los nifos. (ver ANEXO F)

6.4.8.3 Valla.

La valla tendra un tamano de 120x80 cm. En su parte extrema derecha llevara
el logotipo de la campana, de donde se desprende a lo largo el paisaje ya
mencionado. En el centro ira la promesa basica y los logolipos de las
instituciones encargadas se veran en la parte inferior derecha de la valla. (ver

ANEXO G)
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6.4.8.4 Cuna Radial.

El tiempo de duraciéon es de 45 segundos. La cuia esta compuesta por una
mezcla de voz (locutor), quena, viento, y cascabeles, separados por canales de
audio, la cual dara en cuatro frases la informaciéon mas importante finalizando

con el slogan vy el patrocinio.

Todo lo anterior en torno a unidad de campana ya explicada.

6.4.9 Contenido Textual de las Piezas.

6.4.9.1 Afiche.

Slogan: ElI Condor es tu Amigo.

Informacion complementaria;

- El condor es el ave mas grande que durante mucho tiempo ha volado nuestros

paramos y montanas.
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- Su funcion en la naturaleza es limpiar los campos ya que su Unico alimento

son los animales muertos o carrofna.

- Pero el hombre no lo ha cuidado y por medio de la caceria lo ha llevado

iInjustamente a un peligroso estado de extincion o desaparicion,

- Los amigos del condor trabajan para devolver esta grandiosa ave a nuestras

lierras.

Promesa basica: jNuestro deber es cuidarlo y respetario!.

Informacién complemenltaria.

La fundacion RENASER es una entidad que trabaja para proleger nuestro
medio ambiente y desde 1989 esta encargada del programa Céndor Andino que
tiene como meta devolver el condor a su lugar de ongen. Los condores nacen
en Estados Unidos en el zoolbgico de San Diego California y son traldos a
Colombia donde mediante un proceso de adaptacion son liberados y devueltos
a su medio ambiente. Gracias a RENASER y a los amigos del céndor, hoy

nuestra ave vuela nuevamente los cielos Colombianos,
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6.4.9.2 Plegable.

Slogan: El condor es tu amigo.

Promesa basica: |Nuestro deber es cuidarlo y respetarloj

El condor es el ave mas grande que ha volado nuestros paramos y montanas.
Es emblema y simbolo de libertad y empuje en nuestro escudo. Su funcién en la
naturaleza es mantener los campos mpios, ya que su unico alimento son los
animales muertos o carrofia, cumpliendo asi con una importante labor en la
cadena alimenticia. Su cuerpo es liviano para poder volar mas faciimente. Mide
1.50 mt y la dislancia de ala a ala es de 3 mt. En su juventud es café y a los
siete anos sus plumas cambian a color negro. Posee un collar de plumas
blancas, cabeza pelada, cresta solo el macho y ojos rojos la hembra. El condor
vive y anida en las montanas altas y rocosas y vuela distancias muy grandes
durante largas horas en busqueda de su alimento. Pero el hombre no lo ha
cuidado y por medio de la caceria lo ha llevado injustamente a un peligroso

estado de extincion o desaparicion.

La fundacion RENASER es una entidad que trabaja para proteger nuestro

medio ambiente y desde 1989 esta encargada del programa Céndor Andino que



67
tiene como meta devolver el coéndor a su lugar de origen. Los coéndores nacen
en Estados Unidos en el zoolégico de San Diego California y son traidos a
Colombia donde mediante un proceso de adaptacién son liberados y devueltos
a su medio ambiente. Gracias a RENASER y a los amigos del céndor, hoy
nuestra ave vuela nuevamente los cielos colombianos.

Tres razones para proteger el condor:

- Por que mantiene limpios y sanos nuestros campos.

- Por que es nuestro simbolo patrio, de libertad y empuje.

- Por que como todos nosolros, el condor también tiene derecho a vivir.

Para los estudiantes: Lee esta informacion a tus amigos, compaferos y

resuelve dudas con tus padres y profesores.

6.4.9.3 Valla.

Slogan: El condor es tu amigo

Promesa basica: Nuestro deber es cuidarlo y respetarlo.
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6.4.9.4 Cuna Radial

- El condor es el ave mas grande que durante mucho tiempo ha volado nuestros
paramos y montafas.

- Su funcion en |a naturaleza es limpiar los campos ya que su Unico alimento
son los animales muertos o carrofa.

- Pero el hombre no lo ha cuidado y por medio de la caceria lo ha llevado
injustamente a un peligroso estado de extincidn o desaparicion.

- Los amigos del condor trabajan para devolver esta grandiosa ave a nuestras

fierras.

Slogan: El Condor es tu amigo.

Promesa basica: Nuestro deber es cuidarlo y respetarlol.

6.5 UNIDAD DE CAMPANA

La campana que proponemos tiene como referencia nuestro slogan "El Condor
es tu Amigo" que esta incluido en el logotipo el cual sera expuesto en todas las
piezas junto a la promesa basica, "jnuestro deber es cuidarlo y protegerlo!". En
el afiche, el plegable y la cufia se expone en cuatro frases los aspectos mas

importantes sobre el condor asi como el trabajo que adelanta la fundacién
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Renaser por devolverio a nuestros campos. A nivel visual se destaca el formato
horizontal de |las tres piezas, las franjas amarillas en la parte superior y posterior
en cada una de ellas, y el paisaje pintado al éleo que es nuestro fondo base
sobre el cual se expondra armoniosamente la informacion. Predominan los
colores amarillo como simbolo de brillo y riqueza, y el azul que evoca los cielos

despejados.

6.6 APLICACION DE CAMPANAS

6.6.1 Ubicacion.

La ubicacion geografica del receptor de esta campana esta en el departamento
de Cundinamarca, especificamente en los municipios de Guasca y Fomeque
que son poblaciones aledanas al Parque Natural Nacional Chingaza y
potencialmente en todas las poblaciones cercanas a los lugares de liberacion

del condor en nuestro pals.
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6.6.2 Relacion Receptor Producto.

La relacion del receptor con el producto que vamos a dar a conocer, el
condor, es que comparten el mismo habitat y se ven directamente relacionados

en su ecosistema.

6.6.3 Datos Demograficos.

Los aspectos demograficos son importantes pues nos da el nimero potencial
total de personas a las que va ir dirigida esta campafa. En Guasca y Fomeque
el total de habitantes segun registros del DANE es de 23.782 personas en sus

areas urbanas y rurales.

4.6 4 Escala de aclitudes.

Con relacion a la escala de actitudes, los habitantes de Guasca y Fémeque
corresponden a un nivel medio de educacién y acceso a informacién general,

por esta razon en nuestra campana utilizamos un lenguaje claro y entendible
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con el fin de lograr mayor comprension por parte de la gente de origen

campesino.

6.7 FASE DE REACTIVACION

Con esta nueva campaiia reactivaremos el proceso abierto por la anterior
campana, volviendo a retomar la defensa y proteccion del condor de los Andes
en la campana "El condor es tu Amigo", con un nuevo sentido de identidad

hacia el condor por parte de la poblacion colombiana en general,

6.8 CONTINUIDAD TEMPORAL

La continuidad temporal de nuestra campaifa "El condor es fu amigo”, tendra
una duracion de tres meses, es decir, que durante este tiempo las piezas
publicitarias van a ser distribuidas y difundidas en las poblaciones ya

nombradas.
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6.9 COBERTURA EN MEDIOS

El nimero total de piezas publicitarias para cubrir la demanda necesaria en

medios es |a siguiente:

Afiche: 200 unidades que seran distribuidas en todos los colegios, escuelas,
instalaciones administrativas y lugares publicos cerrados de los municipios.
Seran colocados en los corredores de los mismos a una altura baja para poder

ser leidos por los nifios.

Plegables : 2000 unidades. Seran distribuidos en la alcaldia, la casa cural, en

los coleglos, en las instalaciones de Corpoguavio y demas centros publicos.

Vallas . 20 unidades. Se distribuiran en las entradas de los pueblos, en las vias
interveredales y en las intersecciones mas importantes de las carmreteras

aledanas.

Cufia Radial: Se llevara al aire en las horas de las 6 am, 3 pmy 7 pm, cuatro
dias intercalados a la semana, durante dos meses en emisoras Guasca Estéreo

y Chingaza Estéreo que transmiten a los municipios de Guasca y Fomeque

respectivamente.



AGORA EDITORES

AFICHES
Cantidad : 1000,2000y 3000.
Material : Papel Propalcote de 150 Gramos

Tintas - 4 x4 Tintas

Valor : Para 1000 % 970.000, Para 2000 $ 1500.000, Para 3000 $1590.000

PLEGABLES
Cantidad : 1000,2000 Y 3000.

Material : Papel Propalcote de 150 Gramos.

Tintas 4 x4 Tintas

Valor : Para 1000 $ 691.000, para 2000 $ 893.200, para 3000 $ 1096.200.

Tamano : 21 cm de Ancho x 28 cm de Largo

AGS PUBLICIDAD

VALLAS
Cantidad :20

Material : Lamina Metalica con estructura.
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Tintas : 4 x4 Tintas
Valor : Por 20 Vallas $ 900.000. Unidad $ 45.000

Tamano : 1.20 cm de Largo x 80 cm de ancho

JAMES PUBLICIDAD
VALLAS
Cantidad : 20

Material . Lamina metalica con estructura
Tintas 4 x 4 Tintas
Valor - por 20 Vallas $ 1100.000. Unidad $ 55.000

Tamano . 1.20 em de Largo x 80 cm de ancho.

CUNA RADIAL

La emision de la cuia de 45 seg. tiene un precio que oscila entre $1.500 y $2.000

Valor. En las emisoras Guasca Estéreo y Chingaza estéreo.

Nota: Los anteriores precios fueron consultados en los meses de junio y julio del afio

2001, por lo tanto estan sujetos a cambios.



6.10.2 COSTOS DE PRODUCCION

PRODUCCION AFICHE Impresion: $50.000
PRODUCCION PLEGABLE Impresién: $10.000
PRODUCCION VALLA Impresion: $20.000

PRODUCCION CUNA RADIAL Estudio de sonido hora $20.000

76



77

7. VIRTUDES Y VENTAJAS DE LA CAMPANA "EIl Céndor es tu Amigo”

Las ventajas y virtludes de esla campafia estan dadas por los siguientes

factores:

- Por contenido, ya que la informacion se escogio y distribuyd con el objelivo
de brindarla de la forma mas clara y concisa dentro de lo posible, Por ejemplo

un nifo puede leerlo y comprenderlo faciimente.

- Por cantidad, debido a que las piezas tienen un disefio compacto, la cantidad

de ejemplares para la distribucién puede ser de gran volumen.

- Por economia, el tamano de las piezas fue disefado con base en esle
objetivo. Por ejemplo del tamano de un afiche formato pliego se puede obhtener

ires de un afiche cenefa.,

- Mayor cobertura. Las caracteristicas de las piezas y las cuatro en conjunto,

permiten el acceso mas personalizado de la informacién hacia la gente.
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- Por recordacion. Al distribuir las cuatro piezas publicitarias al tiempo |a

capacidad de recordacion del receptor sera mayor.
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8. EVALUACION DE LA CAMPANA "El Céndor es tu Amigo"

Conceplo: Cercano, amigable hacia la comunidad.

Estrategia: Claridad, facil acceso a la informacion.

Relevancia: Sentido de proteccion, proteger el condor es cuidar nuestro
anlorno.

Diferencia: Acceso mas personalizado, mayor cobertura y sintesis de la
informacion.

Conmueve : logra cambiar aclitudes del hombre en favor de la especie.

Es creible: La informacién es veraz y concisa.

Demuestra algo: Ensefa lo importante que es el condor para el hombre.
Honestidad : La informacion que se trasmite cumple con la verdad de la

especie.
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9. CONCLUSIONES

En la expenencia de la realizacién de 