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INTRODUCCION

El Colegio Licco Catélico sc encuentra en proceso de cvaluacion y discfio de plancs de mercadeo, que le
permiticin alcanzar un alto nivel de calidad en la prestacion de sus servicios. Adictonalmente quicren realizar
un estudio de la imagen corporativa de la institucion v conocer la percepeidn de los habitantes de zonas
aledanas al colegio.

El Licco Catélico tiene clare que la imagen corporativa ¢s la mancra por la cual sc trasmite, quién cs, qué cs.
qué hace v cdmo s¢ lo hace. El disefio coordinado de los diferentes agentes de comunicacion, hara que In
imagen sea correctamente transmitida al usuario deseado.

Il Colegio sc ha caracterizado por tener un alto nivel de calidad en el desarmollo de su proyecto educativo en
los nmiveles de educacion bisica v medi, con gram enfoque en ¢l drea comercial y con énfasis en primcipios
¢lcos v de 1¢ enstianos

I:% necesario realizar un estudio de los signientes aspectos:

Identificar el grado de conocimicnto que ticnen los residentes de la localidad Barrios Unidos

Ivaluar el mivel de recordacion de los elementos de In imagen corporativa,

Detectar puntos dénles de la imagen actual para hacer los ajustes necesanos y asi lograr los objetivos
nstitucionales,

Conover cunles son sus ventigas y lortalezas para explotarlas cn su nueva imagen.

el realmente €] perhil de los consumdores finales (estudintes),

Acoger recomendaciones v superencias por parte de los residentes del sector, estudiantes, profesores v padres
de tamilia

IHsefar propacsti de nuevi imagen corportivi, con su correspondiente manual de Imagen.

La primers parte del trabajo es una investigacion exploratona la cual permite obtence mformacion preliminar
que aywda o defimre el problema v recomendar hipotesis, Esta fue de tpo canlitmtivo v se utilizacon 1écnicas
como fa enteevista personal en ln cual los directivos de la imstitucion comentaron s percepeidn que tenban del
colegio en diferentes aspectos,

Asl mismo se realizaron encucstas a los estudiantes de prado décimo y once del colegio y a los padies de
tamitl donde se dentilica su opmin acerca de la imagen v servicios summstrados por b instilaeion,

Despues de tabular y analizar los datos obtentdos en s ctapa explomtonia se realizo un estudio concluyente de
Hpo coantilative yi que apuntin o ln obtencion de datos primarios recurmendo o la realizacion de encuestas i
los involucrados en el proceso. Se recurre s procedimicntos estadisticos para oblener muesteas representativis
de o que se vaa investigar de modo que los resultados tengan una valides rzonable.

Lsta rdenicn st basada en un interropatorio directo estructurado con preguntas cemradas precodificadas ue
permien e cipada recoleccion de los datos y preguntas abiertas para protundizar en opiniones, sctitudes,
INOLVACIONES ¥ expeclativiey,

I'n este estudio se trabajo con hombees y mujeres estrato 3 v 4 padres de familin residentes vio Habitanies
(empresias) de las zonas pomana v secundana del Colegio.

Il metodo de encucsta utilizado fue personal, sitios como: domicilios, parques, empresas cercanas al colegio,



CAPITULO1

1. MARCO TEORICO

1.1 Resena Historiea

Bl Liceo Catohico fue fundado en 1937 por Sra, Maria Lwsa Talero. A partir de 1955 ingresa coma
propictart ki Sra. Ana Anganita de Murc y bajo su direceidn se cmneo la enseilanza comercial, va que en esti
epoci ne existian las carreras intermedas, este fue un éxito para la mstitucion, con programas exclusivos pari
formar estudantes con proyeccion al campo aboral

En ¢l afo 1984 ¢l ministerio de educacion y el ICFES otorga la mencion “Andrés Bello™ por obtener un
avance signhcativo en los examencs de estado,

1 numero aproximado de estudiantes egresados como baclilleres desde su fumdacion s de 1.800 v el ndmero
e prolesores de 200,

Desde el afo de 1.954 0 1,976 la S, Ana Anparita estuvo al frente de s institucion en calidad de reclorn, De
1977 hasta La fecha se posesiona como reclor el Seitor Luis Fermando Murcu Anparita,

(.2 Proyecto Edueative

L proyecto educative institucional “Gerentes de nucstro provecto de vida™ tiene como Cnlasis ¢l drea
comercial, por ello ademis de las dreas académicas, en todos Tos grvdos se trabajan materis adicionales (ue
buscan el desarrollo del espiritu emprendedor, los conocimientos par formar empresa y bases de las ciencins
ceonomicas y adiministrativiy, pan que noestros bachilleres tengan conocimiento en v para Ia vida, acorde o
pueitea Hilosolia wstitucional,

Tenemuos convemos con mstituciones de educacion supenor que aseguran su calidad y contrabuven a g
NUESIEOS Jovenes contnen con sus estindios superiones,

1.3 Mision
T liceo catdlico es una institucion privada v luica, con 70 afos de tradicion educativi, que edisca v Torma
personas productivas, con primeipues de T dlica y de T fe eeistianas, par Iy construccion de un provecto de
vick intepral,

I.4 Vision

El hieeo Catdlico serd lider en Ia formacion comercial v en el cultivo de los valones crishianos, siendo uny
instucion competitiva ¢ innovadon en ¢l campo educative,

I



1.5 Principios y fundamentos

I'ormar y educar dentro de la fe ética y cristiana.

Crenerar una formacion integral entre lo productivo, lo axioldgico v una vision el mundo local v global,
Conslruir conocimiento significativo, para ¢l cstudiante, acorde a las necesidades v requenimientos de su
presente y su loluro,

Construir - una comunidad de aprendizaje, donde todos aprendamos de todos aqui v ahora para el futuro

buscando Toralecer la institucion.

Desarmrollar la capacidad de los estudiantes para aprender a aprender, tomar decisiones y  encontrar
alternativas.

Proporcionar ¢l desarrollo de competencias bisicas en las ciencias, disciphinas. antes v teenolopia, asi como ¢l
desarrollo integral progresivamente superion y autdnonn,

1.6 La imagen

Una imagen es una representacion visual de un objeto mediante téenicas diferentes de disefio, pintur
fotoprafia, video, erc’

Li palaban imagen en la comunicacion tiene I facilidad de expresar distintos significados, las cuales pucden
resnilar CoOnfusas yin que se usan viras expresiones como: Imagen gralica, lomagen Visual, Imagen Mental,
[magen de la Empresa, Imagen de la Marca, Imagen Corpontiva, pero esto no es problema sicmpre v cunndo
logremos diferenciarlas y aprendemos a utilizarlas de la mancea mas adecuada para nuestea cmpresa,

Entre Las expresiones de Tmagen encontramos L bnagen de Marea y In Imagen Corporativa,

1.7 Imagen de Marea

Las iy que han estado por tiempos prolongados en ¢l mercado tienen un sipmihicado especial pam los
consurmidores debido a que pueden describirse o carnctenizarse de diversas nuaneens, comicnzan a adguirer su
|1Tupiu personalidad v adguiceen roles en s sociediad. Bl significado que pucde adquirie para cada PeEson s
diterente porque puede depender de su estido de dnimo, situacion econdmica, culiura, cle,

IFesterconpo” de un objeto se considera su imagen. Las personas pucden liegar a lonmar una wea de alpo sin
necesichiud de mzonas.

L2 calulad del producto, ls variedad de funciones y la experiencia es lo que pucde hacer (que alpo tenga su
prapia personalidid.

LE Imagen Corporativa

La tmagen Corporativa sirve para reconocer publicitariamente una empresa y tener unidad con respecto i
logotipos y logo simbolos de igual mancr nos permile saber como nos PErcIbDIMOs ¥ Ccomoe queremos ser
percibidos.

Canddia cmpresa tiene sus proplas caracteristicas individuales que la diferencian de su competencia, pans esto
posee su propie filosofia que intentan cepresentar o traducir por medio de colores, lormas, tipogralias v legar
de unie manenz positiva al consumidor. :

i . = . . ;
: Bosdpeman An Labrary Lid v Coeel C Dispoaible en Intcrnet en Le direccion bt fes wilipedsa ong/wikvimaen
" Estercotspo; umagen meneal miey siooph licauda y con pocos detalles aocrea del prupo de gente que comparnte cieress cualidades

-y
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Conocemos como una distincion de la imagen corporativa de neestra empresa:

Logotipo: s ¢] texto diseilado para reconover una empresa v gque no deberia cambiar para evitar contusiones,
s la marca v nombre de la empresa v su simbolo visual,

Imagotipo: Son imigenes que se forman a partir de una Lipogratio.

Logo simbolo: Simbolo gralico que representa uni empresa corporativamente.

La Imagen Corporativa se diferencia en tres conceptos bisicos:

Comunicacion de la empresa: Lo que la empresa envia o trasmite por los diferentes medios de comunicacion a
su publico,

Realidnd Corporativa: su estructura, las oficinas, labricas, empleados y productos,

[dentidad de Tn empresa: Sus valores, cultura v filosolio,

1.9 Teoria del color
D color es otra mianera para poder dilerenciar una empresa o marca de su compelencii,

Existen 1 colores primarios (rojo, amarillo v azul) y los colores neutros {nepro, blunco y gns) Es
recomendable wtilizar los colores peimarios sin mezelarlos,

La eleceion de los colores apropiados no solo deberia estar relacionndn con ¢l gusto pusticnlar por ciertas
tonahidades, sino que ademds es interesante considenar las sensaciones y reacciones que ¢sos colores producen
sabre las personas,

Los colores no son iguales a los ojos del consumidor, los de extremo rojizo del espectro se enfocan detids de
W retina, por tal motivo genera sensacion de alejarse cuando se mira. A diferencia ocurre con los colores
wrules debido a que se enfocun delante de la reting y da sensacion de alejue’,

E1 color pucde Hepir a tener un vinculo tan fuerte con ln marca que puede Negar o cambiarle ¢l nombre ol
coelor

s impontante a ln horn de escoger el color con el cual queremos diferencinr nuestra marca basarse en Ia
sensacion que desea gencrr on ol consumidor en el momento de ver o recordar su nombre,

LY. 1 Significado v efectos de los colores’

* Rojo: Bs ¢l color del tucgo y de la sungre, produce calor, Is ¢l mas caliente de los colores calidos, se
relaciona con la pasion, tos impulsos y ¢l peligro.

E1 rojo aumenta la tension muscular, el deseo v [ excitacion. 1< el calor de la vitalidud v In accidn, ejerce unn
unflucncin poderosa sobre ¢l humor de [os seres humanos.

* Nuranja: Tiene alguno de los electos del mojo pero en menor grdo. Es un color incandescente, andiente ¥
brillunte. Estimuli ¢] esparcimicnto, ln vitalidad, la diversion y ¢l movimiento. Favorece I buena relacion
entre la rzdn y Ins emociones aumentando el optimismo, Se relaciona con la comunicucion, ¢l cquilibrio, la
segunidid y la confianza, Debido o su efecto estimulante también se wtiliza en los lugares de comidas rapidas,
i que abre el apetito v ademds genera una rapida circulacion de pablico.

g —— -

' Rawal Gonzalez el Rio, Raul Pernlba Fortuma, Laurs Kies v Al Ries, Lig 22 leves inmutuhles de Is marca, Tea odicion. Fditoria?
McUraw-Hill, 2000, p. 145,

i '
hittpoifwoww duamiz comire/amicolo SY0HL S MV anticulos significado-de- los-colores-weh htm!
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* Amarillo: Es cl color de la luz del sol. Genera calor, provaca ¢l buen humor y la alegria. Esta vinculado con
la actividad mental v la inspiracion creativa ya que despierta el intelecto. El amarillo es muy wtilizado en dreas
de acceso, salones sociales v cuartos de estudio,

Los colores basados ¢n la gama de los amanllos son en su mavor parte neutros ¥ ficiles de utilizar. El uso
excesivo del amarillo crea una sensacion de informalidad, Es el color mis dificil de visualizar para ¢l ojo
humano.

* ¥erde: Es un color sedante, hipnotico, £l verde €5 un color sedativo, ayuda al reposo v fortifica In vista,
Trae paz, seguridad v esperanza, Es fresco ¥ himedo, induce a los hombres a tener un poco de paciencia, s
el color mas Meil de visualizar por el ojo humano,

* Azul: Este es un color calmante. Abre [a mente, brindando paz v tranquilidad, E] azul es el mas sobrio de
los colores frlos, transmite sericdad, elegancia, conocimiento, confianza v tranquilidad, Favorece la puciencia,
amabilidad v serenidad.

* Blanco: Su significado ¢s asociado a la paz, pureza, fe. Alegria y puleritud, s un color purificador, brinda
sensicion de limpieza y claridad. Ayuda a alejarse de lo sombrio y triste. Representa el amar divine, estimula
L huroildand y Ly tmaginacion creativa,

“  Negro: Tradicionalmente ¢l negro se relaciona con la oscuridad, desespero, dolor, formalidad v
solemnidad, Es Tn ansencia del color y de toda impresion luminosa, es lo opuesto a Ia luz v que concentra
todo en sl mismo. Es ¢l color de Ia tristeza v puede determinar todo lo que esta escondido y velado, Es un
color que también denta poder ¥y en la em moderma comenzo a denotae el misterio v ¢l estilo, también
proyecin elegancia.

* Grist lgualn todos las cosas y no influye en los otros colores. Pucde cxpresar elegancin, respeto,
desconsuelo, aburrimiento, vejes. Ex un color noutro y en cierta forma sombrio, Aywda a enfatizar los vilores
espirituales ¢ intelectuales,

110 Ley de la Forma

Ui logolipo debeetin diseiinse pacn agustarse o amhos ojos,

L torma sdeal del logotipo es honzontal debido a la forma que tienen los ojos, lo anterior ey pira tener mejor
tmpircto visual o mayor cubrimiento de lo que se ve.

De jgual mancra es importante la utilizacion del tipo de letra (luente) va que es importante su clara
legibilidad.

Ls necesario que el proceso de comunicacion sea claro, por tal motivo es indispensable escoger un tipo de
lente que sea visuslmente legible v evitar los tpos exagemdos los cuales consan dificultades en su
RPrECInCion

Pusw concluir, ¢l poder del nombre de una mirca esta en el significado de la palabra en la mente.”

1
[l
" [uid



CAPITULO 11
2. PROCESO DE INVESTIGACION

2.1, Metodologia
2.1.1 Primera Fase

Investigacidn Exploratoria
TIPO: coantitativa y cunlitativa
TECNICAS: Encuestas v Entrevistas de prolundidad

En la primera fase se realizo un estudio intemo en ¢l cual se conocid la percepcion gue tiene las personas que
actualmente hacen parte de la nstitucion; como lo son estudiantes, padres de familia v coerpo directivo.

Se reahizaron dos encuestas unin para Padres de Familin en la cual se identifico los motivos por los cunles
escopen la institucion, qué loralezas pereiben, gué aspectos negativos encuentran y sl recuerdan o conocen
los elementos de identificaeion,

Otra de Tos encucstas Tue aplicada a los estudiantes de los grados décimo v undécimo debido a que llevan un
recorrido amplio en la institucion, conecen realmente sus falencing v fortalezas en el cuerpo dovente, en los
mstrumentos que manipulan constantemente vy pueden ofrecer sugerencias importantes para el mejor
funcionamiento de la institucion,

Ll alumo paso de exta primera fase, fue realizada con los directivos de In institucion entre ollos se encuentin
El sefor Fernundo Murcia, Rector, Juan Pablo Murcia, Director Admimstrativo, Jorge Gantiva, Coordimador v
Carolinn Sarria, Orientadosn,  por medio de unn entrevista directa donde se delerming el conocimicento qu-r
tienen y ofrecen sobre b instiliscion,

2.0.2 Segundn Fase

Investigncion concluyenlte
THO: cunntitativa
TECNICAS: Encuestas

Se aplica una encuestn o personas residentes o trabajudores de la zona, donde se midio el conocimiento del
colegio v b percepeion que se tiene sobre este. En la primera luse pudimos observar que la mayorin de los
padres de tumilin ¥ estudiantes desconocian ¢l logo o elemento de identificacion corporativa, por ello a cada
encuestitdo de esta segunda lase se muestra por algin liempo determinado ol logo impreso v los unilormes del
colegio, de cita mancra nos permitié tener una opinidn acertada de los objetivos planteado por I
investigacion.

2.2 Muestra

Se selecciono una muestra de 400 personas leniendo en cuenta que se trabaja con un universo superior a
10.000 habitantes de la localidad de Barrios Unidos, con un margen de error del 5% v una confiahilidad del
95%.

La muestea se obliene con la siguiente ecuacion:

n=(p*“q)/ {t-ffyf



En donde:

p: probabilidad estimada

q: {p-1) probabilidad estimada
¢: porcentaje de error

cv: Cocficiente de Vanacion

n = (50*50)/(5:2)°
n= 400 personas

La cantidad de habitantes de la localidad de Barrios Unidos segin el dltimo censo del ano 2003 es de 236,520
habitantes aproximadamente con un drea de 119035 hectareas con 44 barmios; en educacion tienen 99

calegios privados y 10 distritales.

2.3 Instrumento
Los medios utilizados para recopilar informacion son:

EFncuestas o Padres de Familia

Encuestas a Esludinntes
*  Encuestn final de los habitantes de la localidad
*  Derrotero de preguntas paria Directivos,”’

L4 Awdlisis investigacion exploratorin
241 Andlisis entrevistas de prolundidad

Las entrevistas do prolundidad se aplicaron a4 directivos de la institucion, por medio de estas obtuvimos 1o
stgiiente inlormacion:

Sr. Fernando Murein
Cargo: Rector

Hace 15 abos L cantidad de estudiantes era enorme  para el tamafio de las instalaciones (80D estudiantes), por
tal motivo se pensd terminar con ¢l Coleglo Liceo Catdlico Barrios Unidos y crear una nueva institucion
campesire, inicialmente la idea crn que todos los estudiantes se trasladar a éste nuevo colegio, claro estd, con
un valor més wlto en sus pensiones, pero debido a Lo sitwacion cconomica de la muyorla de log padres de
Familia no se logrd el trasludo completo, por 1o tinto, quedaron funcionando lis dos sedes.

El mntiguo Colegio Liceo Catdlico leva 70 anos de trayectoria y se ha mantenide gracins a los exalumnos,
quicnes son los que realmente dan referencin y canocen sus fortalezas;  por tal motivo ¢l colegio no ve la
necesidad de invertir dinero en publicidad; para nosotros la mejor publicidad es la gente v este es un colegio
d;: estrato tres el cunl seguiremos posicionando en este mismo sepmento v en diferentes localidades, comenta
el rector.

Li sede campestre cuenta con unas instaluciones de B.00D mirs2, con un nivel socio cultural y académico alto,
por le tanto no hay manera de guitarle los méritos adquicidos a a antigua sede la cual esta dirigida a un estrato
totulmente diferente. De igual manera ¢l Colegio ubicado en la Cra 22 no tiene competencia alguni.

El Colegio Licea Catdlico es un centro formativo con énfasis en ¢l desarrollo humano y de valores. El logo o
escudo tiene Ia misma antigledad v es el simbolo por ¢l cual hace muchos aftos se identifica el colegio, por lo
tanto, ¢s necesario conservarlo aunque necesita mejoras.

——————

G
Lin inslrumentng s¢ enconinarmn on ensus



En mi concepto ¢l Director Fernando Murcia rector de las dos instituciones, es esquivo cn dar respucstas; para
él la manera de mancjur ¢l colegio ¢s correcta y tunciona, no conoce a cabalidad las falencias de la sede Cra
22 v tampoco muestra interés por mejorar, €l dejn ¢n manos de Director académico, Coordinador y
orientadora el manejo de la institucion.

Sr. Jorge Gantiva
Cargo: Coordinador

£l Coordinador Jorge Gantiva, tiene ampho conocimiento del Colegio Liceo Catdlico, hace 10 aios se retiro
como docente ¥ a su regreso desempefia ¢l cargo de coordinador, en este tempo a notado gue la institucidn no
hit realizado aingin cambio en el pensum académico y en el aspecto fisico,

Los estudiantes que se encuentran en este momento 286 cumplen con las expectativas ¥ las condiciones que cl
Colegio exige, son personus sanas v siente empoderamiento por su colegio, adicionalmente la institucion
busca que los estudiantes tengan cse sentido de pertenecin con actividades extras en Jas cuales pueden asistir
con sus lnmihares y pasar momentos agradables,

Académicamente el colegio ¢s bueno pero hay que mejorarlo insiste Jorge, el colepio debe ser una escuela
que Tos identifique, hace falta aulas multiples y lidicas, espacios deportivos, laboratorio de ingles, sala para
padres, sala de audiovisnales, Inboratorio de fisica y os necesario realizar unas modilicaciones como ampliar
la cafeterdu, ln emisora, salones de primar, los colores de Lu institucion y actualizar los bibliobancos”.

L:n conclusion el colegio debe empezar a modemizarse, empezando por el logo, claro esta sin dejar atras los
valures y principios religiosos gue los caracleriza y por lo cual muchos de los padres escogen este colegio
parn In educacion de sus hijos,

Srtn. Carolinn Snrrin
Cargo: Orientadora

Este es un Colegio con listorin vy alto nivel wseadémico con  formacion capiritunl en valores vy
scompanamiento individual por estudinnle; el colegio es muy antiguo, por lo linto, necesita actualizucion en
imagen corporativa, planta fisica, colores v decoracion,

Para Carohing los directivos dan mayor priosidad ¢ importancia al Colegio Liceo Catolico Campesire y en esle
momento este Hevandose Tos méritos obtenidos por el calegio antiguo. Cada sede es conocida dependiendo en
el estrato que se encuentre, clro esta, que pare nadie ¢s un secreto que el colegio campestre en mejor
académicamente, 1

El colegio liceo catdlico ubicado on la localidad de Baerios Unidos, por mucho anos identifican como logo su
escicdo o L inicinles del nombre del colegio, ninguna es de su agrdo y las cambiaria totalmente, pero conove
tos niesgos de hacerlo, por lo tanto, 1o dnice que se puede hacer es modemizar,

Su competencia en este momento son los colegios de las cajas de compensacion, Presentacion de las ferias,
Pio X, San Felipe Nery,

Carolina como orientadora de la institucion quiere que el Colegio sea recordido como una institucion (Jue
promueve un proyecta de vida,

' peguetias hibliotecis en cads ssim).



Sr. Juan Pablo Murcia
Cargo: Director Administrative

Juan Pablo es el director encargado del colegio Liceo Catdlico antiguo, se encuentra en contacto directo con
las dos instalaciones, ¢l prefiere Ja sede de Bamrios Uinidos por que el personal que trabaja alli es mas
agradable. Esta sede es una institucion con trayectoria familiar, con un nivel académico bucno y sus costos
son medios, Fsta de acuerdo en que a la plata lisica es necesario realizarie mejoras como también al
laboratario de sistemas, Ie gustarfa crear un laborutorio de idiomas v contar con zonas verdes, pero por la
nbicacion es imposible.

Segin informa Juan Pablo Murcia, ¢l colegio anteriormente realizo publicidad por medio de periddicos,
folletos, volantes y revista de colegios pero por la inversion que se hizo no dio ningan resultado. La dnica
promocién que sc ticne en este momento ¢s pague su afio de pension anticipado y reciba el 5% de descuento
cn su pago.

Para Juan Pablo Murcia ln instituciéon promueve personas productivas, con valores v capaces de crear
cmpresi,

2.4.2 Andlisis ivestigacion exploratoria estadiantes
Variables demograficns:

De 57 estudiantes encuestados gue representan el 100% entre los grados 10 v 11, El 514% comresponde a 31
estudiantes del grado 10 y el 46% corresponde i 26 estudhiuntes del grvdo 1

De los estudiantes encuestados El 33% corresponde a 19 alumnos que viven en la localidad de Barrios
Umdos; El 21%  de los estudiantes viven en Suba, otro 21% reside en la localidad de Enpativa; Bl 5%
corresponde a 3 ulumnos que viven en la localidad de Chapiero; EL 4% viven en la localidad de Fontibon vy
otro 4% en o lecalidad de Usaquén; un porcentaje misimo de los estudiontes esta en Tas localidades de Szl
Cristobal y Sunta fe,

De 57 estudiantes encucstados El 3084 ticnen 16 ahos. E] 28% con 1T anfos: El 21" tienen 15 aflos. El 1225
con 18 atos. 1 3%, 19 aftos v el 2% tienen 21 afos,

Pregunia 1A
LCOmo llegaste al Colegio Liceo Cutdlico?

Los resullados que mas se repiten en cuanto a la manern que los estudinntes Megaron al Colegio Liceo
Catolico fue por medio de los Padres de Familia con un porcentaje del 42%, uunque unie muesin que nos
parece importante mostrar con un 14% de votos son los amigos y 10s que menos se repiten con un porcentije
del 4% Hegaron al colegio por medio de un vecine. Esties la opinidn de los estudiantes de los grados 10y 11,

Pregunta 1B
LPor cual medio diferente a los mencionados Nego ul Colegio Liceo Catdlico?

Cinco de los estudiantes del grado 11 mivieron otro medio para legar al Colegio entee ellos el 60% no tenfan
mas opeiones puri estudinr en otro colegio, un 20% i institucion se encuentea cerca de ln viviends, este
resultado tiene mavor peso en los estdiantes del grado 11 v el 20% restante no recuerda el motivo por ¢l
cuitl se encuentran estudiando en el Calegio Liceo Catdlico.
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Pregunta 2A
. Te gusta el Colegio Liceo Catdlico?

A los estudiantes del grado 10, el 68% dicen 5i ¥ ¢l 32% restante no les gusta el Colegio.
A los estudiantes del grado 11, el 77% i1 y ¢l 23% restante no les gusta ¢l Colegio.

Los resultados que mas se repiten con ¢l 72% de los estudiantes del grado 10 ¥ 11 ¢5 que si les gusia el
Colegio Licco Catdlico.

Pregunta 2B
cPorqué motive le gusta o le desagrada el Colepio Liceo Catdlico?

E1 26% de los estucinntes del graclo 10 les desagrada el colegio por Tns deficiencias que existen en la planta
fisica, es muy viejo y sin zonas verdes, un 3% de la muestra piensa que ha desmejorado ¢l nivel académico v
la Discipling, ¢l 26% les gusta el colegio por el Ambicnte agradable entre Estudiantes, docentes y empleados
de servicios generales, ¢l 29% de los estudiantes piensan que ¢l Colegio tiene un buen nivel académico,
disciplina y lo mas importante ¢s el dnfasis empresarial ¥ el 16% restante de los estudiantes no respanden ¢l
por qué les agrada o desagrada ¢l Colegio.

1 23% de los estudiantes del grado 11 les desagrada el colepio por las deficiencias que existen en Ta planta
lisiea, es muy viep v sin zonus verdes,  on 35% les gusta el colegio por ¢l Ambiente agrmdable entre
Lstudiantes, doventes y empleidos de servicios generales, el 27% de los estudiantes piensan que el Colegio
tiene un buen nivel académicn, discipling y lo mas importante es ¢l énliusis empresarial y ol 15% restante de lo
estndhantes no responden ¢l porque les agrada o desagrada el Colegio Liceo Cutdlico.

P los estudiantes del grado 10 los resultados que mas se repiten con un porcentije del 29%% es el buen nivel
académico, disciplina y énfasis empresarial ¥ ¢l que menos con el 3% son que ¢l Colegio Liceo Cutdlico hy
desmejoradae su mivel académico y la discipling o diferencia de los estudiantes del grado 11 prensan ¢n s
miyorka con un 15% que To mejor es el ambicnto ontre estudinntes, docente y empleados de servicios
generales y el que menas os que el Colegio hadesmejorado su nivel académico v In discipling.

Pregunta JA

JLas instuluciones son un aspecto positivo del Colegio Liceo Catdlico?

Los resultados que mas se repiten con un 26% en total entre los estidinntes del grado 10y 11 ¢5 que los
istilaciones 1o son un aspecto positivo del Colegio Licen Catdlico,

Pregunta 3B

i Loy profesores son un aspecto positive del Calegio Liceo Catolico?

EL52% de los estudiantes del grdo 10 piensan que Los profesores no son un aspecto positivo de Colegio
Liceo Catdlico y el 48% restante piensan que si.

LN 429 de los estudiuntes del grado |1 piensan que los profesores no son un aspecto positivo de Colegio
Liceo Catolico y ¢l 58% restunte picasan que si.
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Pregunta 3C
. La educacitn es un aspecto positivo del Colegio Liceo Catdlico?

El 26% de los estudiantes del grado 10 piensan que la educacion no es un aspecto positive del Colegio v el
T4% picnsan gue la educacion si es un aspecio positivo,

L1 15% de los estudiantes del grado 11 piensan que la educacion no es un aspecto positivo v el 85% piensan
que Ja educacion s1 ¢S un aspecto positivo,

Los resultados que mas se repiten tanto para fos estudiantes del grado 10y 11 ¢s que la educacion
delinitivamente es un aspecto positivo de Colegio Liceo Catdlico.

Pregunta 3D
L Recrencidn es un aspecto positive del Colegio Liceo Catdlico?

La recreacion ne ¢s un aspeeto positivo del Colegio prensan el 7772 de los estudiantes del grado 10 y ¢l 23%,
restante prensan que lan recreneion si €5 un pspecto positvo,

La recreacion no ¢s un aspecto positive del Colegio piensan el 85% de los estudiantes del prado 11 y el 15%
restante prensan que la recrencidn sies un aspecto positivo.

Los resullados que mids se repiten tanto para los estudiantes del prado 10y 11 e5 que ln recreacidn no s un
aspecto positivo del Colegio Liceo Catdlico con un porcentaje del §1%%

Prepunta JE
+Otro nspecto positivo del Colegio Liceo Catdlico?

Los resulindos que mas se repiten tanto para los estudinntes del grado 10 v 11 es que no exisle otro aspecto
positivo del Colegio Liceo Catdlico con un porcentinje del 8%,

Pregunta SV
LOQue atro nspecto positivo tiene ¢l Colegio Liceo Catdlica?

(hros de los aspectos positivos que olrece ¢l Colegio Liceo Catolico sepin algunos de Tos estudiantes del
grado 10 son las sahdes pedagogicas y la convivencin entre profesores, ostudiantes vy empleados
administrativos de Iy institucion cada aspecto con un 50%,

Otros de los aspectos positivos que olicee el Colegio Liceo Catdlico sepun alpunos de los estudinntes del
wrade 11 son las salidas pedagdgicas con un 33% y In convivencia entre prolesores, estudiantes v einplendos
administrativos de la institucion con un 67%.

Para los estudiantes del grado 10 las sulidas pedagagicas v la convivencin liene la misma importancia en
cambio pan: los estudiantes del grado 11 el aspecto positivo principal es I convivencia,

Pregunta

JAspeetos negativos del Colegio Liceo Catdlica?

E190%% de los estudiantes del grado 10 piensan que lus instalaciones son un aspecto negativo de la institucion,

un 3% picnsa que la falta de recursos es un aspecto negativo, el 3% piensan que es la discipling el aspecto
negativo y el otro 3% no dan informacion,



El 81% de los estudiantes del grado |1 piensa que las instalaciones son un aspecto negativo de la institucion,
el 8% la disciplina y el otro 8% piensan que los prolesores son un aspecto negativo.

Los resultados que mis se repiten con un 86% entre los estudiantes de 10 v 11 es gue las instalacianes son s
aspecto negativo del Colegio Liceo Catdlico,

Pregunta §
«Cambios del aspecto fisico Calegio Liceo Catdlico?

E148% de los estudiantes del grado 10 picnsi que es necesario cambiar Ia Infraestenctur del Colegio. ¢l 29%
adecuar los salones, parcdes, tableros ¥ pupitres, ¢l 19% ampliarlo adicionando canchas y zonas verdes y ol
otro 3% no da ninguna informacion.

£ 38% de los estudiantes del grado 11 piensa que ¢l necesario cambiar la Infracstiuctura del Colegio, el 31%
adecuar los salanes, paredes, tableros v pupitres, ¢l 23% ampliarlo adicionando canchas v zonas verdes.

Los resultados que mis se repiten entre Jos estudiantes de 10 y 11 con un 44% es el cambio total de la
mfracstructura y ¢l que menos se repite son colocar la enlermeria o no realizar ningin cambio o la institucién.

Pregunin 6A
JENuniforme del Caolegio es agradahle?

Eluniforme del Colegio Liceo Catdlico es agradable para un 194 de los estudiantes del graddo 10 a diferencia
del N,

Elunitorme del Cologio Liceo Catdlico es agradable para ol $8% de los estudiantes del grado 11w diferencia
del 42%,

Los resullados que mils se repiten en los estudintes del grado 10 son que ol uniforme del Colegio Liceo
Catdlico, no es agrnduble con un 90%, o diferencin para los estudiantes del grado 11 ¢l Unitorme del Colegio
st les agrada con un porcentaje del S8%.

Fregunta 613
JPorque motivo le ngrada o desagrada el uniforme del Coleplo?

ALV de los estudiontes de grado 10 les desagrady anicamento In sudadern. 11 23% les desaprada tanto ¢l
uniforme comao la sudadern. El 13% les desagrada el saco del uniforme de diado. 11 10% no responde, A un

Yo les pustn pero debertan mejonarlo. Bl otro 6% les parece el uniforme apropiado y el 3% restante les
desagrundu el unitorme de diario.

AL 3195 de los estudinntes del grdo 11 les desngrada inicamente la sudadera, Bl 12% les desagrada o el
uniforme como ln sudadera, Bl 15% les desagrada el saco del unitorme de diario. EI 12% no rosponde. A un
1 3% Jes gusta pero deherlan mejoruro y el otro 15% les parece ¢l unilorme aproplado.

Los resultados que mas se repiten tanto en los estudinntes de 10 como en los de 11 es que les desagrada la
sudadera del Colegio Liceo Catdlico.



Pregunta TA
JCambiarian el Color de los Uniformes?

El 71%% de los estudiantes del grado 10 si cambiarian ¢l color de los uniformes ¥ ¢l 29% no lo cambiarian.
[:] 58%a de los estudiantes del grado 11 si cambiarian ¢l color de los uniformes v ¢l 42% No lo cambiarian.

Los resultados que mis se repiten en los estudiantes del grado 10 y 11 es que cambiarian €] color de los
uniformes del Colegio Liceo Catalico.

Pregunta 713
;Cambiarian ¢l material de los Uniformes?

1 65% de los estwchintes del grado 11 si cambiartan el material del uniforme de Colegio Licco Catdheo v el
35% no lo cambiaria,

[E77% de los estudinntes del grado 11 si cambiarian el material del uniforme de Colegio Liceo Catdlico v el
231% no lo combiarla,

Los resultados que mits se repiten entre los estudiantes de 10 v 11 es que si estan de acuerdo con cambiar cl
mateninl del untforme del Colegio Liceo Catdlico.

Pregunta 7C
LJOambiarian otro aspecto de os Uniformes?

No cambiarian otro aspecto del unitorme del Colegio el 68% de los estudinnies del grado 10 y el 32% s
cambiarian otro aspocto,

No cambiarian otro aspecto del uniforme del Colegio el 85% de los estudinntes del grado 11 y el 15% Si
cambiarian otro aspecto,

Los resultedos que mis se sepiten en los estudiantes de 10y 11 es no combing otro aspecto del unitorme del
Colegio Licen Catdlico.

Pregunta 7D
LQue olre aspecto canmbiarian del uniforme del Coleglo Liceo Catdlico?

Para los estudiontes del grado 10 los resultados que mas se repiten son el cambio de todn la sudaders v el
disefio del uniforme y la sudadera con un 44% cadn uno; en cambio los estudiantes de 11 no cambiarfan
ningun otro aspecto de los uniformes,

Prepunta 4
JDeseripeidn del loga del Colegio Licco Cutdlico?

Un 19% de los estudiantes del grado 10 describe ¢l logo con las letras 1, v C, ¢l 6% lo describen como un
cscudo con libro y antorcha, un 35% dan cualidades del logo otro 23% describen ¢l logo con defectos v e
H0% restante no dun intormacion del logo,

Un 15% de los estudiantes del grado 11 describe ¢l logo con las letras Ly C, ¢l 19% lo describen como un
escudo con libro y antorche, un 31% dan cualidades del logo otro 31% describen ¢l logo con defectos, ¢l 4%
restante no lo recuerdan,
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Los resultados que mas se repiten para los estudiantes del grado 10 y 11 son coalidades del logo,

Pregunta 9
+Cambios en el Logo del Colegio Liceo Catdlico?

El 107 de los estudiantes del grado 10 cambiarian todo el logoe, el 19%% cambiarian el estilo de Ia Jeta, un
13% cambiarian ¢l color del logo, ¢l 6% modemizaria ¢l logo, un 39% no le cambiarlan nada y el 13%
restante no dan informacion del logo,

L1 16% de los estuciantes del grado 11 combiarian todo ¢l logo, el 4% cambiarian ¢l estilo de la letra, un 2%
cambiarian ¢l color del logo, el 20 modermizaria el logo y ¢ 40% restante no le cambiarfan nada.

Los resullados que mas se repiten ¢n los estudiantes de 10 y 11 ¢s no cambiarle nada al logo.

Pregunta 10A

JQue color identifica al Colegio Liceo Catdlico?

1 3% de los estudiantes del grado 10 sdentifican ¢l Colegio Liceo Cutdlico con el color café, ¢l 90% con ¢l
color azul, ¢l 3% ¢on ¢l color mmunillo ¥ ¢l 1% restante con otro color

£ 4% de los estudiantes del prado 11 slentifican ¢l Colegio Licco Catdlico con el color enlé, ¢l 85% con ol
color azul, ¢l 8% con ¢l color amanllo y ¢l 1% restante con oteo color,

Los resultados que mis se repiten en los estudiantes del grado 10y 11 es que el color con el que identifican al
Colegio Liceo Catdlico es el azul,
Preguntia TOB

L Que otre color identifica al Colegio?

L S0% de los estudinntes del gracdo 10 identifican al Colegio Lwcen Ctdlico con ¢l color negro v el olro 5025
con el color blanco,

EL 0% de Tos estudiantes del grado 11 identifican al Colegio Licea Catdlico con ¢l color blunco.

Los resuliados que mids se repiten con los 2 prados son que ¢l otro color can el cunl dentifican al Colegio
Liceo Catdhco es ¢l blimeo,

Pregunta LA

LRecuerda publicidad del Colegio Liceo eatdlica?

EL81% de los estudiantes del grado 10 no recuerda publicidad del Colegio v el 19% restamie si recuerdn
publicidud del Colegio Liceo Catdlicn,

EL 69% de los estudiantes del grado 1] no recuenda publicidad del Colegio v el 31% restante si recuerda
publicidad del Colegio Liceo Catdlico,

Los resultados que mis se repiten anto para estudiantes del grado 10y 11 es que no recuerdan publividad de)
Colegio Liceo Catdlico.
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Pregunta 11B
<En donde recuerda publicidad del Colegio Liceo Catélico?

El 33% de los estudiantes del grado 10 recuerdan publicidad por medio del directorio telefénico. E1 17%
recucrdan publicidad en ¢l periddico. EI 1724 recuerdan publicidad de Ta TV y ¢l 33% restante no responden,

El 57% de los estudiantes del grado 11 recuerdan publicidad por medio de la TV, el 299 recucrdan
publicidad por medio de vallas publicitarias. E1 14% recuerdan publicidad por la pared del Colegio Liceo
Catdlico,

Los datos que mas se repiten en los estudiantes del grado 10 es haber visto publicidad por medio del
directorio telefonico v los estudiantes del grado 11 recuerdan publicidad por medio de la 1V,

2.4.3 Andlisis investigacion exploratoria Padres de Familia

Varinbles demoprificas:

De 36 Padres de Familin encuestados que represemtan el 10886, El 47% son emplendos, el 39%
independiente, ¢l 11" amas de casa y ¢l 1% restante son pensionudos.

El 53% tienen mas de 40 nitos, of 28% so encuentran entre 37 a 40 ahos, ¢l 17% de 26 a 36 afios y el 3%
restante de 18 a 25 nitos,

L1 A4% son casados, el 31% viven en unidn libre, ¢l 11% son solteros, otro 1% son separados v el 1%,
restante son viudos.

LD 53% pertenccen o lu lovalidad Barrios Unidos, entre Engativa y Suba cadi uno con el 1%, T localidad do

Usaquén con un 8%, las localidades de Kennedy y Chapinero cada uni con 6% y por ultimo lus localidades de
Sin Crastabal y Martires cada uni con un 3% restante.

Pregunta |
cNivel de satisfaccion que tiene los padres de familia con ¢l Colepio Liceo Catdlica?

Ed RS de los Padres de Familin con edid entee 18 a 25 alios se encuentran insatisfechos con el Colegio
Leceon Cutdlico.

L:E 6 F%% de Tos Padres de Familia con edid entee 26 0 36 anos se encuentran satisfechos con el Colego y ol
33% restante se encuentran totilmente satisfechos con el Colegio Licoo Catdlico.,

LN 10% de los Padies de Familia con edind entre 37 & 40 aflos se encuentian insatistechos con c Colegio, el
604 sutislecha v el 30% restante se encuentrn tolalmente satisfechos can vl Colegio Liceo Catdlico,

El 5% de los Padres de Familin con mas de 4D afos se encuentran insatisfechos con el Colegio, ¢l 63%
satislecho y el 329% restante se encuentran tolalmente satisfechos con el Colegio Liceo Catdlico,

EL61% de L totwlidad de los Padres de Fumilia se encuentran satisfechos con la institucion.
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Pregunta 2A
JCumplimiento del colegio con las expectativas de los padres?

Para los padres con edades comprendidas entre 18 a 25 afos ¢l Colegio Liceo Catélico no ha cumplide con
sus expectativas.

Para los padres con edades comprendidas entre 26 a 36 afos ol Colegio Liceo Catélico si ha cumplido con sus
expectiativas.

Para los padres con edades comprendidas entre 37 a 40 aios ¢l Colegio Liceo Catolico ha cumplido con Jas
expectativas de un 9056 a diferencia del 10% restante que apinan lo contiario,

I"ara los padres con edades de mis de 40 aftos ¢l Colegio Liceo Catdlico ha cumplido con las expectativas de
un 4% a diferencia del 1625 restante que opinan lo contrario,

Para la mayorla de los Padres de Familia con un poreentaje de 86%, el Colegio Liceo Catolico ha cumplido
COM SUS expecttivas.

Pregunta 2B
+Ruziom por Ia cunl ¢l colegio ha cumplido o no sus expectativas?

Para los padres con edades entre 18 a 25 afos ef colegio no cumple con sus expectativas por las deliciencias
en el cuerpo docente y In Tnlta de exigencia en T discipling,

Pari los padres con edades entre 26 a 36 anuos, un 31% ¢l colegio si ha cumplido con sus expectitivas por la
tormacion en valores con inlluencin catdhica, el 17% por In preocupacion por aumentar su conocimiento ¥
mivel neadémico, un 17% por la solidez en el cuerpo docente y el 33% restante no opina.

I"ara los pudres con edades entre 37 a 40 afos, un 107 ¢l colepio s ha cumplido con sus expectntivas por I
lormacion en valores con influencia cutolien, el S0% por la preocupacion por sumentar su conocimicnto y
nivel acmdéntica, un 10% por lu solidez en el euerpo docente y ¢l 30% restante no opina,

PPany tos padres conomas de 40 aflos, un 11% el colegio si ha cumplido con sus expectativas por ln fonmaciin
cn valores con mlluencia cntdlicn, el 32% por la preocupacion por aumentar su conocimiento v nivel
teadémico, un 5% por la solides en ¢l cuerpo dacente, ¢l 21% opina que no cumple con sus expectntivay o

s deficiencias en el cuerpo docente y el 32% restante no oping,
Los Padres de Familia vpinan que ¢l colegio si cumple con sus expectitivas yva que se Preacupan por

aumentar su conocimiento ¥ nivel académico a diterencia de In Solidez en el cuerpo docente VoSeumienio
constante,

Pregunta JA
Lo cconomia fue ¢l motive por el cunl escogit el Colegio Liceo Catdlico?

e 18 a 25 aitos de edad los padres de familia no escogieron el Calegin Liceo Catdlico par la economia upina
el 100%,

De 26 u 36 uftos de edad los padres de lTamilia no escogieron ¢l Colegio Liceo Catdlico por la cconomia opina
¢l 100%%.

De 37 4 40 anos de edad los padres de familin no escogicron ¢l Colegio Licea Catdlico por ln economia oping
el 100%,
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De los padres con mas de 40 aflos de edad ¢ 32% opina que ¢l motivo por el que escogicron ¢l colegio licco
catolico fue por la economia a diferencin de 68% que opinan lo contrario.

Ll 83% de los Padres de Familia opinan que la economia no es ¢l aspecto principal por el cual escogen el
Colegio.
Pregunta 3B

+El mivel académico es el motivo por el cual escogid ¢l Colegio Liceo Catdlica?

e 18 a 25 anos de edad los Padres de Familia no escogicron ¢l Colegio Licco Catdlico por ¢l nivel
acaddmico opinin el 100%,

De 26 a 36 anos de Ta edad, ¢l 83% opinit que el motivo por el que escogicron el colegio liceo catdlico fue por
el mvel académico a diferencia de 17% que opinan lo contrario.

e 37 2 40 anos de Tn edad, el 50% opina que ¢l motivo por el que escogieron el culegin licoo catdlico fue por
el nivel académico a diferencia de 50% que opiman o contrario,

De los padres con mas de 40 aftos de edad €1 53% apina que ¢l motivo por el que escopicron ¢l colopin liceo
catdlico fue por el mivel académico a diferencia del 47% que opinan lo contrario.

Para los Padres de Familia el mvel académico es el motive principal, por el cual escopen ¢l Colegio.
Pregunta 3C
oL enlidad de docentes es el motivo por el cunl eseopio el Colegio Licen Catdlico?

De 18 a 25 anos de edad los Padres de Familin no escogicron ¢l Colegio Liceo Catdlico por la calidad de los
docentes opin el 10075

De 26 a 36 ahos de ln cdad, of 100% opina que el motivo por el que escogicron el Colegio Liceo Catdlico no
e por ln calidad de los docentes.

ﬁ' 3 L] - W s ] L] w
De 37 0 A0 whos de Tn edad, el 100% opina que ¢l mativo por ¢l que escopicron ¢l € olegio Liceo Cutdlica no
tue por la calidud de los docentes,

De Tos Padres con mas de 40 anos de edad ¢l 16% opina que el motivo por el que escogicron el colegio liceo
catalico tue por L calidad de los docentes a diferencin del 84% que opinan lo contrario,

1 92% de los Padres de Familin no escogen al Colegio Liceo Cartalico por la calidad del docente.
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Pregunta 3D
. Los valores s ¢l mativo por ¢l cual escogid ¢l Colegio Liceo Catélico?

De 18 a 25 anos de edad los Padres de Familia no escogicron el Colegio Licee Catdlico por los valores opina
¢l 1007,

De 26 a 36 afos de la edad, el 67% opina que ¢l motivo por ¢l que escogicron ¢l Celegio Liceo Catdlico fue
por los valores de la institucidn a diferencia de 33% que opinan lo contrario.

De 37 a 40 ahos de la edad, ¢l 50% opina que ¢l motivo por ¢l que escogicron ¢l Calegio Liceo Catdlico fue
por los valores de la institucian a diferencia de 50% que opman lo contrario.

De los pudres con mas de 40 aitos de edad el 37% opina que ¢l motivo por el que escogicron el Colegio Liceo
Catdlico fue por los valores morales de o mstilucion a dilerencia de 63%% que opinan lo contrario,

Los resultados mds repetitivos con un 56% son o escoger al Colegio Liceo Cutdlico por los valores de la

institueion, nungue la diferencia no es muy representativa,
Pregunta 3E
LLa teenologin es el motivo por el cunl escogid el Colegio Liceo Catdlico?

De I8 a 25 anos de cdad los Padres de Familia no escogicron el Colegio Liceo Catdlico por In tecnologia
omna el 1D0%,,

De 26 1 36 afios de edad los Padres de Familin no escogicron ol Colegio Liceo Catdlico por ln teenologin

LS

opini el 100%,

De 37 a 20 afos de edad los Padres de Familin no escogicron el Colegio Liceo Catdlico pae la teenologii
apini el 100%,

De los padees con mas do 40 afos de edad el 5% opina que ol motavo por el que escogieron ¢l colegio liceo
catdlico. Fue por s teenologla o dilerencia de 95% que opinan 1o contrario,

Podemos conclur gue el 97 de los Padres de Familia del Colegio Liceo Catdlico no considenin como una
fortlesn In tecnologin de la institucion.
Preguntu MF

LOtros motivo por el cual escogld el Colegio Liceo Catdlico?

De 18 a 25 anos de edud los Padres de Familin si escogieron ¢l Colegio Liceo Caldlico Por OO mative oping
el 100%,

e 26 a 36 anos de edad los Padres de Familin no escogicron el Colegio Liceo Catélico por otro molivo opina
el 100%,

De 37 a 40 anos de la edad, €] 1075 opina que el motivo por el que escogieron el Colegio Liceo Catdlico fue
por otre motive a diferencia de 90% que opinan lo contragio,

D¢ los padres con mas de 40 anos de edad ¢l 21% opina que el motivo por el que escogicron el Colegio Liceo
Catolico fue por otro motivo a diferencin de 79% que opinan lo conlririo.

Parn el 83% de los Padres de Familia no existe otro motivo por el cual escogen la institucién.
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Pregunta 3G
:Porque otro motivo escogib al Colegio Liceo Catélico?

El 100%% de los Padres de Familia con edad entre 18 a 25 afos Hlegaron al Colegio Liceo Catdlico por cercanta
a la vivienda.

El 100% de los Padres de Familia con edad entre 37 a 40 afos llegaron al Colegio Liceo Catdlico por
recomendacion de personas vinculadas,

Il 25% de los Padres de Familia con méas de 40 anos llegaron al Colegio Liceo Catdlico por cercanla a la
vivienda v ¢l 75% restante por recomendacion de personas vinculadas,

Otros de los motivos de una pequena parte de los Padres de Familia es conocer o llegar al Colegio por medio
de otros personas vinculndas.

Pregunta 4
JFortalezas y virtudes del Colegio Liceo Catdlico?

L 100% de Tos padres con edad de 18 a 25 aftos piensan que una de Tas fortalezas mds importantes del colegio
cs la Eduecacion en Valores v el mivel académico.

El 67% de los padres con edad de 26 a 36 anos piensan que una de las fortalezas mds importanies del colegio
os In BEducacion en Valores y el nivel ncadémico, ¢l oo 17% su vitud es Proyecto téenico empresarial ¢
mtegracion con la famila y el 177% restante piensan gue es la Calidad del docente vy empleados de Ta
nstitucion

L 60% de los padres con edad de 37 o 40 ahos piensan que una de las forstalezas mas importantes del colegio
es ln Bducacion en Valores y el mivel acaddémico, el otro 20% su vintud es Proyecto tdenico empresarial ¢
integracton con la familia y ¢ 20% restante no dan su opinion,

El 63% de tos padres con edad de mis de 40 afios piensan que una de Tas Tortalezas mis importantes del
colegio es la Educncidn en Valores y el nivel académico, el otro 1% su vintud es Provecto téenico
cmpresarial ¢ integrucion con ln familia, el 21% Caolidad del docente y empleados de T institucion y el 5%
restante por Ly disciplin.

El 64% de los Padres encuestados opinan que ln fortaleza que tiene el Colegio os e Pducacion en Valores v
nivel académico y la que menos prioridad tiene con un 1% ex la discipling,

Pregunta §
cAspecto que cambiarinn los Padres de Familin del Colegio Liceo Catdlico?

L1 100% de los padres con edad de 18 a 25 anos realizartun Mejoras en Planta Fisica, Aulas especializadas v
lecnologin.

1 67% de los padres con edad de 26 a 36 abos, realizarian Mejoras en Planta Fisica, Aulas especializadas y
teenolegla del colegio, €l 17% cambiarian al Rector y planta docente y el 17% restante no le realizarin ningin
¢cambio,

EF10% de los padres con edad de 37 a 40 anos, realizasian Mejoras en Planta Fisica, Aulas especializadas y

teenologla del colegio, el 10% cambiarian al Recter y planta docente, otro 10% cambinsian la discipling, un
10% el valor de lu pensiion, el 30% no realizarian ningin cambio y el 30% restante ne da informacian.
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El 55% dec los padres con mas de 40 afios, realizarian Mcjoras en planta fisica, Aulas especializadas,
tecnologla del colegio, el 16% cambiarian al Reclor y planta docente, otro 11% cambiarian la disciplina, ¢l
I 6% no realizarian ningin cambio v el 5% restante no dan informacion.

Los resultados que mis se repiten con un 44% cs realizar mejoras en la planta fisica v Ia que menos repetiliva
el valor de la pension,

Pregunta 6
Chmo los Padres de Familia se enteraron de la existencia del Colegio Licco Catélica?

Los padres con edad de 18 - 25 nitos, ¢l 100% sc enteraron de la existencia del colegio Liceo Catolico pos
vivir en fa zona,

Los padres con edad de 26 - 36 afos, ¢l 17% se enteraron de I existencia del colegio Liceo Catélico por Ia
publicidad, ¢l 33% por medio de referidos, el 50% restante por vivir en la zona,

Los padres con edad de 37 - 4D afios, €] 20% se enteraron de la existencia del colegio Licco Catédlico por In
publicidad, ¢l 70 por medio de referidos, ¢l 107 restante no da informacion

Los padres con edid de mas de 40 ahos, el 63% se enteruron de Ta existencia del colegio Liceo Catalico o1
media de referidos, el 26% por vivir en 1 zona v el 1% restante no da informuacion,

Los resultucos que mis se repiten con un 58% cos llegar al colegio por medio de referidos y ¢l que menos [rog
publicidiad.
Preguntn 7

JElementos que los padres recuerdan como identificacion del Colegia?

Ll 1007% de los Padries de Familia con rango de edud de 18 o 25 aftos recnerdan todos los elementos de
ienteficacion del colepio.

£l 83% de los Padres de Familin con rngo de edad dde 26 o 36 afos recuerdian como elemento de
identificacion del colegio el unitorme y ol 1 7% restante recuerdan todos 1o elemeontos de identilicacion,

EV 20% de los Padres de Familia con mngo de edad de 37 a 40 atos recucrdan como elemento de
identilicacion del colegio el logo, el 60% el uniforme y el 10% restante no da informacion.

El 32% de los Padres de Familia con rango de edad de mas de 40 aflos recuerdan como clemento de
tentificacion del colegio ¢l logo, ¢l 53% el uniforme, un 5% los calores v el 119 wodos los elementas

Elelemento de identificacion con ¢l cunl nsocian al Colegio son los uniformes.

Preguntn 8

LElementos del logo recordado por los padres?

Los padres con edud de 18 - 25 afos, el 100% describen el logo como un escudo con antorchi,

Los padres con edad de 26 - 36 anos, el 17% describen el logo como un escudo con untorcha, el 33% con las
letras Ly C, el 17% como una figura riangular v el 33% restante no lo recierdan,

L.os padres con edad de 37 - 40 afos, ¢l 10% describen ¢l logo como un escudo con antorcha, el 10% con las
letras Ly C, el 10% como una figura triangular y ¢l 70% restante no lo recucrdan.
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Los padres con edad de mas de 40 ahos, ¢l 42% describen el logo como un escudo con antorcha, el 26% con
los Jetras Ly C, el | 1% como una figura triangular v el 219 restante no lo recuerdan.

i.2 mayoria de los Padres de Familia ne recucrdan ¢l loge de la institucion.

Pregunta 9A
Color de recordaciin del Colegio Liceo Catdlico?

El 100% de los Padres de Familia con rango de edad de 18 a 25 afos recuerdun al Colegio Liceo Catdlico con
¢l color azul,

El 100% de los Padres de Farmilia con rango de edicl de 26 a 36 aios recucrdan al Colegio Licco Catolico con
¢l eolor azul,

E1907% de los Padres de Famihia con rango de edad de 37 a 40 afos recuerdan al Colegio Licco Catdlico con
¢l color azul v ¢l 10% con otro color.

1 89% de los Padres de Familin con rango de edad de mas de 40 afos recuerdan al Colepio Liceo Catdlico
con el color nzul y el 11% con otro calor,

Los padres de Familia asocion ¢l Color azul con [ institucion,
Pregunta 913
JCan cual otre color asemejn el Colegio Liceo Catdlico?

EL 100 de los Padres de Familia con rango de edad de 18 a 25 afos recuerdan al Colegio Liceo Catdlico con
cl color blanco,

EL 50% de los Padres de Familia con rango de edad de 37 0 40 anos recuerdin al Colegio Liceo Catolico con
el color gris y ¢l 0% restante con el blanco,

EFAD% de los Padres de Familia con sango de edad de mis de 40 whos recuendan ol Colegio Liceo Catdlico
con el color gris, 0% recuerdan con el hlanco y ol 2096 con ¢l color amarillo,

(Oteo de los colores con el cual recuerdan al Colegio es el Blanco,
Preguntn 11
LConoce publicidad del Colegio Liceo Catdlicn?

L1 100% de los padres con edades comprendidas entre 18 a 25 afios no conocen publicidad del Colegin Liceo
Catdlico.

Ll 33% de los padres con edades comprendidas entre 26 a 36 ahos conocen publicidad det colegio a diferencig
del 67% de los padres que nunca has visto publicidad del Colegio Liceo Catdlico.

EL40% de los padres con edides comprendidas entre 37 a 40 afos conocen publicidad del colegio a diferencia
del 60% de los padres gue nunca han visto publicidad del Colegio Liceo Catolico.

EL42% de los padres con mas de 40 ahos conocen publicidad del calegio a diferencia del 58% de los padres
que nunca han visto publicided del Colegio Liceo Catdlico.

Podemos observar que la mayoria de los Padres de Familia no conocen publicidad del Colegio Liceo Catdlico.
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Pregunta 12
+Medios en los cuales ha visto publicidad del Colegio Liceo Catdlico?

Ll 60% de los padres con edades comprendidas entre 26 a 36 ahos han visto publicidad del Colegio Licen
Catdlico por vallas y <] 40 25 restante en folletos,

Ll 13% de los padres con edades comprendidas entre 37 a 40 anos han visto publicidad del Colegio Liceo
Catdhico por Television, el 38 %5 en vallas v el 50% restante en folletos.

EI 17% de los padres con més de 40 anos han visto publicidad del Colegio Licco Catolico por Television, ¢l
0 %% en vallas v el 33% restante cn follctos.

1 4294 de los padres con més de 40 anos conocen publicidad del colegio a diferencia del 58% de los padres
que nunca han visto publicidad del Colegio Liceo Catdlico.

La mavorin de los padres de familia encuestados han visto publicidad del Colegio Liceo Catdlico ean Vallas,

Preguntin 13
2O0pinion de los Padres de Familia con respecto al uniforme?

1 100% de los Padres de Familin con edades entre 18 a 25 alos Tes gusta los uniformes del Colegio,

B2 50% de Tos Padres de Familin con edades entre 26 a 36 aftos les gosti ol uniforme, ol 17% les pusta pero le
cambiarian alge v ¢l 13% restante no les pusta,

1 80% de los Padres de Familia con edades entee 37 a A0 aftos les pusta el nntforme y ¢l 20% restante no dan
ninguna nlomacion,

1 68% de los Padres de Familia con mas de 40 anos les gosta ¢l unitorme v al 329 restante les gusta pero le
cambiarian algo.

AL mayorta de los Padres de Familin Tes gustan los unilormes del Colegio Liceo Catdlico,

Preguntn 14
2Que apinan del aspecto fisico del Colegio Licen Catdlico?

L1 1007 de los Padees de Familin con edad entre 18 0 23 anos les desagriadda el aspecto fisico del colegio
porgue tiene pocao espacio, no existen anlas hdicas v zonas verndes,

B 17% de los Padres de Familin con edad entre 26 0 36 anos les parcee bueno ¢l aspecto fisico, al 33% les
parece bueno pere hay gque reslizar mejoras, al 33% les desagrada v el 17% restante les desagradi por ¢l poco
¢Spacto, no ener areas ldicas y zonas verdes,

L1 20%% de los Madres de Famlia con edad entre 37 a 40 aftos les parcce bueno el aspecto tiswco, al 40% les
parece bueno pero hay realizar mejons, al 202 les desagrada por tener paco cspacio, no tener aulas ladicas,
zanas verdes y el 20% restante no dan informacion.

EL 1% de los Padres de Familia con mas de 40 aftos les parece bueno el aspecto fisico, al 32% les parece
bueno pero hay renlizar mejoras, al 32% les desagrada, al 26% restante les desagrada por tener poco espacio
no tener aulas lidicas v zonas verdes,

Un 33% opinun que el aspecto [isico es bueno pero hay que realizarle mejoras nungque con muy poca
dilerencia con un 25% de los encucstados que piensan que exisle muy poco espicio, no ticne zonas verdes v
areas ladicas.

22



2.5 Andlisis investigacion concluvente de Ia localidad,

Variables Demograficas:

La mavoria de las personas encuestadas con un porcentaje del 31% corresponde a edades entre 18 a 25 aios,
el 30% entre 26 a 36 anos, un 207 entre 37 a 40 afos v por ultimo con un 19% las personas con mas de 40
ahos.

El 6125 de los encucstados residen en la lecalidad de Barrios Unidos, ¢l 15% cn la localidad de Engativa, un

13% en Ja localidad de Suba y las localidades de Fontibon, Chapinero. San Cristébal v Usaquén cada una con
un 3%.

Pregunta |
+Ha escuchado hablar del Colegio Liceo Catdlico?

La mavoria con un 68% de los residentes de Tn localidad de Barrios Umidos Si han escuchado hablar del
Colegio Liceo Catdlico contra un 32% de los encuestados que dicen No conocer del Colepio,

El 70% de los residentes de la localidad de Engativa Si han escuchado hablar del Colegio Liceo Catdlico
contra un 0% de los encuestados que dicen No conocer del Colegio.

Para el 66% de los residentes de la localidad de Suba Si han escuchado hablar del Colegio Licen Catdlico
contra un 34% de los encuestados gque dicen No conocer del Colegio,

La mayorie con un 69% de los residentes de T localidad de Fontibon Si han escuchido hablar del Colegio
Liceo Catohico contra un 31% de Tos encaestiados que dicen No conocer del Colegio.

EL 62% de los residentes de Ia localidad de Chapinero No hun eseuchado hablar del Colegio Liceo Cudlico
contrn un 38% de los encuestados que dicen Si conocer del Colegio

Parz tin 602 de los sesidentes de Ia localidid de San Cristobal Si han escuchado hublar del Colegio Liceo
Catdlico contrn un 4075 de los encuestados que dicen No conocer del Calegin,

La mayorta con un 91% de los resudentes de Tn localidad de Usagquén Sihan escuchada hablar del Colepio
Liceo Catdhico contra un 9%, de los encuestndos que dicen No conecer del Calegan

Podemos atinmar con un 68% de encuestados que Si han escuchudo hublar del Colegio,
Preguntn 2
cAlgan familinr estudin en ¢l Colegio Liceo Catdlica?

En la localidad de Barnos Lintdos un 24% de las personas encuestadas Si tiene aun familiae estudiando en ¢l
Colegio Liceo Catdlico ¥ No el 76% restante.

L A2% de los encuestados Si tiene aun Familior estudiando en el Colegio Liceo Catélico v No ¢l $8%
restante de la localidad de Engativa,

La mayoria de los encuestados de la localidad de Suba con un 72% No tienen ningin familiar estudiando cn ¢)
Colegio Liceo Catdlico v el 28% faltante Si.

tn la localidad de Fontibon un 38% de lns personas encuestadus Si tiene aun familiar estudiande en ¢l
Colegio Licca Catélico v No el 62% restante.
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Ll 23% dc los encuestados Si tiene aun Familiar estudiando en el Colegio Liceo Catélico v No ¢l 77%
restante de la localidad de Chapinero.,

La mayoria de los encuestados de la localidad de San Cristébal con un 70% No tienen ninegan familiar
estudiande en ¢l Colegio Liceo Catdhico y el 30%6 faltante Si.

En la localidad de Usaquén el 64% de los encuestados No tiene ningin familiar estudiando en ¢l Colegio y Si
el 36%% restante.

Un 72% de los encuestados Na liene ningan familiar estudiando en el Colegio Liceo Catdlico.

Pregunta 3
2 Conoce alguno de los Colegios mencionados?

Un 78% de las personas encuestadas Si han escuchndo o conocen de los Colegios mencionados o
Continuacidén;

Un 28% conocen u Nuestra Scftora de In Chiguinguira,
11 20%% conocen el Liceo Henmano Miguel de la Salle,
I 25% conucen cf Colegio San Felipe Nery,

Un 4% conacen al Colegio Santa Rosa de Lima,

1 18% conocen el Liceo Pedagiogico.

Y el 19% restante conocen el Colegio Marillac.

Preguntn 4
JConoce In ubleacion del Calegio Liceo Catdlico?

L1 72% de las personas encuestadas de la localidad do Barsios Unidos saben que cl Colegio Liceo Cutolico so
encuenins ubicado en la calle 80, €] 23% no sabe y ol 5% conocen el Colegio sede cimpestre.

El 75% de las personas encuestadas de 1o localidad de Engativi saben que ¢l Colegio Liceo Catolico se
encucntrn ubicado en la calle 8D, ¢l 23% no sube v el 2% conocen el Cole o sede campestie,

1 80% de las personas encuestadas de la localidad de Suby siaben que ¢l Coleglo Liceo Caldlico se encuenten
ubtcado en la calle 80, ¢l 18% no sabe y ¢l 2% conocen ol Colegio sede campestre,

Ll 85% de las personas encuestadas de lu localided de Fomibon saben que ¢l Colegio Liceo Catdlico se
cncuentr ubicado en la calle 80 y el 15% no sabe su ubicacion,

.." ﬁ" § 5 ¥ . . e - F = ret w [ - -
El 6% de las personas encuestadas de In localided de Chapinero saben que el Colegio Liceo Catdlico se
encuentri ubicado en la calle 80, el 46% no sabe y ¢l 8% conocen ¢l Colegio sede campestre

El 4075 de |II:!i peesonis encuestadas de e focalidad de San Cristébal saben que ¢l Colegio Liceo Cntélico se
encuentrs ubicado en la calle 80, ¢l 30% no sabe y ¢l 30% conacen ¢) Colegio sede campestre,

. 1 e El B
LI 55% de Ins personus encuesticdas de la lacalidad de Usaguén saben (que el Colegio Liceo Catdlico se
encuentrit ubicado en la calle 80, ¢l 18% no sabe y el 27% conocen el Colegio sede campestre.

Podemos afirmar que la mayorla de los encuestados con el 72% conocen la ubicacién del Caolegin Licen
Catdlico, '
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Pregunta 5
<Matricularia a sus hijos en el Colegio Liceo Catblico?

En Ia localidad de Barnos Unidos ¢l 51% Si matricularia a sus hijos en el Colegio Liceo Catdlico v un 49%
Nao.

El §2% Si matricularian a sus hijos ¢n ¢l Colegio v el 48% No, esta es la apinién de los habitantes de Ia
localidad de Engativa.

El 30% de las personas de la localidad de Suba Si matricuiarian a sus hijos en ¢l Calegio Liceo Catélico y No
el T0% restante,

En la localidad de Fontibon la mayoria de encuestados con un 69% No matricularia a sus hijos y ¢l 31% Si
los matricularian en ¢l Colegio Liceo Catdlico.

En Ia localidad de Chapinero ¢l 31% St matncularta & sus hijos en ¢l Colegio Liceo Catdlico, un 62% No v ¢l
§%% restante no responden,

ED o0% Stomatricularian o sps hijos en ¢l Colegio v el 40% No, esta es la opimion de los habitantes de In
localidad de San Cristdbal.

EL 64" de las personas de la localidad de Usiguén Siomatacalarfan a sus hijos en el Colegio Liceo Catolico v
No ¢l 36 % restante,

La mayoria de los encuestados con un 32% No matricularian a sus hijos en ¢l Colegio Liceo Catdlico,

Preguntn G
+Por favor deseriba el logo?

Para la Joculidad de Barrios Unados con un 12% recordaron ¢l logo como un escudo con libro y antorchy, ¢f
24% es ¢l esendo, el 23% recuerdan sus coloses rojo v zul v ol 21% restante 1o recuerdan con el Color mjo ¥

azul, con ¢l nombre del colegio, lbro y antorcha,

L 37% Lo recuerdan con ¢l Color moajo v azul, con ¢l nombre del colegio, libro y antorcha, el 27% como ¢l
escudo con hibro y antorcha, un 18% como el escudo y el oteo 18% Gl con sus colores rojo y azul, pa In
localidad de Engativa

Pura L localidad de Suba con un 24% recordaron el logo como un escwdo con liio y antorcha, ¢l 307% es el
eseuddo, el 28% recucrdan sus colores rojo y azul, el 16% lo recuerdan con el Color rojo y azul, con ¢l nombre
del calegio, libro y antorcha y ¢l 2% restante no lo recordaron,

ET 8% 1o recuerdan con ol Color rojo y azul, con el nombre del colegio, libro v antorchy, el 46%4 como vl
escudo con libro y antorcha, un 23% como ¢l escudo y el oiro 23% final con sus colores rojo v szul, para ly
localidad de Fontibon,

En le localidad de Chapinero el 38% lo recuerdan como un escudo, el 15% describen con ¢l escudo con libro
y la antorcha, un 38% con sus colores rojo y azul y el dltimo 8% con €] Color rojo v azul, con el nombre del
colegio, libro y antorcha,

EL 16%% 1o recuerdan con ¢l Color rojo y szul, con ¢l nombre del colegio, libro y antorcha, ¢! 30% coma ¢
escndo con libro y antorcha, un 20% como ¢l escudo y ¢l otro 40% final con sus colores rojo v azul, par la
loculidad de San Cristdbal,



Ea Ja lecalidad de Usaquén el 9% lo recuerdan come un escudo, ¢l 18% describen con el escudo con libro y la
antorcha, un 36% con sus colores rojo v azul v ¢l Gltimo 36% con ¢l Color rojo ¥ azul, con ¢l nombre del
colegio, libro vy antorcha,

Para la mavoria de las personas encuestadas con un 30% describen o recuerdan el Logo como un escudo con
libro y antorcha,

Pregunta 7
JLe gusta el logo?

En la localidad de Barrios Unidos ¢l logo es Agradable para un 49%% v desagradable para un 512 de los
encucstodos.

Para la localidad de Engativa aun 1% les agrada el logo y el 45% restante les desagrada.

El 26% de los encuestados de la localidad de Suba les aprada el logo a dilerencia de un 74% que les
desagrudn,

En o docalidad de Fontibon el loge es Agradable para un 46% v desagradable para un $4% de los
encuestados,

Para la localidad de Chapinero aun 23% les agrada el logo y ¢l 77% sestante les desagrada

L1 A0% de los encuestados de lu localidid de San Cristobal les agrada el logo a diferencin de un 60% que les
desagrada,

En o localdud de Usaquén el logo es Apradable parn un 64% v desagradable para un 36% de los
encuestados,

Pari un 54% de las personas encuestiudias No les agrada el Logo del Colegio Liceo Catdlico,
Preguntn 8§
JGradoe de satisfuceidn del logo?

Para w1095 de los habitantes de e loculidad de Barrios Unidos les parece pésimo ¢l logo, el 29% malo, ¢l
28% regular, €1 24% bueno y pura el 9% excelente

En la loculidad de Engativa el 18% les purece pésimo ¢l logo, pari el 23% malo, ¢ 17% repular, el 12%
bueno v el 102 restanie excelenie,

E120% les purece pésimo el logo, ol 44% malo, el 14% regular, otro 14% bueno v ¢l 8% restante excelente,
opmnan los encuestudos de ln localidad de Suba.

Para un 38% de Jos habitantes de In localidad de Fontibon les parece malo el logo, el 31% regular v otro 31%
bueno, N

Ln la localidad de Chapinero el 38% les parece malo el logo, ¢! 38% regular v para el 23% restante es bueno.

Il 20%% les parece pésimo el logo, €l 70% regular v el 10% restante es excelente, opinan 1os encuestados de ln
localidad de San Cristdbal.



Parz un 9% de los habitantes de la localidad de Usaquén les parece malo el logo, ¢l 45% regular, el 27%
bueno v el otro 18% ¢s excelente.

La mayoria de [os encuestados con un 3075 opinan que ¢l logo es regular.

Pregunta 9
o Le agradan los uniformes?

En la focalidad de Barrios Unidos el umiforme es Agradable para un 71% v desagradable para un 29794 de los
encuestiudos,

Para la localidod de Enguativa aun 7074 Tes agrada el uniforme y ¢l 30% restante les desagrada.

El 78% de los encuestados de ln localidad de Suba les uprada el uniforme a diferencia de un 22% que les
desagrada,

I la localdad de Fontibon el wniforme o5 Agradable para un 92% vy desagradable para un 8% de los
encuestados,

Para la localidad de Chapinero aun 77% les agrada el uniforme y ol 23% restunte les desagrada.

L3 70% de los encuestados de Ta Tocalidad de San Cristdbal les agrada el uniforme a diferencia de un 0% que
les desagrda

En - localidad de Usaquén el unilorme s Agradable paa un 91% v desagradable par un 9% de loy
encuestados,

Piris un 73% de las personas encuestins Siles agrada el uniforme del Colepio Liceo Catdlico,

Pregunta 10
LGradoe de satisfucctdn del uniforme de dinrin?

‘ara i A% de los habitantes de la localidad de Basrios Unidos les parece pésimo ¢l unilorme de diario, el
16% mutlo, of 33% regular, el 34% bueno y parn el 14% excolente.

En la bocalidad de Engativie ¢l 5% les parcce pésimo el wniforme de diario, para ol 22% malo, el 3% regular
¢l 32% buena y €] 7% restante excelente,

. oy . P " 1 5 - -, # N i
LT 6% les purece pésimo el untforme de dinrio, ¢l 8% malo, ¢ 429% regular, otro 29%6 bueno v el 15% restante
excelente, opinan los encuestados de la localidad de Suba,

¥ » I 3 r & w i . . . - i " gn " ¥
Para un 31% de los habitantes de In localidad de Fontibon les parece malo ¢l uniforme de diario, ¢l 23%
regular, 38% bueno y el 8% restante excelente.

L la localidad de Chapinero ol 23% les parece malo ¢l uniforme de dinrio, el 31% regular, ¢l 38% bucno y
pura ¢l 8% restante es excelente,

. 3’ . % ’ el o ! ! ¥ ¥

kl 107% les parece malo el uniforme de diario, el 40% regular. un 40% bucno v el 1074 restante es excelente,
opinan los encucstados de ln focalidad de San Cristébal,

Para un 9% de los habitantes de la localidad de Usaquén les purece pésimo el unilorme de diario. ¢l 36%
regular, el 45% bueno y el otro 926 opinan ue es excelente,

La mayoria de los encuestados con un 34% cada uno opinan que el uniforme de diario se encuentra entre
reguliar v bucno.
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L7} Fit HNFRN e LRTIOS LTS Ui 1< B3 VISR pribiic it def Cavewiir enr Ky Televisnain, am 7% o roc iy ©
periadicos, ¢l 3994 en folletos, el 42% en vallas, el 15% en ¢l dircctorio ¥ el dltimo 2% Ja escuchado Cuis
sobre el Colegio.

El 14% de los encuestados de T localidad de Engativa han visto publicidad del Colegio en la Television, el
4% cn periddicos y revistas, el 219 en folletos, ¢l 54% en vallas v ¢l 7% en el Directorio telefonico.

Ln la localidad de Suba un 9% ha visto publicidad del Colegio en In Television, el 36% en [ullclos. el SD% en
vallas v el 5% ¢n el directorio,

El 50% de las personas encuestadas de Ta localidad de Fontibon han visto publicidad del Colegio en
periGdicos v revistas v el 5O0% restante en vallas,

E175 % de Tos encuestados de la localidad de Chapinero han visto publicidad del Colegio en folletos y el 25
L= :
Yo cn vallas,

LEn T localidud do San Cristobal un 50% ha visto publicidad del Colegio en Tolletos v ¢l $0% restante en
vallas,

Uin 20% de Tos encuestados de la localidid de Usaguén han visto publicidad del Colegio en vallas y ¢l 80Ps
restante en el directone teleldnico.

Con un porcentaje de 440% In mayoria de encuestados han visto publicidad del Colegio Licen Catélico por
medio de vallas,
Pregunta 14

JTermino con el que asocia al Colegio Liceo Catdlico?

En la localidud de Barrios Unidos el 64% asocian ¢ Colegio Licen Catdlico con un Colegio Religioso, el 25%
con educacion, el 106 como un Colegio de valores y el 1% restante no 1o usocia con mingan 1Ermino,

E170% de los encuestados de I localidad de Engativa relacionan al Colegio como religoso, ¢l 6% con
educacion, el 10% como un colegio de valores v el 13% restunte no lo nsocian con ningan iérmino,

En s localidad de Suba el 74% asoctin el Colegio Liceo Calolico con u Colegto Religioso, el 6% con
cducucidn, ¢l 14% como un Colegio de valores v el 6% restante no o asaciin con ningin término,

L1 92% de los encuestados de ln localidad de Fontibon relacionun ul Colegio como religioso v el 8% restante
no foasocian ¢con ningon (¢emino.

En la localidad de Chapinero el 69%% nsocian al Colegio Licen Catdlico como un Colegio religioso, ¢l 15%
con educacion y el 15% restante no o asecian a ningan témino,

Ll B0% de los encuestados de la localidad de San Cristobal relacionan al Colegio como religioso, ¢l 10% con
cducacidn, y el 1074 restante no 1o asocian con ningin 1érmino.

En la localidad de Usaguén el 55% asacian ¢l Colegio Liceo Catdlico con un Colegto Religioso, ¢l 18% can
educacion y el 27% restante no lo asocian con ningdn térnino.

La mayoria de lnas personas encuestadas con un 67% asocian al Calegio Liceo Catdlico como un Colegio
Religtoso.



CAPITULO I
3. CONCLUSIONES

3.1 CONCLUSIONES INVESTIGACION EXPLORATORIA

J.1.1 Conclusiones investigacion exploratoria estudiantes

*  LIn las variables demogrificas podemos afimar que la mavoria de los estudiantes pertenceen i la
localidad de Barrios Unidos, sin embargo se pueden encontrar otras localidades con un poreentaje
alto de estudiantes que residen alli, come lo son Suba v Bngativa, sin embargo una parte muy
pequedia de encuestados se trasldan al colegio desde los localidades de San Cristabal, Chapincro,
Santa e, Fontibon y Ulsagquén,

*  Los padres fucron ¢l mative principal por el cual los estudiantes de tos prados décimo v once
ngresaron al Colegio Liceo Catdlico;  los  familinres v conocidos Tue o sepunda opeion mis
representativi por la que ingresan y ¢l porcentaje menos representalivo son los vecinos ya que no
tienen gran mtuencia en estn decision; sin embargo es indispensable aclarar que probublemente por
I relerencin de un vecine o compaiiero del padre de familia fue ¢l motivo por el conl tomo Ia
decision de conhiarle la educacion de sus hyyos al colegio Licen Catdlico,

= Algunos estodiantes ingresan al Colegio Liceo Catdlico como ultima opeion de estudio va sea por
ceonommii, cercanda a la vivienda o por no ser aceptados en otras NsOIICIONCS, Pero es un porcentaje
muy pegueno de estudiantes,

= A los estudintes encuestados Tes agrdin en s omavorin ¢l colegio, [os motivos por los cunles se
sienten complacidos es por su nivel académico con énfusis empresuril, disciplina y ¢l ambiente que
se vive enfre estudiantes, profesores v personal de servicios generales,

*  El mspectio posiivo mas considerable puric Tos estudiantes es In edocacion, claro esty, que los
profesores  oblmvicron un gran numero de volos, por el contmuio las instalaciones no  son
comsdenadis como un aspecto positive del calegio.

*  Los estudiantes del grado décimn y once comciden en que Ins instalaciones del colegio Licen
Catdlico son el nspecto negative mas representantivo,

*  La mayorla de los estudimtes cambinrdan toda la infacstiruciura sin emburgo sabemos que es
imposible por lo tanto vale fn penn recalenr algunos de los aspectos adicionales mencionndos en las
encuestas comu: adecuar silones, zonas verdes, canchas v enfermerla,

= Los unttormes del colegio Liceo Catdlico ne son acepulos por la mayorda de los estudiontes, ellos
cambrarion totalmente el diseito, color y el material,

*  Una gran parte de los estudiantes no le realizarion ningian cambio al logo, pero podemos afirmar que
la mayoria de los estudiantes encuestados no conocen o distinguen ¢l signilicado de logo, muchos lo
describen can cualidades o defectos, pero no especilican claramente cual es o diferencia de una
pequena parte que al explicarlo conlimman que es el escudo o indican las lewsss Loy C.

*  Loscstudiantes de los grados décimo y once identilican al Colegio Licco Catdlico con el color azul.

*  Los estudinntes no conocen publicidad del Colegio Liceo Catdlico aunque alguna dicen haber visto
alguna vez publicidad en TV, vallas v lolletos.

Jo



3.1.2 Conclusiones investipacion exploratoria padres de familia

*  [En las variables demogrificas podemos afiemar que la mavorin de los padres de familia pertenecen a
la localidad de barmios umidos, sin desmeritar a otras localidades con un porcentaje alto de
estudiantes que residen alli, como lo son Suba y Engativa, sin embargo una parte muy pequena de
encucstados trusladan a sus hijos al colegio desde las localidades Usagueén, Kennedy, Chapinero, San
Crnistobal, Martires.

*  La mayoria de los padres de Tamilia encuestados se encuentran satisfechos con el Colegio Liceo
Catalico.

o Cuando los padres de familia cligen ¢l colegio para la educacion de sus hjos. buscan uno que
cumpla totalmente sus expectativas, entre estas encontramos: El nivel académico, ln [ormacion en
vitlores con inlluencia Catdlica, Solidez en ¢l cuerpo docente y scguimicnto constunle por alumne,
por tal motivo los encuestados opinan que estas son fortalezas del colegio y hasta el momento han
cumplido con estos aspectos.

* la cconomia no ¢5 el aspecto prncipal por el cual los padres de Gumilia escogen al Colepo Liceo
Catdlico par ln educacion de sus hijos, debido a gue los costos no son bigos, claro esta comparado
con algunos ubicados en esta locahdd,

* Ll mivel academico s uno de los motivos por el cual los padres de Bumiha eligen al Colegio Liceo
Cutolico.

*  Aungue el nivel académico s considerado como uno de las principales Tortalezns del colegio, los
pirdres de familia piensan que Ta calidad de los doecentes no es muy buena; esta dunlidud de conceptos
se puede presemtar por L trndiciim de cahdad que proyecta el colegio o por la mala imagen que
proyvectan los docentes en dilerentes aspectos como la presentacion o sepuridad al expresarse,

= Los valores religiosos v morales hucen parte de lo migidn v visidn del Colegio, pero muy pocos
pudres de familia encuestudos conocen o escogen ¢l Colegio por este motive,

= No pudemos olvidar que muchos de los padres de Bumiha escogen In institucion por cercanba a sus
hogures o por relerenciis de amigos o Gumbiares, cada une con un aspecto bueno o malo del cologio
pero gue aomeduly gue tnsorre el tempo s dise coentn v compliendo con e que estabin
buscando,

Loy padres de Tmilin opionn gque el Colegio es demasiade antiguo ol igual que sus instalsciones,
pecesita mejons considerables en la planta  flsica como:  ampliscion, zonas  verdes, aulas
especializadas, aulns ldicns vy drens de receeacion,

«  El principal motive por ¢l cual los padres de Bamihia se enterron de la existencrn del Colegio Liceo
Catdlico es por relendos.

okl unitorme es ¢l principal elemento por el cual tos padres identilican ¢l Colegio Liceo Catdlico.
*  La imagen corporativa es el conjunte de signiticados por los que se llega o conocer una
organizacion; uno de los elementos primordiales para la wdentidad de una empresa ¢s ¢l logo y

desafortunadamente es el elemento de menos recordacion entre los padres de Tamilia del colegio.

= Alipual que paca los estudiantes tos padres de Bamilia asocian al Colegio Liceo Caldhico con el color
azul,




[l prestigio de una institucion influye en el futuro exitoso de sus hijos o en las pucrtas que pucdan
abrirse mas adelante en el mundo umversitario o laboral este es el pensamiento de la mayoria de los
nadres de familia al responder ki siguiente pregunta anexa en fa encuesta. SEn que colegio le gustart
que su hijo estudiaru diferente al Colegio Liceo Catdlica? Son demusiados los colegios, v lo mis
curinso es que ninguno tiene los costos parecidos o iguales al mencionado, todos se encuentran por
encima y con una gran diterencia. Algunos de Tos colegios son: Virrey Solis, San Francisco de Asis,
Gimnasio Moderno, Santo Angel, Nuestra seflora del buen conscjo, San Viator. RBetlemitas,
Cervantes, Agusliniano, entre otros, Qué diferencias y semejunzas existen entre estos Colegios?, No
¢s posible tomar estas diferencinas vy volverlas fortaleza en nuestra institucion?, IS necesario
reflextonar averca de que podemos hacer para superarlos. Los padres son los que transmiten a sus
hijos v asi de generacion en generaciéon que un  colegio Costoso es mejor académicamente, “El
dincro no hace al sabio”, Los estudiantes de esta institucion pueden hacerlo, simplemente con
estucrzo, dedicacion y discipling,

La mayoria de los padres de lamilia no conecen pubhicidad del Colegio Liceo Catglico, aunque
tornan como referencia la valla de matriculas abiertas ubscada en Ia institucion,

’ara los encuestados el uniforme es agradable y adecuado pam los estudiantes.

3.2 CONCLUSIONES INVESTIGACION CONCLUYENTE DE LA LOCALIDAD

En Tas vanables demopralicas podemos alirmar que T mayorks de Tas personas encuestidis
pertenceen a la localidad de Barrios Unidos,  sin embirge se pueden encontrar otras localidades con
alte momero de participacion comuo 1o son Suba, Engativa, San Cristobal, Chapimero, Fonfibon
Usiquén, debido o la gran cantidad de almucenes que se encuentran en los alrededores de In
mstitucion,

L1 colegio Liceo Catdlico es conocido en la localidad v en zomas alednfas, aungue despuds de Ta
iltima modilicacion de T Tachada ha sido mads visible v las personas To sdentefican con mads lacilidid
targumentos escnchados durante las encuestus),

A pesiar de ser un colegio conocido noes unn de las operones wilizados pora v educacion de s
hijos, siende gue se encuento ubicado en un scclor centeal,

El logo ne es ngradable v el conceplo que se releciona es el escudo con su antorcha y su libro, por 1al
motive se pienss mejonu b fosman de estos v sus colores, pas hacerlo mas ngrdable visualmente,

Los unitormes son agradiables pero no son aceplados totwlmente, paca muchas personas sus colores o
su miterial debeein ser caminadao.

El colegro Liceo Cutdlico no promueve gran pubhcidad aungue b vallis que se encaentrn en by parle
de aluern de su institucion es 1o mias recordado.

La muyoria de los encuestados asociun ¢l Colegio con la piurrogquia del barrie donde se encuentra
ubicudo y se tomi como un colegio de monjas o curas,

Alentoramente se escopieron kas personas encuestadas v la gran mayoria comprenden edades de 18 a
25 afos.

Aungue existe personas que viven en localidades demasiado apartadas de la localidad de Barrios
Unidos de una u ot forma por rabajar en ¢l sector conocen de la institueion,

El no 1ener Tamilizres o personas que havan teaido contacto directn con la institucion no quiere deci
que ¢l Colegio no sea conocido,



Al conocer otros colegios de la localidad que se les menciona pueden realizar comparaciones con ¢l
Colegio Liceo Calodlico.

El Colegio mas reconocido de los mencionados de la localidad es el de Nuestra Sehora de
Chiguinguirs,

La gran mavoria saben de la ubicacion del Colegio, sin embargo es bucno aclarar que muchas
personas que viven en la localidad saben su ubicacion,

Ixiste un poreentaje minimo que reconoce el Calegio Liceo Campesire,

Par alguna razén a la mayorla no les interesa que sns hijos estudien en esta institucion, especinlmente
los de la localidad de suba,

Aungue Tn mayoria de las personis que viven en la Tocalidad de Barrios Unidos dicen que por la
cercania sus hijos si padrian estudiar en el Colegio, pero no les interesa,

Al desenbur el Logo lo gque mus recuerdan es el escudo con libro y sn antorcha o diferencia de si
color.

Para Tn mayorio el logo ne es agradable calificindolo como malo v regular.

Lo mayorin de Tas localidides los uniformes son agradables, aungue el uniforme de dinno tiene
un grade de aceptacion mayor gue b sudadera,

Aungue los estuerzos en publicidad no bun sude grandes, muchis personus hun eseuchado del
Colegio por medio de publicidad,

El Colegio Liceo Catdlico no ¢s muy conocido por su educacion,
Las Tocuhidades mas Teanas son las gque menos conocen by ubicucian de Ly institucion,

A Tis localidicdes que mas les desagrnda ¢l Togo son Suba v Chapinero y Llas que mas los agrada son
las cercanas como Barrios Unidos y Engativa,



CAPITULO IV

4. RECOMENDACIONES

Ll Colegio Liceo Catdlico es una institucion de trayectoria pero le hace falta ampliar v modernizar su
enseilanza, para nadie es un scereto que la teenologia es una parle importante para hacer empresa,
por lo tanto para cumpliv con su PET (“Gerentes de nuestro proyecto de vida™) es necesario empezar
PON INVETr en esta arei,

Las estrategias de comunicacion y los csfuerzos de mercadeo deben estar dirigidos a Padres de
Familia de Tas localidades de Barrios Unidos, Engativa, San Cristobal y Usaquén,

Es necesario aprovechar T gran cantidad de personas que ingresan al Colepio por releridos, por tal
motiva se recomiendn realizar promociones de descuento en la matriculas o pension por cada
estudianic nuevo que ingrese;  ejemplo: “Por cada referido que nprese se darh un 10% e
descuento™.

Una de Tas Tortalezas académicas esta en ¢l fortalecimicnto del ingles, por ello serta recomendable
comenzar w practicar ¢l bilimgOisma en los niveles de transicion y primaria, de tal maners que de $ o
L afios estos estuhantes ya se encucnizan en niveles superiores y mancjurian adecuadamente ¢l
idioma ¥ esta Hegaria a ser la mayor fortalezn y compelencia que tendela ¢l colegio en el sector.

L untforme del colegio no os 10076 aceptado por tal motivo realizamos a siguiente recomendacion:
Materaul de Tn Sudadera: algodon perchudn preleriblemente en azul oscuro, porque es ¢l color con
mayor recorducion que manejan sobre ol colegio preleriblemente con ol nuevo logo impreso al ludo
wraquierido,

Parn disminuir gastos sern secomendable ubicar proveedores de improsion que maneynn  grimdes
cantudades o unoy |Il!'l.‘-l'..-'il'l'_‘i chmodon,

Realizar convemos con los jardines nlamtiles de Ta localidad en donde se presten las instaluciones del
Colegio para realizar eventos y a cambio se informe sobre lus ventajus, heneficios ¥ SCrVICIos (ue
prestu el colegin, esta es uni minera pan diar o conover u estas personis los molivos por los cunles
sus hijos deben continmr sus estudios en el Colegio Liceo Catolico.

Al canceliur el valor de ln peasion antes de In fechn Honite se realizam un descuento,

Stcuneeli por adelantado ¢l valor de a pension del nfto se realiza descuento del valor mal,

Unos de los ingresos adicionules que tiene ¢l Colegio es por medio de Ta cafeleria por ello se deberla
mejorar el aspecto lisico de le misma,

Se recomienda implementar el servicio de enlermeria,
No es necesanio wner demasiados recursos pari los malertales o wtensilios de ln enfermeria cada nifio

puede traer un medicanento no muy Costoso ¢ indispensable como alcohol, dolex, algaddn, ete, Y
aleunos de los profesores y estudiantes preden realizar cursos de primeros auxilios.

LI putio debe funcionar dnicamente como sitio de recreacion, no como parqueadero, esto mpide la
libre movilidad de los estudiantes,




Es recomendable utilizar la nueva propuesta del Logo como elemento de identificacion del Colegio,
se utilizan los mismo colores v simbolos debide a I recordacion v trayectoria que liene la
institcion,

[s necesario el uso de una sola unidad corporativa,

Para umificacion ¥ evilar contusiones en ¢l momento de distinguir ¢l elementos de identificacion
mas importante del Colegio en la nueva propucsta se anexan lus letras LC en el escudo para mancjar
un logo, tanto en los uniformes. tarjetas de presentacion, membretes, licturas, etc,

Se recomienda la utilizacion de los colores azul v rojo para In identificacion corporativa.

Es ndispensable para la institucion tratar de crear ¢l compafierismo v evilar roses de clases entre
estudiantes del Colegio Catdlica Campestre por 1al motivo recomendamos realizar actividades  de
integracion para fomentar la union como Feras, talleres, olimpiadas deportivas, etc,

Para los estudiantes de undécimo seria aconsejable compartir In preparacion para el examen del icles
con las peesonas del Colegio Campestre ellos liene un puntaje superior ¥ esto hablarin muy bicn del
nivel académico de las 2 sedes.

Incentivar a los estudiantes con salidas recreativas o espirituales, en donde tenpan espacio de
compartic no solo liempos de estudio y llegar a conover mejor sus lorfalezas, virtudes vy falencins
tanto persanales comae depaortivas,

Se recomienda hacer énfisis en ln comunicacion con los padres de T importancia de la educacion
con vilores espirituiles,

Realzar salidas o convivencins en las gue asistan tanto padres como hijos s aumentar Te confianzs
y lomtegreidn en las lamilias,

Ex indispensable que los estudintes tengan sentido de pertenencin pron s Colegio por tal motive s
recomicnda imvertir en (Material ROLP, Agendas, Esteros, Llaveros, Manillas, Gorrs, aniforme de
educacion lisica,

Incentivar o los estudiantes w participar en setividades extmcolegiales (concursos, Festival de leatro,
dinzas, festival de Lo cancion, deportes) esto ayuda o crear sentido de pertenencin con i institucion.

Y
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Pregunta 2A

To gusta el Colegio Liceo Catolico

Cantidad
Porcentaje

Cantidad
Porcentaje
Cantidad
Porcentaje

Curso
DECIMO

ONCE

|TOTAL

Pregunta 2B

Porqué motivo te gusta o te desagrada el Colegio Licoo Catolico

Desmejorado | Ambiente agradable

Deoliclencias Nivel Estudiantes, Buen nivel
en la planta | Académicoy docontles, sve academico Dato
Rango flsica Disciplina {jenoerales Disciplina | perdido| Total
Cantidod | | - al 0 5
Porcontaje J 20 20 16
Cantidad 0 a— | 7 1
Porcontaje 0 35 27 16
Cantidad 1 17 16 )
Porcentajo 2 — S0] 28 16
Progunta 3A
[ Tasinstalacionos son un aspecto positivo del Cologio Licoo Catdlico
| Curso Rango Si No Total
Canlidad 1 30 S 1
Porcenlaje 3 0y 100
Cantidad i 25 20
| Porcontaje 4 06 100
Cantidod 2 95 Y
Porcentaje 1 o 100

Pregunta 38

Los prﬂiuﬁ'uu son un aspecto positivo del Coleglo Liceo Catélico

Si No
Canhidad 15
Porcentaje 48
Cantidad 15 T
Peorcentaje o8
Cantidad ol
Parcentaje 53
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Pregunta 3C

La educacion es un aspnntn pnsiﬂvn del Cnl&gto Liceo Catdlico

Rango Tota
Porcenlaje 25 100
ONCE Cantidad 26
TOTAL Cantidad _ 57
FPorcentaje 100

Pregunta 3D
La recreacion es un apecto positivo del Colegio Liceo Caltolico

| i) | Total
i 24 a1
Porcentajo 23 r7 100 |
Cantidad 4 22 26
Porcentaje 16 85 100
TOTAL Cantidad 1 e | 57
- Porcentaje 19 81 1{](;1

Proagunta 3E

Otro aspocto positivo dol Eniugiu Licoo Catdlico

Curso
DECIMO

No

Cantidad
Fnrcﬂnrnjﬂ

Cantidad
Porcenlaye

Rango

Cantidad
Porcentaje

Salldas
Pedagoglcas

Ambiente
Agradable entre
Alumnos docentes
y svc generales

Cantidad
Porcentaje

Cantidad

Total

38




T T — e T

T — -

Pragunta 4

Total
n
100
ONCE Canlidad 26
Porcenlaje 100
TOTAL [Cantigad 57
Poicenlaje 100
Progunta &
|, ——
adlclonar salonen,
Canchasy | tablaros, No
Toda la Zonas parodos y Cambiarinn Dato
Curso Rango infraostructura vardes pupitros nada pardido Tolal
DECIMO  |Cantilag L 15 & 9 0 i X
Porceninje 44 1% 29 0 J 100
ONCE Cantilad i TH 8 J 0 26]
Parcentojo 18 ?‘Ilu ) 4 0 100
TOTAL Cantadad 25 12 7 1 I b
| Parcentajo A4 21 a0 2 2 100
Pragunta GA
l_ El uniforne del Coleglo os agradable
Curso ango | g.IEH ! No Total
DECIMOD Camilad J 20 31
Porconlaj 10 90 104
santklad TE" 1 i
[ Poccomno i 42 100
TOTAL Contalod 18 30 i
Parcontnjeo _JE. (1] 100
Progunta 48
I Porquo motivo o ugrml‘.n nTlnugL:d_n ol uniforma del Colegio
Cox (U 5070 |
puedo Uniferme | Desagrada | ol Saco del | Desagrada | uniforme y
Curso Rango mejorarse aproplado | lasudadera| Uniforme | el Unitorme | sudadera
DECIMO  |Cantian | ' 12 K [ ~ 10 3
Porcanive € B 19 K X 23 10
(ONCE Cantlad | 1 8 1 0 | 3
Parcontpjo 16 1 i1 15 0 12 12
[TOTAL Cunbiclacl 6] i = 20 H 1 tﬂl 6
| Parcentaje I_— 11 i 35 14 2 18 1
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Pregunta 7A

Cambiarian el Color de los uniformes

| _Curso | Ramgo | Si_ | No | Total

Cantidad

Porcentaje

TOTAL Cantidad 37 20 57
Porcoentajo 65 35 100

DECIMO Cantidad 22 G
Parcentaje 71 29
15 1" 26

Pregunta 7B

Camblarian el material de los uniformes
Curso Rango si__ | No
DECIMO Cantidad 20
Porcentojo G5
Cantidad 20
Porcentojo 77
Canlidad 40
Porcentaje Tﬂl

Progunta 7C
Camblarlan otro aspecto de los uniformes |
urso Rango S| No _L Total
DECIMO Coantidod 10 21 M
Porcontajo 32 G4 100
Cantidod 4 22 26
Porcomajo 1D 15 100
TOTAL Cantldad == 14 43 67
Porcontajo 2D 5 100

Progunta 7D

Que otro aspocto camblarlan del uniforme del Coleglo Liceo Catdlico

di

DiEono
Toda la Todo sudaderay | Color del
Curso Sudadera Unlfome unlforme Logo Ninguno Tolal
DECIMO Cantidad [ [} 0 1 16
Porcentaje 44 0 6 100
ONCE Cantidad ) | | 3 H
Parcentaje 25 13 38 100
Cantidad = 1l 4 24
Parcentaje a8 4 17 100




Pregunta 8

Canlidad
Purcantajg_

Delectos dol

logo

No recuerda

Canligad
Porcentaje |

TOTAL Canhidad

FPorcentaje

Pragunta 9

Dato
Curso Rango perdido| Total
DECIMO Conmlidad 4 31
Forcontajo 13 100
ONCE Contidad 0 5?.{"1.I
Porcentajo 0 100
Contidad 4 411
PtHi.‘-ﬂl‘l'lIlIl_l 7 100

Progunta 10A

—_Color quo Identifiquo al Cologio Licoo Catollco
Curmo Rango Café Otro Dato Pordidao
DECIMO Canlkdnd | I 1)
Porcontoje 3 J ]
ONCE Canlidad | l {0
Porcentnje 4 4 0
TOTAL Contidad 2 2 0
Porcontnjo 4 4 0
Pregunta 10B
Qué otro color Identifica al Goleglo
W Et:_r:u Blanco Total ]
DECIMO Cantidad 1 2
{ Porcentaje ) 50 100
ONCE Cantidad 2 2
100 100
TOTAL EE | 4
| Porcentaje 7o) 100




Pregunta 11A

Se recuerda publicidad del Colegio Liceo Catolico

Curso Rango S | Total |
Canfidad 6 L8
Parcentaa 19 100)
Cantidad B 20
Porcantaja 31 100
‘Eﬂﬂﬂ:ﬁld | 14 a7
Horcenlaje 2D LHL

Pregunta 118

Tolal
Coanfidndg 6
Porcentoe 100
Cantidnd ‘]
orcantaje 10
Cantbdad 13
F‘mrfnln o mnl




Investigacion Exploratoria Padres de Familia

Actividad econdmica
Frecuencila

Variable Porcentaje

mpleado a7
Independiente a9
]
1 ll
= 100
Varlables Porcentaje
10-25 3
26-J6 I
37-40 ~ 20
Mas de 40 afios 53
Total 100
B Estado civil s |
Varlablon rocuencla Porcentaje
Casado A4
Soltero |
Unldn Libre ai
Supnr?:'rn I
Viuen i 3
[Total 0D
IF Localldadon
Varlablon recuanc|a Porconta
arrlon Unldos lfJI S
4

%_npallwl
ukia

4
[Kenedy 2
Usnquon 3
I’gﬂnplnu-ru 2
an Cristobal 1 J
Martlren ‘ ] Kl
Tatal 30 100
Pregunia 1
~ Hivel de salisfacclion que tlenen los Padres do Famills con el Cologlo LIces Catdlico |
[t = olaTmenla
Rango Inatisfecho satisfecho Total
Cantkdad — == 1
Porcanlaje 100
Cant«dad —
Porcontaje 100
Canlidad = 1d
Poccentape 100
Mas de 40 Canlided 19
| Porcentage 100
Total Cantidad 3b
i = Forcentajo 100

a4



Pregunta 24

l “cumplimiento del Colegio con las expectativas de los padres
Edad Rango | SI | No Total
1B-25 Canlidad 4] 1
Porcentaje 0 100 100
26-36 Canlidad | A 0 5
Parcenia)e 1-:-3_ D 100
37-40 Canfidad 9 1 10
Parcentae G0 10 100
Mas de 40 |Canlidad 16 3 18
Parcentaea 84 15‘ 100
Tolal Cantidad J1 3 5
Porcentaje | EI[J_ 4] 5 100

Pragunta 2B

'|
Formacidn Deflclonclas en
an valores Preocupacion Solidez on ol el cuerpo
con por aumentar su | cuerpo doconts y doconte v
influencia | conocimlento y toeguimiento oxigencia Dato
= Ednd Rango catolica nivel académico conatanto disciplinaria Pordido Tolal
10-26 Coantidnd 1) | 1
Porcontio (] 160 100
Cantidad =l 6
Porcantajo IF 0 100
Cantsdad g 0 G
Porcantajo 50 1] 1(:{11
Canlidad b 4 14
Parconinje 32 21 1040
Contidod 12 T it a0
Porcentingn Y 14 100

]

IIT:“I'.I'

No

ofal

Conhidad

i econdmla fue ol motivo por ol cual ucuglmmuﬂln Liceo Catdlico
1

1

#

Frecunncia U 100 10D
Cantidnd _nl ! i 5
Frecuencia 0 H.!l'.}L 100
Cantidad 0 10 10
Frecuencin _l]_ 100 - 100 |

anletad & 13 19
Fracuenc 32 GO 100
Canlidad 6 30 = a0
Frecuonca _lI-J B3 1 nn‘

34
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Pregunta 3E

La tecnologia es el motivo por el cual escogio el Colegio Liceo Catdlico
R Total

0 1

0 100

0 6

0 100
Cantidad 0 10}

: 0
Cantidad 1 10
Porcentaje 5 100

Total Cantidad 1 J6
Porcentaje 3 100

Pregunta 3F

Otros motivos por el cual oscogio ol Cologio Liceo Catdlico

Edad Rango

Canixlad
Parcentajo

Cantidad
Porcentaje

Cantidad
Pun:unt;tjn

Cantidad
Porcentajo

Cantidad
Parcemtae

Progunta 3G

Porqué otro motivo oscoglo al Cologio Licoo Catdlico

Recomendacld

Carcania a la | n de personas
Rango vivienda vinculadas Total

Cantidad | |

Porcentaje 100 100
37-40 Cantidad 0 Kl

g PI:II'CEI‘I[_EII!E 0 100

Mas de 40 |Cantidac 1 4|

Porcentaje 25 100
Total Cantidad T = G

Porceniaje 5 100

46




Pregunta 4

Fortalezas y virtudes del Co

io Liceo Catolico

Valores y nivel | inlegracion de la
Edad Rango académico | con la familia | institucién | Disciplina Total
18-25 Cantidad | 1 0 0 i
Porcaniae 100 0 0 100
26-36 4 [ 1 (]
GV 17 17 100
av-4D Contadadd b 2 D 1o
Parcentajo G 20 __ 0 100
Mas de 40 |Cantdad | 12 2 4 T
Parcentaje 63 i 21 100
Tolal Canhidad 23 5 5 35
Porcentajo 4 14 i 14 100
Progunta 5
== Aspocto qua cambiarinn los Padros do Famiila del Goleglo Liceo Catallco I
ajoras en
Planta Fisica,
Aulnn Rector y
espaclalizadas, Planla Valor de Ia
Edad Rango tecnologla Doconte Disciplina Pansldn Mada Dato Pordido Total
18-26 [Cantidad 1 0 0 0 ;
I.l'un:mﬂnjn 100 U 0 0 100
Z0-38 Canhidad ] 0 ] L
Porcanlajn UK ) { 10D
37-40 Cantidad 1 : 3 10,
Porcantajn 10 L) Ja Ja 10
Mas do 40 [Cantklal '.I. II. 1 = 1
Porcontne ll!llr 0 B = 10
Tolal antxlixl % I 4 Q0
IPorcontajo 14 J 11 Lo 100

Fregunta 6

a8 COMo lon Padres de Famlilla 2o onteraron de Ia axistoncip dol Cole

gio Liceo é.T'E.]

RUTOTIOS |
Fublicldad, Amipgosa,
Vallas, Vecinos,
Directorio Joardinos, Vivir en la
Edad Rango Telefénico lamllisres L Zonn Total
18-25 Cantdad 0 [ 1
of ol
26-16 Cantidad 2 1 i
37-40 Cantidad 7 = I
{0 10 10
Mas cda 4D 12 7 1
i} 37 10
Tolal 2 ~ 12 g
Parcentaje hd s 33] 100
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Pregunta 7

Elementos que los Padres recuerdan como identificacién del Colegio

pdas las
go Logo Colores anlﬂriﬂrﬂﬂ Tﬂlﬂl

18-25 Canlidad 0 0
Porcentaje 0 1 0 1(]0 H]D

Cantdad 0 0
Porcentaje 0 0 1 ? 100

|[Cantidad 2 1
Fnrcenta‘e 20 10 H} ‘II.'}D
Mas de 40 |Cantidad 6 10 ] 2 15
Porcentaje 32 23 5 11 100
Total IC;lnltdﬂd L] 21 2 5 35
Porcenlaje 22 58 G 14 100

Proegunta 8

Escudo con triangular

libro y forma de No
Edad Rango antorcha corazon recuordan | Tolal
18-25 Cantidad 3
Porcentaje
126-36 Canlidad
| Parcentajo
37-40 Canticlad
Porcentaje
Mas de 40 |Coantidd

I-"un::um;ljn
Canlidad
For El}niﬂ]ﬁ_l

Total

Pragunta 8A

Cantidad
PﬂiLLIIl:]JH
Cantdad

Porcentaje
Cantidad
Porcentaje
Cantidad

Peorcenlaje
Cantdad

Purc-enta_'Le

5



Pregunta SB

Con cual otro color asemaeja el Colegio Liceo Catolico

Total \

Edad Rango Blanco Amarillo

18-25 Cantided 1 0 1

37-4D [Cantidad 1 1 D 2]
Porcantajo 50 50 0 1CQ

Mas de 40 Cantetad 2 2 1 5
Porcanlaje dt}_ 40 20 100

Total Cantdad 3 4 0 A
Forcanlajp 34 &0 13 Z= 100

Pregunta 11

Conoce Publicidad del Coleglo

Edad No
18-26
26-36
3740 Canteclad
Porcantajo
Mas do 40 Canlidad
Porconlnje
Total Cantidad

Forcenine

Pragunta 12

Medios en los cualos ha visto publicidad

“dacl Hnnﬂn Tv Vallan Folloton Total

Canfidad 0 .
PFarcenine ] A0

3740 Cantidnd 1 ;
Porcantojo 13 a0

Mas do 40 Cantxdnd 2
Porcanlajo 17 33
Conhdad 3 T
Porconlaje - 12 Al

Pregunta 13

Opinlén de los Padres de Familla con respecto ol unilorme

Gusta pero le

camblarian
Edad Rango GEII‘.H algo No le guta Total

18-25 Cantidadg 1 (0 i 1
= Porcentye 108 il ] 100

26-36 Cantidad 1 1 2 6
Porcanta)e ol I 33 10d

37-40 Cantdad Y a 0 2 0
e Porcenlaje a0 0 20 100

Mas de 40 [Canlidad 13 6 0 19
Porcentaje 66 32 0 100

Total Cantidsd 25 7 4 35
I_ Porcantaje 69 19 12 100




Prequnta 14

Qué opinan del aspe

to fisico del Coleg

o Liceo catdlico

Paco
espacio,
Bueno y hay aulas ludicas
que realizar ¥y TO0Nas
Edad Buono mejoras vardes
16-25 Canfidad ) 0 0
Parcenia 0 ) 0
26-16 1 2 2
Parconimo 17 33 33
37-40 Cantidas | 7] r D
Parcenta 20 40 0
Mas do 40 |Cantidad =] 5 B
Parcontam 11 32 32
Total Canidad 5 12 B
Porcentaw 1-1| 33 22




Investigacién Concluyente Localidades

Ra & Edriden
Varikbles rocuancia | Porcantale
10 o 26 onot 123 3
26 m 36 nNos 120 ¥J
37 n 40 :Em i 20
Mas de 40 anos L) 17
Total L 00|
Localidod dondao vive
e[ Frocusnels [ Forenik
nigos 4] b1
Engnliva 50 14
Suba 0 19
Fonlibon 12 3
Chapinero 13 3
San Cristobal [ ISCrE |
Usprpuén 1 a
Total 1 iﬂﬂ'l LG
Pragunta 1
~1Ta ancunhado hablar el Colegio Lices Caidiico
I No B Tolal
104 L FLE]
08 32 100
AL n 00
[1] a0 166
Suba Nt ] i) ]
s Porverise ) 34 100
Fontbon | (T 1 . ml
k E:ml:nnlujn e 3 1K
haplngrn o fi) o) 5 ) 13
=R Pocanin TR | o] 100
5an Cilatobal _[Canidnd . L) B 0
LN s un ETH I 1]
Vesqudn Lonliclsd L = [ 1
Portacian l'li[_ D T
Tatal [Cantvad Ny KX I
| _ |iRecentage ] 5
Preguinta 2
| Aliqfin familiar estudis &n el ﬁﬂlt_fﬁl Liceo Catdlica =5
Localldad 3l MNa olal
#_ .
iy 104
76] &0
42 100
14 .
28 = 100
5 13
58 100
15
?:1-_ 100
J 10
10 106
4 11
i 100
n:.l: o |
28] 100

31



Pregunta JA

Conoca alguno de los Coleglos mancionados
o

Localidad Rango Sl No Total
Barrios Unidos Qunlidnﬂ

5D 243]

Porcenla 79 21

Cantidad 44 15

Porcenlaje 75] 25

Canifad 37 13

Porcaniaj ‘4 26

Fomlibon Canmitard 12 1
Porcanta e g

Chapinaro Cantitad | A 2
1 Porcant | B5 15
San Cristobal |Cantidad ! 3
Poecantapa | /0 S0

Usaqudn Cantyad B 3
|Peccantajo F3 27

Total Cantxlazd 213 B7
= _Purr.mﬂ:li,nJ B id

Progunia 3D

onoce Nuestra Ganora de Chiquinguira
Localidad ﬁmnﬁl
Barrlos Unidon |Canlidad

5 [ No
oh 1H4
Poicentajo 24 i
Cngativa Canlidad 22| JB
Poicenlaje 37 G
Canlidad 1/ 33
Potconlaje 4 it
Comidag == 1
Porconlse L A
Cantilad 4 fi
Parcontaje | 3 55
Cantxiad 3 !
Parcontajo | 3D al
Coantslaxl ) i
Parcentajo | D 10
[Cantidad 112 218
Patcentale 0] 72

Progunta 30

Conace Liceo Hormano Miguel do Ia Salle

Rango |  SI No

Harrloa Unldos [Cantitat | a7 198
P i Cenliages 51

Cantklan 42

Porcentaje 29 ]

antklad 45

Parcentoje 80

Fontlbon  |Canlidad 5 ]
Poicentaje an a2

Chapinero Canlidad 1 12
Porcenlsje 4 92

San Cnstobal  [Cantidad ] v
Poicenlaje 20 0
Usaquen Cantidan 0 11 |
Porcantye 0 100

Cantidad 7B 321
|Parcentajo 20 ﬂ;,




Pregunta 3D

Conoco ol éul-nLSan Folipa Hurr
Localidad Rango Total
Barrios Unidos Cﬂnliﬂnd 175 243
o
Engaliva 80
100
Suba :HE B0
72 1¢0
Fomibon [*] 13
: 6o 100
Chapinero Cantidad 2 1 13
Porcaniae 15 B4 100
San Cristobal  |Cantidag | g i} )|
Poicaniae ; 20 ___bo 100
Usaquan Camidad 1 10 R
Porcaniaes a9 9 100
Total Camilad i 4y am 4010
Poicaniajs | 25 5 100
Pregunta JE
Conoce Santa Rosa de Lima
Localidad ﬁnngn [ Si No Total
arrlos Unidos |Cantkla 42 201 247
Parcontajo 17 B3 100
Engativa Cantlad - [ - 1
Parcontajo B L, 100
Suba [Cantand 4 At
Parcontajo H 2 LY
Fontibon Canlidad 2 i ——
a Porcentaje 1 - 86 104
Chapinero Canlidad J 1.
= Porcontajo 2] 100
San Cristobal antidad ( 1
vt Porcaniaje 0 160
[Usaguén  JCantidig 0 K
| Ilmmnlajm 0 10
Tolal Camidag hii A0
ey Forconlie 4 100
Progunta IF

Parcentalo
anlidad

Conote ol Liceo Pedano Icu
Loca Sl
Barrlos Unidos

Engativa

Porcontaje I

Suba anidad

‘menla;-a 16

Fontiban anigaad 2
1 Porcant 15 BS Il:lﬂ
Chaplnero IE"E 4 0 13
KL 64 100
Suan Cristobal 2 ] 10
20 B0 100
Usaquén 3 a 11
27 73 100
Total il 329 400
| ___ g} a2 104)




e b

Pregunta 3G

Localidad

Barrios Unidos JCantidad
‘Pmmm:ﬂ'
Engativa Cantilad
Porcantaja
Suba antiiad |
Percontaje |
Fontibon Cantxlad
Porcantaje |
hapinero Cantxiad
FPorcantaje |
San Cristobal [Cantkasd
F'nrmnin_[a
Usacguédn Cantilad
Parcantaje
Total Cantdad
anrr.nnlnl;n
Pregunta 4

Ubleacion del Coleglo Liceo Catdlico
Hlngunn l Total

HBarrlos Unidos I 6 243
Parcentajo % 23 100
Engativa _ [Canldad 1 4] — a0
Parcontaje 2z 2 100
Sl LCanhdad 1 i hid
Porcentaje &0 2 1 100
Fontihan JCanhidad U d 13
Porcentaje ) 15 100
Chapinoro Canlidad 1 i K
| 11 6] 100
San Crintobal  |C. : ) 10
30 wl o0
Usaquin . < 11
27 G 100
Tertal = 20 -
4 2 100
HFregunta &
! “Matricularia o sus os en el Gol
Localidad ﬁnnﬂﬂ
Barrlos Unidos [Cantxdad Ii‘-il

Parcentaje
Engativa Cantaad =

Parcentaje

ula |l':nnliﬂud
Parcentaje

Fontibon L’: anhidad
_ Porcentaje

Cha pingro If: anlidad
Porcenlaje

San Eﬂﬁlnba#ﬂnniiﬁnd
Porcenlaje

sSaquén Cantidad

= Porcen)

Total Cantiao

Porcamala




Pregunta 6

Descripcion del lago

—

E=cudo con
libro y
Localidad Rango Escudo antorcha Total
Barrios Unidos |Canlidad 58 7B 2435
Porcentaje 24 32 100
tva Canlidad 1 16 D 650
Porcentaje 18 27 0 100
Canldad 15 12 1 90
Parcentaje b 241 é 104
Cantxlal 3 6 0 13
Patcemaje 23 16) D 104
haplnero Cantxlad 5 4 0 13
Poecaimoje 3B 1 0 104
San Cristobal |Cantilad 2z K 0 10
Foconnaje 20 31::1 0 100
Usaquébn Cantiday 1 ] 0 11
Porcaniog 0 10 0 100
‘Tﬂ!nl Canidan ilifJI 119 | 400
Forcanlag 24 30 0 100
Progunia 7
Ellogo es agradable
|7' Localldad ﬁfﬂu 3 No
arrios Unldos |Gantisad 'I'.'lf.II 123
Poiconlajn 49
IE!HI'“I"'" anlidad 43
Poicanlaje o
Suba Canlidad 13
forcantapn 26
Tontlbon Cantigod
Ioiconiae | 48
E!‘I_![Ill NIo Canlidad S
Porcontaje 21
San Cristobal _[Caniidad =
prarde Porcentaje | T 40
Aniond _§ U
Porcentajo 4
Sanlidad 164
IParcentajo A4
Progunia 8
Grado de satisiaccion dol logo
ocalidag tango eslmo Malo . oﬂulnf Bueno xcolonte Total
Barrlos Unidos [Canbidad P LI bl 58 22 243
| Eﬂrm:ntnjn 10 20 28 24 G 100
Engativa anhdad 1 4 7 6 ao|
| Parcentajo 8 23 12 10 100
Suba Canbdad 10 2 7 4 500
menu'n 201 44 14 ] 100
Fontlbon Cantud 0 5 4 [ 13
Parcentajo 0 18 31 D 100
Chapinero anbclad 0 % 3 0 13
Parconta)e 0 18 23 0 100
San Cristobal anbdad 2 0 1] ] 10}
I*orcentale 20 0 a 10 100
Usaqueén Canlidad 0 1 3 2 11
] 3 - T
otal Cantwdad 47 17 a2 35 400
5 L .  —




e . o o o

Pregunta 8

El unilorme €2 agradable

Localidad Sl No Tolal
Barrios Unidos 173 70 243
Porcenlaje Vi 29 100D
Porcenlaje 70 a0 10D
Suba Cantidad 34 11 50
Poicenlaje [ 22 10D
— — o
Poicenla) 100
Chapinero
Poicenlaj
San Cristobal
Poicenlaje
Usaquén Cantidad
Poicenta)
Tolal Canidad
| Polceniae
Pregunta 10

Locatidad

Enpativa

Suba Cantelad

Porcomaja

Parcantajo

Fontibon

-Elmn wliand

R 3

Parcontajo

- B =i ~il A

Chapinero L antdad
Parcentajo
San Cristobal  [Caniidad
Porcontajo 10
Usaquén 1
of
Total antidod
Poicantajn
Fregunta 11
| Grado de satislacclon de la sudadera
Localidad Pesimo | 0 ubar Duono
Borrlos Unidos |[Cantxlad 17 46 90 0
7 AV 21
Engativa T B 14 7
Parcentajo 24 12
Buba ll‘.‘nnlidad 14 14
Parcentaje 20 33
Fontibon ]?:nnlinnd 3 !
23 15]
4] 0
A1 0
i 3
50 30
0 3
0 27
130 a9y
33 24

56
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I
Padios  Amgos  Fublcklad  Famitar Vecma Mros
Voriablos
Gralicn 2,
Ta gusta ol cologlo Licea Catdlico
j. Sl |

| =N

|
Grufica 3.

Porque motivo te gusta o desagradas ol calegio Liceo Catélico

10.0% |
35,0%
10,0% |
25.0%
20,0%,
15.0%
10.0% |
50%
0,0%

Den FY DNAy O AA BN
Varlables |

POOME0 00 v ben nm wra el 1 o0 Ak Do Lan e nE2 (AT R

58



Grafica 4,

(.rafica 5,

CGrafica 6.

Las Instalaclones son un aspecto
positivo dal colaglo Liceo catdlico

@S
@ NO

D64

Los prelesores sonun aspecto
positivo del cologlo Liceo Catdlico

2Ll 53%

Laeducacion es un aspecto positivo del
colaglo Liceo Catdlico

21%




Graflica 7.

La recreacion es un aspecto positivo del
colegio Liceo Catdlico

@Sl
B NO
a41%
Ceraficn B,
Bl colagio Liceo Catolico tlene otros nspoctos
positivon
12%
@ Sl
m O

HE"%

CGrafica 9.

Otro de loa aspectos poslitivos dol coleglo
Liceo Catéllca

® Salkdas
43% Pedagogicas
S7% 2 Ambsenta
Agradabde

60



BIBLIOGRAFIA

*  Bridgeman Art Library Lud. v, Corel Corporation. Disponible en Internet en la direccion
e Yes wikipedia.org/'wikilimagen.

*  Raul Gonzalez del Rio, Raul Peralba Fortuna, Laura Ries y Al Ries. Las 22 leyes inmutables de
In marca. lra edicidn. Editorial McGraw-Hill, 2000,

*  htprdavww . duamucomdredaticnlo/ 59044/ 590 articulos-significado-de-los-colores-web.itml|

84



	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25
	Page 26
	Page 27
	Page 28
	Page 29
	Page 30
	Page 31
	Page 32
	Page 33
	Page 34
	Page 35
	Page 36
	Page 37
	Page 38
	Page 39
	Page 40
	Page 41
	Page 42
	Page 43
	Page 44
	Page 45
	Page 46
	Page 47
	Page 48
	Page 49
	Page 50
	Page 51
	Page 52
	Page 53
	Page 54
	Page 55
	Page 56
	Page 57
	Page 58
	Page 59
	Page 60
	Page 61
	Page 62

